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I. INTRODUCCION

Aparte de los instrumentos tradicionales de politicas moneta
rias que influyen en forma general sobre la economia, han sido emplea
dos por los hacedores de la politica econdémica de diversos paises una
gran variedad de instrumentos monetarios, con el propdsito de afectar
actividades econdmicas especfficas. Entre estos instrumentos figuran

los controles selectivos del crédito.

La razén de la imposicidén de controles selectivos de crédito

descansa, en Ultimo término, en que el sistema de precios no opera-
1

eficazmente o lo hace con suma lentitud-,/ por lo que en dicho siste
ma se observan imperfecciones en su capacidad como mecanismo de -
asignacién eficiente de recursos. En una economia de mercado, perfec
tamente competitiva, el sistema de precios funciona eficientemente co
mo mecanismo de asignacion de recursos, en cuya situacidn los recur

sos se distribuyen entre las diferentes actividades, de acuerdo con su

productividad.

AGn en el supuesto de una economia de mercado perfectamen
te competitiva, la productividad social de una actividad puede diferir

de la privada; de agqui que el rendimiento privado no refleje, en ciertos

1/ Solis, Leopoldo. "Controles selectivos del crédito: Un nuevo Enfo-
que” en Trimestre Econdmico, diciembre de 1961.




casos, la contribucién de la actividad a la sociedad, y qué entonces,
la canalizacién de fondos de inversién -un factor de produccidén- a ac
tividades en esa situacién sea, cuando lo hace librémente el mercado,

2/

insuficiente o ilnexistente.

En México, los controles selectivos se han impuesto como
un medio de canalizar fondos, ya sea al sector gubernamental o a ac

tividades especificas. Uno de ellos consiste en una regulacidén -que

3/

exige a las instituciones bancarias limitar sus créditos al comercic;_

en un cierto porcentaje (30% para bancos comerciales y 40% para ins

tituciones financieras) de su cartera.

En el presente trabajo se pretende:

1) Analizar los efectos que esta medida puede tener sobre el

comercio.

2) Formular una metodologfa que guie en la verificacién em

pirica del inciso anterior.

3) Presentar alguna evidencia empfirica que respalde las hipd

tesis establecidas.

_2_/ Elizondo, Everardo. La Lista de Actividades de Fomento en Relacidén
a la Cobertura de Bonos Financleros. Comentarios, Criticas y Pro

puesta de Reforma, (mimeo), Compafiia General de Aceptaciones, S.A.
3/ Se excluye el comercio exterior,




De ninguna manera se pretende analizar todos los posibles
efectos que sobre el comercio puede provocar una restriceidén crediti-
cia be:ncaria. La falta de conocimiento sobre la materia, y la limita
cidén de tiempo e informacidén impiden realizarlos. Estas limitaciones
son aplicables también a los demd&s aspectos pbr desarrollar, de mane
ra que no se intenta llevar a cabo completamente la investigacidén se
fialada en la metodologia, ni presentar evidencia empirica para cada
una de las hipdtesis desarrolladas. Quede pues mucho trabajo por de

sarrollar en futuros estudios para esclarecer la materia bajo estudio.

Témese a éste como uno mds de los llamados "estudios pioneros".



II. ANALISIS DE LOS EFECTOS DE LA LIMiTACION DEL CREDITO BAN
CARIO SOBRE EL COMERCIO.

En esta parte se sentaran algunés hipbtesis acerca de los

efectos que el uso de controles selectivos de crédito pueden tener so

- 4/

bre un sector de la actividad econémica: El Comercio.

Se analizardn efectos a nivel agregado, es decir, que se

manifiestan en todo el sector comercial o algtin otro, y efectos a ni

vel de grupos particulares de empresas.

A.- 1a posicidén de la peguefla y gran empresa ante restricciones finan
cieras.

Bajo este encabezado se pretende analizar si las regulacio

S/

nes del crédito bancario favorecen la concentracidon de la actividad
6/

comercial:_ provocando una tendencia a la desaparicién de los mino
ristas, reduciendo el tamafioc de los canales de distribucién, y en con

secuencia disminuyendo el nimero de intéermediarios en el proceso de

_/ En comercio se incluyen las actividades sefialadas en los Censos Co
merciales de la Secretarfa de Industria y Comercio (S.1.C.). Véase el
V Censo Comercial de dicha dependencia.

§/ Hay que tener presente que la concentracidon comercial se puede deber
también a otros factores; entre otros, al crecimiento econdmico gene=-
ral, bajo la existencia de rendimientos a escala.

g/ Por el momento basta seflalar que por concentracidn se entiendela ex
tensién en que la actividad comercial (medida por el volumen de ven-
tas, nimero de empleados ocupados, etc.) se concentra en manos de

pocas empresas. Un andlisis m&s amplio sobre este problema se hara
en la Parte III,mA&s adelante.




hacer llegar los bienes y servicios al. consumidor final, presentdndo

7/
se el fendmeno de que las empresas de mayor tamafio - hagan las ve

ces de mayoristas y detallistas., También, se estudiardn las repercu

siones "hacia adelante” y "hacia atrds”, consecuencias de la concen

tracidn.

Para poder hablar de los efectos de la regulacidén crediticia
sobre el comercio, es necesario suponer que efectivamente se presen
ta esta restriccidn; las instituciones bancarias se enfrentan ante una
escasez de fondos, provocada por el control selectivo, para satisfacer
las demandas del sector comercial por préstamos; de otra forma,.en el
fenémeno de concentracién comercial, la polftica crediticia nada ten

8/

dria que ver, siendo otras las variables explicativas de este proceso.

l.- Desventajas competitivas, especialmente financieras:

A modo de introduccidén aclaratoria, no se pretende determi

nar aquf todas las circunstancias que favorecen la capacidad de creci

7/ Medido por valor anual de ventas efectuadas.

_§/ Puede presentarse el caso de que se haya formado una costumbre en un
grupo de empresas de no solicitar préstamos a la banca comercial, de
bido a que en ocasiones pasadas se les haya negado crédito, por esca
sez de fondos provocada por la regulacién crediticia, de tal suerte -
que se presentaria el hecho de que bancos y financieras no conce
den todo el crédito que les estd permitido para el comercio. Sin em

bargo, aln este caso es consecuencia de la regulacién y, por con
siguiente, no invalida el andlisis.



miento de determinadas empresas; o bien, la desaparicidn o reduccidén
del nimero de otras, sino encontrar circunstancias que afectan de mo

do sistemdtico a grupos enteros de empresas, CUuyoS recursos -poseen

alguna caracteristica comin.

Si suponemos que el monto de recursos disponibles a una em
presa comercial tiene una influencia significativa sobre sus oportunida
des de expansién, es de esperarse que a las pequeflas empresas, en
conjunto, se les presenten oportunidades diferentes que a las grandes
empresas, tomadas como grupo. En el presente caso nos enfrentamos
al problema de las restricciones financieras externas que frenan el cre
cimiento y provocan una tendencia a la disminucidén de la hnportanbia
de las pequenas empresas dentro de la actividad comercial, debido, -

sobre todo, al mayor poder competitivo de las grandes.

El problema de acceso a-los recursos financieros es una des
ventaja competitiva de las pequeflas empresas. Se pueden tratar en es
te punto dos cuestiones: el tipo de interés algo mayor que tienen que
pagar, y la existencia de un limite absoluto al monto de recursos finan
cieros que pueden obtener. Ambos hechos son consecuencia, bajo los
supuestos gque hemos hecho, tanto de que el riesgo medio de los présta
mos a los detallistas sea mayor que el de las grandes empresas, como,
porque al tener los bancos limitada su capacidad de préstamo al comer

cio, se acentuard el fendmeno de preferir conceder tales recursos finan



cieros a las grandes empresas, pudiéndose llegar al extremo de no te
ner recursos, después de satisfacer la demanda de las grandes empre

sas, para prestar al comercio en pequerio.

El primer problema f{tipo de interés), aunque coloca al pe
gquefio comerciante en una situacidon desventajosa. frente al grande, no
limita necesariamente los planes de expansion de aquelles que consi
deran que sus oportunidades son los suficientemente gananciosas gue

les permitan pagar un tipo de interés mds alto.

La restriccidon al montoc del crédito que puede obtener la ﬁ}ﬁ
quefia empresa puede provocar que, taunq,ue las perspectivas sean br_i'

llantes, su expansién se vea limitada por su incapacidad total de ob

tener medios financieros. La regulacién que recae sobre bancos y fi

nancieras, asi como el riesgo gue ofrecen los pequefios comercios, -

provocardn que aquéllos prefieran otorgar el crédito disponible a los

comercios grandes. En cambio. éstos, aungue corran el mismo riesgo

de fracasar, pueden obtener el capital que necesitan, porque la garan

tia total de que disponen es mayor. En otras palabras, la politica -

bancaria de preferir a las empresas grandes otorgar en primera instan
cla sus recursos financieros, provocard que al restringirse la cantidad
total que pueden ceder al comercio, corten primeramente el crédito que

otorgaban al! pequefio comercio, tratando de mantener la linea de crédi

to a sus clientes grandes.



Si la autoridad monetaria dificulta al comercio la disposi-
cién de crédito bancario, la posicién del comercioc en pequefio resulta
r& as{ mds perjudicada que la del comerc.iante 'de'mayor tamafio (si en
algo se ve afectado). Si la restriccidén del crédito implica no sélo
una elevacidén de lé tasa de interés, sino también un mayor raciona

miento del crédito, la situacidén del grupo de comerciantes pequeiios

empeora necesariamente.

En resumen, si sblo se elevan los tipos de interés, las pe
quefias empresas pueden llegar a obtener el crédito necesario para rea
lizar sus proyvectos, pagando el precio exigido; si se les niega el cr_é

dito, no podrdn hacerlo, incapacitdndoles para realizar sus planes.

Las consecuencias de la situacidn descrita son en el senti
do de que el crecimiento de las opc;rtunidades de expansién de la ac
tividad comercial, resultado de una economfa en crecimiento, wvan a
ser aprovechadas por las grandes empresas, quienes poseen ventajas
competitivas para aprovechar estas oportuﬁidades, provocando una ma
yor concentracidén de la actividad comercial. Ademés, las grandes em
presas podrdn conceder al consumidor mayores facilidades (crédito) en
la compra de los bienes y servicios, y si la demanda que enfrenta' un
negocio por las mercancias que vende e; funcién, entre otras cosas,

9/

del plazo de los créditos que concede al comprador, la demanda se

3/ Di Tella, Guido. "Teorfa de la Firma y Restriccidn Financiera" en Es
tructura Financiera y Desarrollo Econdmico, Instituto Torcuato Di Tella,

{ed.).




desplazard de los pequefios negocios, incapaces de ofrecer el mismo
tipo de crédito que concedian antes de la restriccidn financiera, as{
como el crédito que ofrece el gran comercio, hacia estos lltimos, es
perdndose que el resultado final de todos estos acontecimientos sea
una tendencia a la disminucién de la importancia relativa, dentro del
sector comercial, de los pequefios negocios; que desaparezcan inter—
mediarios en el proceso de hacer llegar el producto al consumidor fi

nal, haciendo asi las empresas grandes, las veces de mayoristas y

detallistas.

Cabe senralar que la tendencia ‘a reducirse la importancia
relativa de los pequefios negocios, no implica necesariamente que el
nimero absoluto de ellos, as{ como la tasa anual de crecimiento de
establecimientos de este tipo, disminuya, pues si las oportunidades de
expansién en la economia aumentan a una velocidad mayor al ritmo al
cual pueden aprovecharlas los grandes comercios, habrd oportunidad
para el crecimiento continue de los pequefios comercios, aunque aun
en este caso, la politica de racionamiento del crédito al comercio, -
no dejaria de afectar a las pequefias empresas, en el sentido de que

su tasa de crecimiento serfa mayor sin la existencia de esta politica.

2.~ Efecto "hacia adelante".

Ahora buscamos analizar cudles son los efectos que experi
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menta el consumidor final, consecuencia de la concentracidén comer-

cial, que a su vez se ha visto es, en parte, resultado de la restric

cidén crediticia al comercio.

El fendmeno de la concentracidn comé}'cial tiende a provocar
la desaparicidén de detallistas de wventas al menudeo, haciendo que
los grandes comercios hagan las veces tanto de mayoristas como mino
ristas, desapareciendo una serie de intermediarios. Esto puede afec

tar al precio de los bienes que el consumidor final demanda.

Al desaparecer intermediarios y el publico comprar directa-
mente al mayorista, es de esperarse, bajo ciertos supuestos, que el

precio al que se enfrenta el consumidor serd@ menor del que preva-

leceria en un canal de distribucién de mayor tamafio. Los mdrgenes
de ganancia que cargaban los intermediarios al precio del producto

desaparecen, aunque esta baja en el precio no necesariamente serd -
igual a dichos margenes de ganancia, ya que el mayorista, al reali-

zar también las funciones del minorista, incurrird en costos adiciona

les que aumentan el precio del producto al cual seria vendido por el

mayorista al detallista.

Uno de los supuestos, implicitos en lo arriba citado, es -
que la eliminacién de intermediarios disminuird los costos de distribu

cién de los productos: las funciones que é&stos realizaban son ahora
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efectuados, a menor costo, por los grandes mayoristas-detallistas.
En otros términos, se presentan economias a escala en la distribu

cidén.

Otro supuesto que se tiene gue hacer para que realmente
disminuyan los precios, es qué entre las pocas empresas comerciales
que realizan la mayor parte de la actividad econdémica exista una -
competencia activa que, aunque diferente de la competencia cldsica
entre pequefias empresas, sea tan efectiva e intensa que ninguna gran
empresa pueda permitirse desempefiar el papel de un monopolista. En
el caso contrario, si los grandes comercios se coluden, dominando
efectivamente la actividad comercial, el resultado serd diferente: los

precios de los productos finales tenderdn a elevarse.

Cabe de paso sefialar que si el resultado de la 'concentxl_g_
cidén es una baja en el precio de los articulos de consumo, puede -
contrarrestarse, en parte, la finalidad por la cual la autoridad moneta
ria tomé la medida de regular a las instituciones bancarias su crédito
al comercio: desalentar el consumo presente e incrementar répidame_g

te la formacidn de capital.

3.- Efecto "hacia atrds”.

Uno de los argumentos en favor del crédito a los producto
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res, mds bien que a los comerciantes, es- que si hay un desplaza-
miento del crédito de los comerciantes hacia los productores aumenta
rd la fuerza de éstos en sus tratos con iés comerciantes y » COmo re
sultado, probablemente, aumentardn sus utilidades; y el productor tie
ne mads probabilidades éue el comerciante de ser un inversionista en
otras actividades de la produqcién. Ademés, las disposiciones qué
favorecen a los productores en comparacién con los comerciantes, o
bligando a los bancos_a trasladar sus créditos ha_cia los primeros, les
ha ensefiado que este sector, del cual se mantenian alejados anterior

mente, puede también ser un buen sujeto de crédito. Esto Gltimo se

ria un efecto indirecto de la ‘regulacién crediticia.

Asi, el Director General del Banco de México sefialé que
®...era un concepto comiinmente expresado que ese crédito (de la -
banca) debfa destinarse de manera principal al financiamiento del co
mercio. La aplicacién generalizada de este criterio determinaba que
el comerciante obtuviera recursos del sistema bancario no sélo para
mantener existencias de mercancias y pax;a apoyar sus ventas a pla-

zbs, sino también para financiar en alguna medida al sector industrial,
| mediante los anticipos que le hacia al fincarle pedidos. Puede obser
varse que, eﬁ tales circunstancias, la posicién negociadora del indus
trial frente al comerciante era un tanto débil...", concluyendo que 5_1

gunos de los efectos més importantes de dirigir el crédito por la auto

ridad monetaria son el de “...modificar la posicién negociadora de al
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gunos sectores de la economia..."” y el de "...habituar a la banca a
tratar con empresas de algunas ramas de la produccién, a las cuales

tinicamente por la fuerza de la costumbre no se les consideraba suje
: 10/
tos de crédito aceptables".

Si la politica de controles selectivos de crédito no aféctg_
se al grado de la concentracién comercial, todo parecerfa indicar que
la posicién negociadora de los productores, en general, se beneficia
ria en su trato con los comerciantes. . Sin embargo, si los controles
selectivos de crédito favorecen la concentracién de la actividad comer
cial, en algunos-o todos las lfmeas de bienes (ropa, alimento, bebi
das, maquinaria, etc.), probablemente la posicién negocliadora de los
productores empecrard en vez de mejorar, yva que las pocas grandes
‘empresas que dominan la actividad del comercio tendrian la fuerza su
ficiente para imponer condiciones a los productores, tanto de precio,
plazo de crédito, calidad del producto, etc.; y asi. el hecho de que
el sector industrial financle, a través de créditos, a las actividades~
comerciales, no significaria necesariamente una "posicién negociadora”
favorable al industrial, sino més bien una condicién exlgida_ por aque
llos comerciantes que poseen lo que podriamos llamar el "poder nego

clador".

10/ Gémez, Rodrigo. "El Banco Central y los Problemas de Financia
miento del Desarrollo”, C.E.M.L.A., Boletin Mensual, mayo de
1969.




14,

B.- Efectos sobre la tasa de crecimiento del sector comercial.

Una de las razones en las que se fundamenta el raciona-

miento del crédito al comercio es que "...como el crédité al comer-
cio tiene un alto porcentaje de préstamos para la adquisicidn de bie
nes de consumo, al disminuirse aquél -o evitar su rapido crecimiento-
se disminuye, indirectamente, el crédito destinad;: al gasto en con

11/

sumo”, El resultado de ello ser8 "...una baja de la demanda de

12/
bienes de consumo con una alza en los de inversién'.

Sin discutir la racionalidad o efectividad de tal medida, se

tratard de explicar el proceso por el cual la polftica restrictiva de cré

dito al comercio afecta su tasa de crecimiento.

Al limitarse el crédito al comercio, éste no podrd ofrecer,

como un todo, modalidades de crédito en sus ventas tan favorables

como lo podrfa hacer sin tal restriccién. Si suponemos que la deman

da que enfrenta el sector comercial es funcién del tipo de financiamien
to que conceda en las ventas que realiza, al ofrecer condiciones de

crédito mads favorables, su demanda se desplazard hacia la derecha,

1._1_/ Solis, Leopoldo. "Controles Selectivos del Crédito: Un Nuevo En

foque®”, El Trimestre Econdémico, diciembre de 1961,
12/ Solfs, leopoldo. Ibid., p.564.
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con el consecuente incremento en el volumen de la actividad comer
13/
cial.
Asi, el efecto de la politica restrictiva del crédito, provoca
rd que disminuya la demanda al sector comercial, o bien que el incre

mento de tal demanda, en una economia en crecimiento, no sea de la

magnitud que, sin restriccién, se observaria.

De esta manera, la regulacidn del crédito puede afectar el

ritmo de crecimiento del sector comercial.

1_9/ No se considera la posibilidad de una curva de oferta perfectamen
te inelastica.



IIi. METODOLOGIA

En esta seccidén se tratard de f-ormular una metodologfa que
sirva para la investigacién empirica de las hipdtesis desarmrolladas en
la primera parte de este trabajo. MAs concretamente, se buscard se
flalar qué datos son necesarios, cdmo obtenerlos y como utilizarlos.

para probar las hipdtesis establecidas.

A.- Metodologia para investigar el grado y tendencia de la concentra
cién en la actividad comercial.

Como primer paso, se requiere investigar si realmente pode
mos decir que existe concentracidén en el comercio y analizar cudl es

la tendencia de este fendmeno. Para ello necesitamos tener una medi

da de la concentracidn.

Las empresas pueden ser consideradas como unidades de em
pleo de mano de obra, como propietarios de activos o como producto
ras de bienes, y se puede emplear una medida de cada uno de estos
-aspectos como Indice del estado de concentracidn en un cierto momen
to. En otras palabras, la importancia de cualquier fndice de concen
tracidon depende de la medida utilizada, pudiendo darse el caso de en

contrarse con resultados diferentes, segin sea la medida utilizada.

Ahora bien, como en nuestro andlisis estamos interesados -
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acerca del comportamiento de las ventas de las empresas que componen
el sector comercial, la medida que se usard para el indice del estado

de concentracién ser& precisamente el valor de las ventas realizadas -

por el comercio.

Existen diversos métodos de medir la concentracién. Unos -~
miden la desigualdad de la distribucién de tamafios de las empresas
(llamada "concentracién relativa"); otros, la extensién en que la canti
dad medida (ventas, en nuestro caso) se concenira en manos de unas
pocas empresas (lilamada "concentracidén absoluta®”). Asi, si suponemos
que el comercio estd constituido por sélo dos empresas, el comercio
estaria altamente concenirado, en el sentido de concentracién absoluta;
pero si ambas empresas fueran de dimensién idéntica, el indice de con
centracidn relativa (es decir, la curva de Lorenz) mostrarfa una igual-
dad perfecta. A la inversa, la desigualdad de la distribucién puede
disminuir, mientras que la concentracién absoluta aumenta cuando pe
quefias empresas abandonan el comercio; la fusién extensiva puede- re

ducir la desigualdad de la distribucidén, pero no la concentracidén abso

luta.

Puesto que estamos interesado‘s en observar la tendencia de
si un porcentaje del valor total de las ventas del comercio correspon

de a un porcentaje mayar, igual o menor de empresas, a través del

tiempo, emplearemos la técnica de la curva de Lorenz, utilizando co



18,

mo indice de concentraciéon el coeficiente de Gindi. '

"La curva de Lorenz es sin duda la técnica mds cominmen
te usada para indicar diferencias en el grado de concentracidén de dife

14/
rentes distribuciones del ingreso (ventas)”.

Con la finalidad de poder construir la curva de Lorenz y ob
tener el coeficiente de Gini, los datos necesarios son, para afios an

tes y después de la regulacién crediticia (1947-1967}):

1) Nidmero de establecimientos por rangos de valor de ven

tas de mercancias realizadas.

2) Ventas totales para cada estrato (por valor de wventas).

¢ Como obtener estos datos?. Las fuentes son de dos tipos,
las cuales no necesariamente son excluyentes, pudiéndose presentarel
caso de tener que utilizar ambas:

1) A través de fuentes secundarias accesibles: se puede re
currir a los Censos Comerciales realizados por la Secretaria de Indus

tria y Comercio, para los afios 1945, 1955, 1960 y 1965.

14/ Browman, Mary Jean. "A Graphical Analysis of Personal Income
Distribution in the United States”, en Readings in the Theory of
Income Distribution. Toronto, A.E.A. (ed.) 1349, p.86.
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2) En caso de que los censos no presenten toda la informa

cién que se necesita, o los datos que proporciona no -sean los gue

nos interesan, se requerird realizar una encuesta entre los comercian
15/ :

tes. Dado que de antemano se sabe que existen muchos pequefios

comercios y pocos grandes, es decir, que la distribucién del tamaiio

de los comercios es altamente sesgada, se utilizarfa el muestreo es

16/
tratificado, estratificando al universo por valor de volumen de ven
17/
tas.

Recolectados los datos se pasarfa a su utilizacién. Para es
tablecer los limites de clase (inferior y superior) de los intervalos de
clase (atendiendo al valor anual de ventas realizadas) se pueden usar
los que se presentan en el Censo Comercial de la Secretaria de Indus
tria y Comercio del afio 1965, Una vez hecho ésto, se agrupan a las
empresas seguin su intervalo correspondiente; se estima el ingreso to
tal de cada intervalo, producto de la Qenta de mercancias; se elabora
una tabla de porcentajes acumulados. tanto del nimero de estableci

mientos como del ingreso por ventas de mercancias de cada intervalo;

15/ Aqui variamos la dimensidén espacio. Mientras que los datos obte
nidos a través de los Censos de la S.I.C., se refieren al Territo
rio Mexicano, la encuesta propuesta se haria a nivel local, por
consideraciones obvias de costo de tiempo y restriccidn presupues-
taria; a menos de que no existieran tales factores, se haria factible
realizarla a nivel nacional.

_1_6/ En caso de que la encuesta fuera a nivel nacional, se combinaria con
el muestreo por &reas.

17/ En el anexo se presenta un formato del cuestionario que se podrfa uti

lizar para la obtencién de estos datos, asi como para los que mas
adelante se necesitan y se tenga que recurrir a una encuestra entre
los comerciantes.
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la tabla se vacfa en una figura (curva de Lorenz) en la cual se pone

en el eje de las abscisas el porciento acumulado de los establecimien

tos totales, y en las ordenadas el porciento acumulado de las ventas

totales. Las operaciones anteriores se hacen para los afios que se ob

tuvieron datos.

La curva de Lorenz serd de forma similar (dependiendo del
grado de concentracién) a la de la Figura 1, en donde X representa a
los receptores del valor de las ventas (establecimientos), acomodados

en orden ascendente de acuerdo a su ingreso por ventas,y la letra Y

serian sus ingresos acumulados.

o X

El célculo del coeficiente de Gini (R) nos indicard la tasa
de concentracién del ingreso por ventas. R es la razdn correspondien
te al &rea contenida entre la cﬁrva de Lorenz de la distribucidn vy la

. 18/
linea OZ (drea A en el diagrama) dividida entre el tridngulo OXZ. Da

18/ Cuando R tiende a O, la distribucién se acerca a la proporcionalidad
perfecta, estando definidos los valores posibles de R por O=R 21.
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do que el valor del tridngulo OX2Z = 3 ( = —(1)24)-) tenemos

R= 4
2z
Una forma de calcular el valor de A (basada en la gréfica
19/
2) es:
¥ yA
M
Y L.~ G
Yy b L B E

] L

n

A.re:a(JI-IG‘:ZMC)(=1-U’=‘:1.T ké-'-o (xk-l L% - X Yo
Obtenido el coeficiente de Gini para diversos afios podemos

observar la tasa vy tendencia de la concentracién en la actividad co-

mercial {medida por el valor de las ventas de mercancias) a través del

tiempo.

B.- Metodologia para investigar si la politica crediticia ha favorecido
la concentracién comercial.

Investigadas las tasas (R) y tendencia de la concentracién

Q/ Hainsworth, G. B. "The Lorenz Curve as General Tool of Economic
Analysis", en The Economic Record, septiembre 1964, p.430,
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comercial, se requiere probar o rechazar la hipétesis de que la polifti
ca de racionamiento del crédito al comercio coadyuva a esta concen-

tracién. Para ello, se necesita conocer (datos):

1) Porciento del crédito total, concedido por la banca al sec
tor comercial, para antes y después de la regul;';tcién crediticia,

2} En éaso de que esta cantidad pbrcentual haya descendido,
saber que tal disminucién ha sido favorecida por la restriccién crediti
cia,

3) Si esta disminucién ha afectado la distribucién del crédi
to comercial en favor de las grandes empresas.

4) Porciento del crédito otorgado al comercio que wva a parar

a las grandes empresas,

5) Si el crédito es una variable importante en la expansién

de ventas de los negocios.

Para la obtencién de los datos, se procederfa de la siguien

te manera:

1) Sobre el financiamiento otorgado al comercio, para antes
y después de la regulacién, se recurriria a los informes anuales del
Banco de México, en donde aparece el destino {comercio, industria,
etc.) del financiamiento otorgado por el sistema bancario, v por til;o

de institucién (bancos de ahorro, financieras, etc.)
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2) Sobre las razones de una posible disminucién del crédi
to al comercio, se recurriria a una encuesta entre los bancos y finan
20/

cieras. Para tramitar un crédito, el cliente tiene que llenar una so
21/

licitud, en la cual se especifica, entre otras cosas, la actividad a
la que se dedica, y una serie de datos por los cuales el banco se -
forma un juicio acerca de si el solicitante es sujeto o no de crédito.
En la encuesta se pedirfa a los bancos cudl ha sido la cantidad de
solicitudes presentadas y la de solicitudes rechazadas, es decir, de

22/

los créditos concedidos y de los negados, asi como el comporta-

miento del porciento del crédito al comercio de la cartera total.

3) Sobre si la disminucién porcentual del crédito ha afectado
su distribucién entre las empresas comerciales de diverso tamafo, VY
acerca del porcentaje de este crédito que va a parar a las grandes em
presas, es posible obtenerlo de la encuesta que se realice a bancos
y financieras. En las mismas solicitudes de crédito aparece el monto
del préstamo pedido y el capital invertido de la negociacidén que lo so
licita. De las solicitudes satisfechas se obtendrd el monto del crédi

to otorgado y el capital invertido a quien se le concedid.

_2_0/ El formato de la encuesta se presenta en el Apéndice.

21/ las solicitudes que interesan son aquellas en las cuales el que
solicita el crédito se dedica al comercio.

22/ Todas estas solicitudes sdlo de las que el banco considerd suje
tas. de crédito.
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4) Sabre si el crédito es una variable importante en la ex
pansién de la actividad comercial, obtendrfamos de los informes anua
les del Banco de México datos referentes a las variaciones anuales -
del Producto Nacional Bruto real a precios de mercado, y del financia
miento otorgado al comercio por el sistema bancario, el cual se trans
formarfa en valores reales. Del Boletin Estadfstico de América Latina,
publicacidén de las Naciones Unidas, se consiguen datos acerca de la
variacién anual en el valor real de los servicios del comercio. Del"
Informe Anual de Nacional Financiera se obtienen los incrementos anua

les de la poblacién.

Recopilados los datos, se pasaria a su utilizacién. 8i se
observa que el financiamiento otorgado al comercio ha venido disminu
yendo como porcentaje del crédito total cedido por la banca, y que -
permanéntemente existe un exceso de solicitudes de crédito en rela-— -
ci6én a las otorgadas, llegado hasta su tope legal el crédito al comer
cio, podemos concluir que la regulacién crediticia ha provocado que
no se satisfagan los requerimientos financieros del comercio, expresa
dos a través de la demanda por crédito de este sector. En otras pala
bras, el crédito canalizado al comercio seria mayor si no existiera la

regulacién.

Con la informacién acerca de la distribucién del crédito otor

gado al comercio, se construirfan intervalos de grupos de empresas,
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atendiendo al valor de su capital invertido, computdndose el monto to
tal de crédito concedido a cada estrato. Utilizando nuevamente la cur
va—de Lorenz y el coeficiente de Gini, observariamos el comportamien
to de la d.istribucién del crédito entre los negocios, y si se obﬂéne
que la tasa (R) de concentracién del crédito ha estado aumentando -
desde el establecimiento del controi selectivo del crédito, podemos -
concluir que éste ha afectado la distribucién del crédito en favor de
las empresas de mayor tamafio. Esta conclusién es de esperarse, ya
que los bancos, con o sin regulacidn crediticia, prefieren conceder pri
meramente SuS recursos fmancie;'os a las empresas grandes,entre otras
razones por la mayor seguridad que ofrecen, y despﬁés a las empresas
de menor tamaflo. Pero con la regulacién crediticia, el monto de recur
s0os que ceden al comercio es menor que el que podrian otorgar sin es
ta restriccién, provocando que el monto de recursos que va a parar a
los negocios de menor tamafio disminuya en relacién al que conceden

a las empresas grandes, pues la politica bancaria apuntada protege a

este tipo de empresas, perjudicando a las pequefias, quienes son las

que sufren el efecto del control del crédito.

Con el objeto de probar las hipdtesis de que los resultados
sefialados han trafdé como consecuencia que un menor porcentaje de em
presas realicen un mayor porcentaje de la actividad comercial, hay que
probar que este tipo de crédito es una variable que afecta las posibilt

dades de expansién de la- actividad comercial. Para ello haremos uso
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de la técnica de regresidén miltiple.

Indicando por ¥ el incremento anual en el valor real de los
servicios del comercio, por X; la variacién anual en el valor real del
P.N.B. a precios de mercado, por X, la variac{én anual en elh valor
re-al de los montos de-financiamiento otorgado por el sistema bancario
al comercio, y por X3 el incremento anual de la poblacién, tenemos
la siguiente ecuacidn lineal de regresidn:

Y=2a+ by X} + bp X3 ¢ by X;
donde:

X; son las variables independientes

b; ’son los coeficientes parciales de regresién, que nos -
muestran el cambio promedio en Y cuando hay un cambio en Xj , man

teniendo las otras X constantes.

Siguiendo este procedimiento podemos descubrir si el crédito

vy las otras variables afectan al crecimiento de las ventas (Y).

Para concluir si el crédito es o no una variable que afecta
significativamente al comercio, usamos la prueba de hipdtesis (prueba
de la t) para el coeficiente de regresidon parcial de la variable crédi

to, y si by es significativamente diferente de cero diremos que X, s{

afecta importantemente a Y. As{, la hipdtesis nula y la hipétesis al
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23/

temativa serian respectivamente

Hl:Bz-—O

Hy; : Bp ¥ 0

Aparte, hay que realizar la prueba general de la significa-
cién de la linea de regresién, para ver si la regresion total es signi
ficativa o no ( prueba de la F }, siendo

Hy : by = by = bz = 0

De las fuentes secundarias seflaladas se obtienen valores de

Y y de las Xj para los afios de 1945 a 1968, con las cuales se reali

zan las operaciones indicadas.

Si las pruebas de hipdtesis arrojan resultados positivos (se
aceptan las hipétesis altemativgs). concluimos que el crédito, as{ co
mo las otras variables, afectan significativamente las posibilidades de
expansion de las empresas comerciales. Si coh anterioridad se hahia
concluido que la politica crediticia s{ afecta a la distribucidén del fi
nanciamiento bancario' en el comercio, en favor de las empresasde ma
yor tamafio, el resultado final serd que la tasa y tendencia de la con
centracidon de la actividad comercial s{ son influenciadas favorablemen

te por los requerimientos de cartera exigida por el Banco de México a

los bancos comerciales y financieras.

23/ Para los cédlculos de la estimacidn de los b; y de las pruebas de hipd
tesis, véase formulas en Yamane, Taro. Statistics, an Introductory
Analysis, Harpers and Row, Publishers, 1964.
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Por consideraciones no estadisticas se conoce que en las
empfesas comerciales de gran tamafio se observa una tendencia a que
hagan las veces de mayoristas y minoristas (&etéllistas ), por lo que
se concluye que se estd dando una modificacién en el aparato distri

butivo de la economfa: se estd acortando el tamafio de los canales de

distribucién.

Antes de dejar este apartado es pertine_'.nte hacer una acla
racidén. Por una parte se dijo que las posibilidades de obtener crédi
to por parte de una empresa estd en funcién de su tamafio, y @ su -
vez se explicitd que las posibilidades de expandir su tamafo estd én
funcidén del c’rédito al que tenga acceso, por lo que pareceria que no
podemos indicar cudl es la variable independiente y cual la dependien
te. Sin embargo, en la ecuacidén de regresién se considerd al crédito
como la variable independiente y a las ventas como la dependiente.-
La explicacién descansa en que, debido al control selectivo del crédi
to, el financiamiento otorgado al sector comercial, una vez alcanzado

su lfmite impuesto, no puede crecer a pesar de un incremento en la ac

tividad comercial, a menos de que crezca el valor absoluto del monto

de créditos otorgados a los demés sectores.
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C.- Metodologia para_investigar si la restriccién financiera afecta la
tasa de crecimiento de la actividad comercial.

En el inciso B se establecié la necesidad de probar que el
crédito bancario es una variable que afecta significativamente la ex-

pansién de ventas de los negocios comerciales. Ademés, se formuld

una metodologia para investigar el comportamiento, y sus razones, del
crédito otorgado al comercio que, en otras palabras, trata de descubrir

si, en el caso de no existir requlaciones al crédito, el otorgado al co

mercio hubiese sido mayor gque el observado.

Si la expansidn de la actividad comercial se encuentra que
es afectada por el crédito de origen bancario, y que la politica credi
ticia ha originado que el destinado al comercio sea menor al que en
otras circunstancias seria, concluimos que esta politica ha afectado-

adversamente a lo que podriamos llamar la velocidad o rapidez de cre

24/
cimiento de la actividad comercial.

D.- Metodologia para investigar si la regulacidén del crédito ha favo

recido a la baja en los precios de las mercancfas al consumidor
final.

Previamente se ha investigado sobre el comportamiento del

crédito concedido al comercio, sobre si el crédito bancario es una va

24/ las fuentes de los datos requeridos en este inciso, asi como la forma
de utilizarlos se indicaron en los incisos anteriores (Ay B).
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riable que afecta significativamente las oportunidades de expansién de

las ventas, 'y as{, sobre si esta regulacidén ha favorecido a la concen

tracidn de la actividad comercial. Sdlo resta obtener datos acerca de

los precios de una canasta de bienes, para comercios de diversos ta
mafios, con el fin de seflalar si la regulacién del crédito ha favoreci

do la disminucidén de los precios de las mercancias.

Para obtener estos precios, se podria realizar una encuesta

entre los diversos comercios. Se clasifican los negocios segin la I

nea de productos que venda (ropa, alimentos, bebidas, etc.); los es

tablecimientos que trabajan mds de una linea de productos, se consi

dera a cada departamento {(de ropa, de frutas, etc.) de éstos por se
parado. De cada linea de mercancias se elige una canasta de bienes
estdndard, esto es, si se tratas‘e de abarrotes, se elige una clase de
arroz, de frijol, de café, etc., utilizando una unidad comin de me

dida, para evitar tanto posibles diferencias de precios debido a dife

rencias de calidad del producto, como diferencias explicadas por el vo

lumen de compras.

Habiendo subdividido el universo {establecimientos) en gru-
pos definidos por los productos gque wvenden, utilizamos el muestreo es
tratificado, para cada subgrupo, definiendo los intervalos de acuerdo

al valor total de las ventas que realizan los establecimientos. Asi, de
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cada subgrupo obtenemos una muestra de establecimientos, a los cua
les se les preguntan los precios de la canasta de bienes que corres
ponde a ese subgrupo, y para cada estrato se obtiene un precio pro-

25/
medio de cada una de las mercancias.

Posteriormente, se pasaria a probar si existe diferencia sig

nificativa entre los precios de los diferentes productos encontrados pa
ra los varios estratos, utilizando pruebas de significancia de diferen
cia de medias.

La hipdtesis nula seria que las medias de los pre-

cios para cada articulo, de cada estrato, pertenecen a la misma pobla

cién.

Si encontramos que existe diferencia significativa en los pre
cios de los productos entre estratos, y previamente se aceptd la hipd
tesis de que la regulacidn crediticia alienta la concentracién comer-
cial, podemos afirmar que uno de los efectos indirectos de esta requ

lacién es el de favorecer a una baja en los precios de los productos

a2 los cuales se enfrenta el consumidor final. Es de suponerse que es

ta disminucién en los precios se deba, entre otras razones, a la exis

tencia de rendimientos crecientes a escala en la operacidén de los nego

cios comerciales, aunque habria que realizar una investigacion sobre este

tépico.

25/ Los precios levantados por la encuesta serfan los de contado, para e

vitar intervengan diferencias de modalidades del crédito (plazo vy co
bro de interés ).



IV. ALGUNAS EVIDENCIAS EMPIRICAS.

Debido a la falta de tiempo y de acceso a fuentes informa

tivas, en esta seccidn se presenta sdlo alguna evidencia sobre algu-

nas de nuestras hipétesis de trabajo. 1a mayoria de los datos reco

lectados proceden de fuentes secundarias; los demds de una investiga

cién exploratoria que se realizd entre bancos y financieras. De ante

mano sSe reconoce que las conclusiones a que se llegaren son de ca

rdcter preliminar que, sin embargo, son de utilidad para una primera

prueba de las hipdtesis establecidas.

A.- Grado de concentracién de la actividad comercial.

De los Censos Comerciales (1960 y 1965) de la Secretarfa

de Industria y Comercio, se obtuvieron los siguientes cuadros, para -

México.
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Ia Figura 3 nos muestra las cuivas de Lorenz de la distri

bucién del valor de las wventas entre los establecimientos comerciales.

FIGURA 3

DISTRIBUCION DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN MEXICO

Distribucidén inicial (1960)

Distribucién final (1965)

100
Porcenta je
acumulado del
ingreso por
ventas
50
o 3 -
S0 100
Porcentaje
acumulado de los
establecimientos

totales
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Con los datos del Cuadro I y II se calcularon los coeficien
tes de Gini, resultando:

R1965 = .8843

Ambos coeficientes se aproximan a la unidad, lo que indica
un alto grado de concentracién de la actividad econdémica. Ademds,

dado que R1960 - R1965-‘ nos muestra, aungue el periodo de tiempoes

relativamente corto, una tendencia hacia una mayor concentracién. Es
ta conclusidén necesita de mds pruebas, tanto para afios anteriores a

1960, como posteriores a 1965.

B.- Efecto de la regulacién del crédito sobre la concentracién comer

cial.

De los informes anuales del Banco de México (Cuadros III
y IV} se observa que la participacién del crédito al comercio, del to
tal otorgado por el sistema bancario. ha venido descendiendo, asi co

mo su participacidén en los créditos otorgados por bancos comerciales.



CUADRO 111

DESTINO DEL FINANCIAMIENTO OTORGADO POR EL
SISTEMA BANCARIO
{En porciento del financiamiento total)

1945 ] 1950 | 19551 1958 ) 1960 | 1965

Actividades agropecuarias 14,3} 11.8} 15.8115.0}14.6}12.3

Industria 33.7144,.9| 47.0} 47.7 1 49.9 1} 48,7
Camercio 23.61 20,2 19.2120.1]21.2})15.6
Al Gobiemo Federal 28.4 } 23.1}118.0117.2}14.3} 23.4

FUENTE: Banco de México, S. A.

CUADRC 1V

DESTINO DEL FINANCIAMIENTO OTORGADO POR LOS
BANCOS COMERCIALES
{En porciento del financiamiento total de los bancos comerciales)

19451 19501 1955 | 1958 | 1960 | 1965

Actividades agropecuarias | 17.7| 12,1 | 15.5§ 14.6 | 13.8} 10.6

Industria 38.9] 40.7 | 38.6 j41.8(136.8] 32.7
Comercio 33.2) 36.0) 33.927.2}126.5]28.7
Al Gobiermmo Federal 10,3 11.2312.0116.4722.9} 28.0

FU_ENTE: Banco de México, S. A.
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Sélo la banca de depdsito estuvo sujeta a la politica de cré
dito selectivo durante todo el periodo. El efecto en tales institucio-
nes se puede' ver de la siguiente manera:- rsu'finar_xciamiento al cémezg
clo pasd de 42.5% del total en 1945 a 34.1% en 1956 y a 26.5% en

1965.

Se intentd realizar una investigacién entre los bancos comer
ciales y financieras con el objeto de averiguar si _la disminucién por
centual del crédito concedido al comercio se debe a la polftica del -
control selectivo. Se eligieron 10 bancos y 3 financieras. De ellos,
sélo 3 bancos y 2 financieras proporcionaron alguna informacidn cuanti

tativa, y el resto cualitativa. Los resuitados son los siguientes:

Con respecto a los bancos, éstos no llevan un registro de
las solicitudes de crédito no satisfechas, ya que la costumbre es con
cederle una linea de crédito al cliente, y sobre esta linea, en forma
verbal, se solicitan los préstamos;. Sin embargo, la mayoria de los
bancos constantemente encuentran que su .cartera fluctiia alrededor del
lfmite permitido al comercio, teniendo que negar -o no conceder el to
tal- del préstamo solicitado por los clientes a quienes ya se les habia
otorgado una lfnea de crédito. Otro hallazgo que nos proporciona una
idea acerca de la escasez de financiamiento, en relacion al solicitad?;,
al sector comercio, es que se ha creado, tanto por lqs bangueros co

mo por los comerciantes, una serie de artimafias con la finalidad de ha
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cer aparecer como un crédito concedido a alguna actividad favorecida
por los controles selectivos, un crédito cedido al comercio, no con el
objeto de conseguir mds barato el préstamo, sino para disponer de fon
dos para prestar. Por otra parte, los "compromisos" con los clientes
grandes les "obliga" a discriminar en favor de éstos y en contra del

comerciante pequefio.

Los bancos que no alcanzaban el limite permitido (30%) de
su cartera al comercio -o bien se excedian de él- se debe a que son
bancos de dimensién nacional, que presentan un informe consolidado
al Banco de México, por lo que pueden permitir que alguna sucursal
bien se exceda, o bien exigir a otra prestar una cantidad menor del
30% al comercio, dependiendo ello, en gran parte, de la ubicacién de

la sucursal.

Con respecto a las financieras, se encontré6 que se hallan
muy por debajo del limite crediticio permitido para el comercio. La fi
nanciera A cedid, en 1968, sclamente el 1% de su cartera al comercio,
mientras que B el 12%., La razdén de tal comportamiento la podemos -
describir, en pocas palabras, diciendo que el "interés" de tales insti
tuciones no es prestar al comercio, o bien que son instituciones de cré
dito especializadas en financiar las actividades llamadas productivas,
pero en ninguna forma nos dice algo acerca de nuestro interés: descy-

brir si la regulacidn crediticia ha provocado que el monto de crédito al



comercio sea menor al que seria sin tal requlacién.
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Tanto de los bancos como financieras que proporcionaron da

tos cuantitativos, obtuvimos, escogiendo al azar entre un 3% y 10% de

sus clientes que se dedican al comercio, el siguiente cuadro:

CUADRO V

DISTRIBUCION DEL CREDITO AL COMERCIO EN MONTERREY; Junio 1969

Distribucion del]l Crédito Porcentajes Acumulados
Grupo por * | niimero de esta-| otorgado No. de
capital contable| plecimientos. estable | crédito otorgado
(porcientos) [{{porcientos)| cimientos

Hasta a 100 10.71 0.54 10.71 0.54
De 101la 500 17.85 2.36 28.56 2,90
501la 1000 21.43 4,55 50.00 7.45
i00la 5000 32.14 34,54 82,13 41,99
5001a 10000 10.71 36.26 92.84 78.25
10001 v mas 7.14 21.78 100.00 100.00

FUENTE: Investigacién directa exploratoria.
* Miles de pesos.
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Del V Censo Comercial de la Secretaria de Industria y Comer

cio se obtuvo el siguiente cuadro:

CUADRO VI

DISTRIBUCION DE LOS PAGOS POR INTERESES Y REGALIAS
DEL SECTOR COMERCIAL EN MEXICO; 1365

No. de | Pago por inte Porcentajes Acumulados
Grupo por volumen |establecijreses y rega| no. de _
de ventas* mientos liag ** st siEny Pago por mt;ereses
. 2= y regalias
mientos
Hasta 25 54,50 0.57 54.50 0.57
26 a 100 29.80 1.19 B4.30 1.76
101 a 500 10.90 2.23 95.20 3.99
501 a 1500 2450 4_.11 97.70 8.10
1501 a 3000 1.00 6.35 98.70 14.45
3001 a 5000 0.50 7.43 99.20 21.88
5001 a 10000 0.42 15.75 99.62 37.63
10001 a 20000 0.23 22.93 99.85 60.56
20001 a 50000 0.12 22.43 99.97 82.99
50001 vy méas 0.03 17.00 100.00 100.00

FUENTE: Secretaria de Industria y Comercio.
* Miles de pesos.
** Corresponde al pago de intereses por créditos y pagos por rega
lias.

Con los datos del Cuadro V y VI se calcularon los coeficien
tes de Gini respectivos, resultando:

Rg = .56

Ry = .97

donde RO corresponde al coeficiente del Cuadro V.
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La diferencia, considerabiemente grande, entre los dos coeficien
tes puede responder ab causas reales, esto es, que la distribucifén sea
efectivamente diferente en Monterrey con .respeéto‘ al resto del pais,
o bien, muy probablemente, entre otras cosas, a que no se consideran
al ealcularse Ry los pagos por regalfas, que es de esperarse sean de
una cuantia mayor entre mayor sea el volumen de ventas de la emm‘_é_
sa; mientras que en Rj se calculé la distribucién de crédito entre-en
tre establecimientos estratificados seguin su capita_l contable, en R; se
estratificé segin volumen de ventas anuales; la forma como fueron ob
tenidos los datos en nuestra investigacidén exploratoria, nos hace dudar
fuertemente de su.representatividad; a gue no exista una desigualdad

en el tamafio de los negocios tan alta como en el resto del pais.

A pesar de que ambos coeficient_es sean un tanto aproximati
vos a lo que buscamos, nos proporcionan evidencia de concentracién

en la distribucién del crédito al comercio.

Para descubrir si el crédito influye en el comercio podemos
buscar el grado de correlacién entre estos dos, esto es, ver el grado
de dependencia del comercio con respecto a los créditos. Para este -

26/

andlisis se tienen 24 observaciones (de los anos 1945-1968).—

26/ Véase Cuadro 4, en el Apéndice de Cuadros.
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Es notoria la existencia de una tendencia general de la eco
nomia, que se manifiesta en casi todos los sectores.- Si utilizamos
los_ valores totales de los datos, tal y como se observan para cada
afio, se corre el peligro de correlacion espuria. As{, tanto el creci
miento del comercio como el del crédito pueden obedecer a un tercer
factor no considerado, y aunque exista alta correlacién entre crédito
y comercio, esta correlacién seria falsa. Para evitar esto, usamos -

los incrementcs absolutos de las variables, atslando el efecto de la

tendencia en nuestro analisis.

Se tomaron en cuenta, como probables variables explicativas
de los cambios en el valor de los servicios del comercio, los cambios
" en el crédito otorgado al comercio por el sistema bancario, los incre-
27/

mentos en el P.N.B. a precios de mercado, y los incrementos en la

poblacidn.

Se utilizd un programa de Anélisis de Regresién Miiltiple -
(AMUR) del I.T.E.S.M., siendo corrido en una computadora I. B. M.

16-20. Los resultados son los sigulentes:

27/ Tanto el crédito como el P.N.B. se tomaron en valores reales,
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COEFICIENTES DE REGRESION

.1000E + 01 .7379E + 0C .5273E + 00 .7452E + 00
.7379E + 00 .1000E + Ol .4554E + 00 .8548E « 00
.5273E ¢+ 00 .4554E + 00 .1000E + 00 .4116 E + 00
.7452E & 00 .8548E ¢ 00 .4116 E + 00 .1000E + 00

REGRESION ORDINARIA

Variable Coeficiente Error estandar t
1 .3406E + 00 .2187E ¢ 0O .1558E + 01
2 .1833E + Q0 .4436 E + 01 .4132E + 01
3 -.4580E + 02 -.2644E 4 03 -.2785E ¢+ 00

Nota: Variable 1 se refiere al crédito; 2 al P.N.B. y 3 a la pobla
cion.

Error estandar de Y 319.495489
Término constante 214.75946
Coeficiente de correlacidn muiltiple .87197
Error estandar del coeficiente de

correlaci1on multiple .04892
R2 .75020

ANALISIS DE VARIANZA

Fuente de Suma de cuadrados G. L. Cuadrados F

variacién medios
Por regresion 6476777.4000 3 2158925.8000 21.149896
Residuo 2041547, 5000 20 102077.3700

Total 8518324. 9000 23
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Pruebas de hipdtesis de coeficientes de regresidn.

Para saber si cada una de las variables independientes toma
das en cuenta afectan significativamente al crecimiento del comercio,

utilizamos la prueba de la t para los coeficientes de regresién de ca

da wariable.

1.y Crédito (Bq):

Ho:B]_-O

HI:BI*O

t = 1.55>t.gp = 1.32 (20 G.L.)
By 0 a un nivel de. significacién de .90

Por lo tanto, concluimos que el crédito bancario es una va

riable que afecta significativamente al crecimiento de la actividad co

mercial.

2. P.N.B. (Bz):

"Hg ¢t B, = 0

HI:BZ+0

t=4,13»t.g5 = 1.32 (z0 G.L.)

Se rechaza Hp y se acepta H] a un nivel de significacion

de .90.
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3. Poblacién {(B3):
Ho : B3 = 0

Hy

B3 f 0:
t= - 2785 < t.gp = 1.32 (20 G.L.)

Se acepta Hp y se rechaza H;; esto es, el incremento en la
poblacién no es una variable que afecte significativamente el creci-

miento del comercio, por lo que podrfamos dejarla fuera de nuestro a

ndlisis, sin afectamos los resultados y conclusiones.

Prueba de hipétesis de la regresidon, o prueba de la F.

Hg :By =By =By =0
Hy : Hy no es cierto .
F = 21.1498

F230 (.01) = 4,94

3
F=21>%> on (.01) = 4,94

Por lo tanto, la F es significativa y concluimos que existe

regresidn en la poblacidén, esto es, que la regresidén no fue debida a

la casualidad.



V. CONCLUSIONES

Se ha comprobado:

1).- La existencia de un alto grado de concentracidn en la
actividad de los negocios comerciales, medida por el volumen de ven

tas que realizan las empresas.

2).- Que en la expansion de la actividad comercial juega

un papel significativo el crédito otorgado a ésta por el sistema banca

rio:

Se ha presentado alguna evidencia, la cual no rechaza las

hipdtesis de que:

1).- La disminucién porcentual del crédito cedido por la ban
ca al comercio es causada, por lo menos pareialmente, por la politica
del control selectivo del crédito, adoptada por el Banco de México des
de mediados de la década de los cuarentas.

2).- Existe una concentracién en la distribucién del crédito
otorgado por el sistema bancario al comercio, que es favorecida por la
escasez de financiamiento a este sector, consecuencia de la regula
cién del crédito.

3).- Al provocar la regulacién una concentracién en la distri

bucién del crédito al comercio, favorece la concentracién de la activi

dad comercial.
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4). Existe una tendencia hacia un mayor grado de concentra

cién en el sector comercio.

Estas iltimas cuatro conclusiones son de indole preliminar,
por lo que no podemos aseverar, con cardcter irrefutable, que la regu
lacién del crédito ha favorecido la tendencia hacia una mayor concen
tracién de la actividad comercial, modificando la naturaleza de los ca

nales de distribucién del sistema econdmico.



APENDICE METODOLOGICO
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ENCUESTA AL COMERCIO (1)

1.- Fecha en que el establecimiento inicidé sus actividades.
Mes - Ao
2.- Forma de organizacidn.
d) Soc. en comandita

a) Individual

b) Sociedad Andénima : e) Soc. cooperativa

c) Soc. de Responsabilidad
Limitada

f) Otra

3.- Categoria del establecimiento.

a) Independiente ¢c) Sucursal

b) Matriz
4.~ Giro de la negociacidn.

a) Solo distribucién c) Maquila

b) Produce d) Revende
S.- Nombre de los principales productos que vende el establecimiento,

de acuerdo a la importancia en el volumen total de wventas.

(Sefialar participacién en las ventas totales
de cada producto)

a) d)
b) e)
c) f)

6.- Importe de ventas efectuadas durante los siguientes afos:

1960 1963 1366
1961 1964 1967
1962 1965 1968

{Miles de pesos).
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7.- Existencias de mercancias al:

31 de diciembre de 1967

31 de diciembre de 1968

8.— Comportamiento de las existencias del 31 de diciembre de 1967
y 1968 con respecto a las existencias en los diferentes trimes

tres de los afios respectivos

Mayor Menor Igual
1967 1968 1967 1968 1967 1968

ler. Trimestre

20. Trimestre

3er. Trimestre

40, Trimestre

9.- ¢Ha realizado Ud. ampliacién de su negocio? Si: No

10.- ¢A qué fuentes de financiamiento ha recurrido?

a) Bancos d) Recursos familiares

b) Financieras e) Otros (especificar)

c) Recursos Propios

11.- Planea. realizar en un futuro inmediato una ampliacién de su nego

cio? sf No

12.- ;A qué fuentes de financiamiento piensa recurrir?

~a) Bancos d) Recursos familiares

b) Financieras e) Otros {(especificar)

c) Recursos Propios



13.-

14.-

52.

Monto de crédito solicitado y monto otorgado, sefialando la (s)

fuente(s) de donde lo obtuvo.

Afio ‘Monto solicitado Monto otorgado Fuentels)

1960
1961
1962
1963
1964
1965
1966
1567
1968

(miles de pesos).
Para aquellos que no recurren a bancos y financieras para su fi

nanciamiento, ¢cudles han sido las razones de tal comportamien

to?.
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ENCUESTA AL COMERCIO (2)

Rama

Giro del negocio

1. Valor total de ventas realizadas en 1968

2. Sefiale los precios de venta de los siquientes articulos¥*

* Los articulos seleccionados serdn de acuerdo con la canasta de bie
nes que se pretenda observar y la rama del negocio.
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ENCUESTA A LA BANCA

¢Cudles son los criterios que utiliza para conceder crédito a una
empresa?

¢ Cudl es, por lo general, el plazo de crédito concedido a

la industria
al comercio
a la agricultura
a la ganaderia

¢ Considera que existe diferencia significativa en tales plazos?

$Cudl cree Ud. que sean las razones de tal diferencia en los
plazos? :

¢Cudl es la composicién de cartera (porcentual) en los dltimos 6
afios, en promedio anual?
1963 1964 1965 1966 1967 1968

Comercio

Industria

Agricultura

Ganaderia

Industria Extractiva

Otra

De acuerdo con las modificaciones que ha sufrido la composicién
de la cartera, sefiale Ud. cudles considera las razones de tal cam
bio.(en caso de que lo haya habido).

De las solicitudes de crédito presentadas por el sector comercial
cudl fue el nimero de rechazadas durante 19687

Cudles han sido las razones del rechazo de las solicitudes de cré
dito durante 19687 y durante 19677?2.

De los créditos otorgados al comercio cudl ha sido la distribucidn
de éstos, atendiendo al capital contable de la empresa, al 31 de
diciembre de 19687

’d'
Miles de pesos No. de establecimientos oﬁ,’,‘i_,a‘ég
Hasta 25
26 a 100
101 a 500
501 a 1000

1001 a 5000
5001 al0000

10000 v mé&s
T ot al:
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CUADRO 1

DISTRIBUCION DEL NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS Y
VOLUMEN DE VENTAS DEL COMERCIO EN MEXICO; 1960

Grupo por valor

NGmero de

Ingreso por venta

de wventa¥* establecimientos de mercancias*
Hasta ' 25 167 579 1 852 487
26 a 100 62 641 3 098 182
101 a 500 22 107 . 4 637 467
501 a 1000 3 861 2 742 683
1001 a 5000 5 087 11 288 325
5001 a 20000 1 291 11 651 092
20001 y més 230 11 518 096
T ot a 1l: 262 806 46 788 332

FUENTE: Secretaria de Industria y Comercio.
* Miles de pesos.
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CUADRO 2

57.

DISTRIBUCION DEL NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS, VALOR DE VENTAS Y
PAGOS POR INTERESES Y REGALIAS DEL SECTOR COMERCIAL EN MEXICO; 1965

Grupo por valor NiGmero de Ingreso por ventas | Pago por intereses

de ventas * establecimientos de mercancias * y regalias ¥
Hasta 25 192 190 2 161 206 4 085
26 a 100 105 068 S 081 903 8 476
101 a 500 38 443 7 500 533 15 937
501 a 1500 8 690 6 994 387 29 289
1501 a 3000 3 522 6 826 788 45 169
3001 a 5000 1 820 6 396 219 52 914
5001 a 1400060 1 499 9 509 901 112 163
10001 a 20000 727 8 957 856 163 188
20001 a 50000 335 8 751 913 159 624
50001 y mas 93 7 580 105 120 961
T ot a l: 352 387 69 760 811 -711 806

FUENTE: Secretaria de Industria y Comercio.
* Miles de pesos.

CUADRO 3

DISTRIBUCION DEL CREDITO AL COMERCIO CEDIDO POR BANCOS

COMERCIALES Y FINANCIERAS EN MONTERREY; Junio 1969

Grupo por Nimero de . .
capital contable* establecimientos Crédito otorgado
Hasta 100 3 60
101 a 500 5 260
501 a 1000 6 495
1001 a 5000 9 3 805
5001 a 10000 3 3 098
10001 y més 2 3 400
Total: 28 11 015

FUENTE: Investigacién directa exploratoria.
* Miles de pesos.




CUADRO 4

COMPORTAMIENTO DE LOS INCREMENTOS ANUALES EN EL
CREDITO AL COMERCIO, EN EL P.N.B., EN LA POBLACION
Y EN 1A ACTIVIDAD COMERCIAL; 1945-1968

. x*| A en el valor de los
Afos |4 :ili?mzl;i‘igf Acen el P.N.B, *| A en poblacién %erViCiogig?i comer
1945 693.5 2269 0.6 1323
1946 163.8 2125 0.7 1343
1947 169.8 433 0.7 143
1948 139.3 1563 . 0.5 400
1949 181.2 1547 0.5 422
1950 460.3 2 950 1.3 957
1951 224.4 3044 0.6 1 043
1952 157.5 4789 0.6 354
1953 39.6 252 1.1 280
1954 407.8 4773 0.8 742
1955 205.4 4376 1.2 1064
1956 579.4 3447 1.1 924
1957 236.4 4494 0.9 116l
1958 354.4 3469 1.2 833
1959 839.5 1942 1.2 451
1960 626.7 5363 1.0 1559
1961 697.1 2 556 1.3 613
1962 354.4 3653 1.5 989
1963 682.8 5009 1.3 1308
1964 1115.0 8500 1.8 2384
1965 322.6 5000 1.4 1343
1966 1485.0 7433 1.5 2060
1967 1515.0 6 800 1.5 1 800
1968 1757.0 8 000 1.6 2120

FUENTES: Banco de México, S. A., Nacional Financiera, S. A., Boletin
Estadistico para América lLatina, O,N.U.
* Miles de pesos, valores reales en base a 1950 = 100
** Millones de habitantes.
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