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PROLOGO

El propdsito del presente estudio, es el de
determinar algunas relaciones del comportamiento de

lag familias en sus decisiones respecto al gasto.

El estudio no rretende agotar el tema, ni
tampoco profundizar en algun aspecto, sino mas bien
en sentar algunas bases y establecer hipdtesis expli
cativas de las relaciones mencionadas; con el animo
de mover hacia la realizacidn de investigacidn apro-
piada para determinar los principales factores y co-
mo influycn en las relaciones del consumidor en el -

mercado.

Una segunda finalidad, es la de hacer resal
tar la necesidad de efectuar investigacion seria, con
adecuados instrumentos de observacidon, especialmente
disefiados pars cada caso, Yy la necesidad de tener un
conocimiento sobre la informscidn y la préctica de -
criterio selectivo, tanto en su obtencion como en su

UEOQ.

@uiero dejar constancia aqui de mi agradeci
miento & 1la Directiva del Centro de Investigaciones
Econdémices de la U.N.L. por permitirme utilizar la -
informacidén recabada por dicha institucidén y expresar
mi reconocimiento al Lic. Romeo Madrigal por su ayuda

y asesoria en el desempefio de este trabajo.



INTRODUCCION

El objeto del presente estudio, es el de determinar esti -
maciones del efecto del ingreso sobre el consumo familiar y obtener
un mddulo del comportamiento del consumidor en Monterrey metropoll
tano. Con este fin, se ha procedido a elaborar, para dliversos gru
pos de bienes de consumo, curvas de demanda en funcidon del ingreso,
y a la obtencidn, a partir de ellas, de las elasticidades ingreso

para los grupos de bienes considerados.

La organizacidén del trabajo, incidentalmente podria con-
tribuir a “a divulgacidén de los métodos econométricos y su utiliza
cidn para dar base empirica a preceptos o normas que son aceptados
como valederos en su aspecto operativo empirico, sin la constata--
cidn previa de su aplicacibdn y la medida en qué constituyen expli-
caciones acordes con el comportamiento real de las variables bajo
observacidén. En este sentido es aun frecuente en la literatura e
condémica actual, encontrar intentos de aplicacidn de modelos ted-
ricos o concepciones que representan abstracciones de la realidad
con fines explicativos, o de analisis, y aGn casos de intentos pa
ra ajustar la realidad a las mencionadas abstracciones; con lo que

los resultados llevan a distorsiones o falsas predicciones del com

portamiento, que incurren en desmedro de la Economia como ciencia.

En este intento por dar base cuantica a fenbémenos reales,
un problema serio, lo constituye la desventaja en que las Ciencias

Sociales se encuentran con respecto a las Cienclas Naturales, en -



las que, el método de experimentacién o de laboratorio, permite ana
lizar y cuantificar los efectos de un estimulo determinado bajo con
diciones controladas de los demis factores operantes, No obstante,
que dicho método no puede ser utilizado al observar fendémenos socia
les. Para las Ciencias Sociales, gqueda el recurso de intentar a base
de observaciones directas, el lograr tipificar mdédulos de comporta-
miento y las reacciones que provocan determinados estimulos. Por -
consiguiente, el estudio tendrd justificacidén, en la medida que des
pierte ilnquietudes por cuantificar y conocer el comportamiento real
de las diferentes variables, de importancia en la conducta del con-
sumidor y la forma en que éstas influyen en los otros factores que
caen en ¢l dominio de la teoria econdémica y logre estimular a la rea

lizacidén de estudios de mayor alcance,

En el caso de nuestro estudio, la principal tarea de los
métodos econométricos aplicadas al analisis de los presupuestos fa

miliares es el obtener respuesta a preguntas comog

a) COmo distribuyen sus ingresos las familias entre los
diferentes bienes consumidos.

b) Qué cantidad o proporcidn de sus ingresos dedican a la
compra o0 al consumo de determinados articulos.

c) Cudl es el efecto y su magnitud en el gasto o consumo
de la familia por variaciones en el ingreso.

d) Cudl es el efecto y su magnitud sobre el gasto de dis

tintas composiciones de la familia en cuanto a nimero de miembros



y sexo de los mismos.

Para nuestro fin, la informacibn de que se dispuso, esta
constituida por los resultados de la encuesta sobre "Condiciones ~
Econdmicas y Sociales en el estado de Nuevo Ledn'', llevada a cabo

por el Centro de Investigaciones Econdémicas durante el mes de agos

to de 196#1/.

El estudio principiard por una detallada evaluacidn de
la informacidn obtenida, considerando tanto el disefio de la mues-
tra, como el trabajo de levantamiento de la informacidén. Se hara

ademas una critica al procedimiento metodoldégico seguido.

Previa la evaluacidén de la informacidén, se procedera a
la presentacidon del analisis a desarrollar. Posteriormente, se
harid la obtencidn de los ajustes a los diversos modelos propues~
tos, su evaluacidn y la calidad de los parametros de estimacidn.
Seleccionando el modelo més adecuado, se propondrid un patrdm de
comportamiento del consumidor, se veriA su representatividad y la
validez de las inferencias a partir del modelo propuesto., Final
mente, en forma sumaria se analizara la posibilidad de integrar
los datos obtenidos en este estudio estatico con informacidn de
series de tiempo y la elaboracidon de estudios de cardcter dina-

mico.

l/'En el Apéndice C, se incluye la parte del cuestionario que sir
vid para recoger la informacidén de relevancia para el estudio.



II.- CONFIABILIDAD DE LA INFORMACION

la literatura respecto al anédlisis de los presupuestos
familiares y la determinacidn de las llamadas '"Curvas de Engel",
es abundante, no obstante resulta un tanto paraddjico el hecho de
que, siendo un tipo de técnica de anélisis muy utilizada y de am-
plia difusidn, no existe un acuerdo o consenso en las técnicas a-
plicadas; ademds los estudios realizados en paises de habla hispa
na, son casi inexistentes, de ahi que lo que aqui se presenta, no
constituya sino un punto de vista que, por las razones expuestas,
puede diferir con lo que determinados autores recomiendan o con

las técnicas que utilizan.

Estudios de este tipo, como todo aquel que haga uso del
método de abstracciones para el analisis de un fenémeno'determing
do, tienen serias limitaciones inherentes a la metodologia, cosa
que debe tenerse en cuenta en todo momento. En este sentido, con
sideramos que gran parte del error en que s8 incurre en nuestros
dias no tiene tanto que ver con la forma en que se obtiene el co-
nocimiento, sino en la eplicacion indiscriminada de dicho conoci-

miento.

Al efecto, una practica frecuente entre los cientificos
sociales, a la que no escapan los economistas, es la de utilizar
informacidn, sin preocuparse por averiguar el propdsito para el -
que fue reunida y la forma en que se obtuvo. La importancia de es-
te hecho es notable entre los cientificos sociales, que utilizan

informacidon recaba por diversos organismos, sin tomar en cuen-



2

ta el riesgo de incurrir en error por utilizar informacién no adecua
da para los fines que se desea o bien por falta de las correcciones

pertinentes a la informacién en cuestiodn.

Uno de los matematicas y economistas méds conocidos en el -
mundo moderno y con notable experiencia en el manejo de informacidn
estadistica, clasifica en la forma siguiente las posibles fuentes de
error en las estadisticas econémicasé/.

1.- Falta de disefio del experimento

2.~ Informacion velada o alterada

.- Entrenamiento de los observadores

L,~ Errores de los cuestionarios

.~ Observaciones en masa

6.~ Faltas en la definicidén o clasificacién

7.- Errores de los instrumentos

8.- E1 factor tiempo

+~- Observacion de fendmenos Unicos

10.- Interdependencia y estabilidad del error

A fin de lograr nuestro objetivo, principiaremos por efec-
tuar una evaluacidn respecto a la informacidén disponible, siguiendo

en los puntos pertinentes el esguema propuesto por Morgenstern.

1.~ La informacidén disponible se obtuvo, a partir de entre

2/ Oskar Morgenstern. "On the Accuracy of Economic Observations"
Second Edition 1963. Princeton University Press: pp 13 y passim.
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vistas realizadas directamente por alumnos de la propia Facultad;
el disefio de la muestra, temia como meta el lograr obtener infor-
macién gque reflejase la situacidn econdémica y social en el Estado
de Nuevo Ledn; la base para la determinacion de la muestra se efec

tud tomando en consideracidém los dos aspectos siguientes:

a) Las experiencias de las encueatas sobre Ingreso y Gas
to Familiar realizadas por el Departamento de Muestreo de la Secre

taria de Industria y Comercio, y

‘b) los resultados de encuestas elaboradas por el propio
Centro de Investigacionea Econdmicas a fin de conocer la Ocupacidn
Y los Salarios de la mano de obra en Monterrey; a la fecha de la -
encuesta que nos ocupa, se habian llevado a cabo 3 encuestas, en -

los meses de abril de 1963, octubre de 1963 y abril de 1964,

E]l diseific de la encuesta fue precedido por una encuesta
exploratoria, que proporcionara aproximaciones de las caracterist&

cas de la poblacidén para determinar el tamafio de la muestra, adop-

tandose un nivel de confianza del 5%.

La misma encuesta exploratoria, fue aprovechada para efec

tuar una critica del cuestionario y revisar y volver a plantear pre

guntas o incluir nuevas para recabar mayor detalle en la informa- -

cién.

Los criterios obtenidos a partir de dichas experiencias,-
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llevaron a la determinacidn de un total de 3,000 familias para el

total del Estado; de las cuales, correspondian a Monterrey Metro-

politanc?’, 1,000 familias.

La poblacion del estado de Nuevo Ledn, a fines de junio
de 1964, se estimaba en 1;309,900 habitantes; de los cuales se en
contraban en el Area Metropolitana 917,000 y el resto 392,900 en

&/

el resto del estado—'.

La diferencia entre las ponderaciones dadas en la mues-
tra (de 1 a 3), ¥y la importancia relativa en representatividad de
la poblacidn, se debe a la existencia de mayor dispersién en el -

resto del estado, que en el Area Metropolitana.

Es bien conocido que uno de los efectos mas importantes
en la informacibén, puede deberse a errores por muestreo, de ahi =
que consideramos con maycr detalle los errores a que puede dar lu

gar el muestreo,

El procedimiento para la seleccidén de los elementos mues

trales, fue el siguiente:

1. Se contaba con un censo de manzanas, efectuado por el

3/ Comprende los Municipios de Villa de Guadalupe, San Nicolas de
los Garza, San Pedro Garza Garcia y Monterrey,

4/ CAlculos del Centro de Investigaciones Econdémicas, U.N.L.



personal del Plano Regulador del Gobierno del Estado para la Ciudad
Yy que fue completado por personal del Centro de Investigaciones para

incluir aquellas manzanas de urbanizacidn reciente,

2. Se dividid la ciudad por sectores a fin de formar estra
tos con mayor homogenidad respecto a clases sociales y niveles de in

greBO,

3. Se procedid a numerar cada vivienda de cada manzana en

cada uno de los sectores,

k, Se efectud una revisidén de las manzanas para lograr te
ner las direcciones exactas y el numero de viviendas existentes en

ceda manzana, y

5. Se muestred al azar un determinado numero de viviendas

a partir del censo de viviendas por manzanas.

La seleccidén se efectud sorteando las viviendas por nlme-
ros aleatorios, hasta completar el numero de viviendas requeridas.
Como cada individuo temia igual oportunidad de resultar selecciona-
do, el procedimiento puede garantizar la condicidén de aleatoridad -

en la seleccidn de la muestra.

Por otra parte, las variables relevantes para nuestro ob-
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jetivo, se distribuyen sin afectar.e por el método de seleccidn ya
que no se refieren a las variables que juegan en los modelos. §Sin
embargo, la tendencia en el levantamiento de la informacidn es a -
distorsionar la muestra por la negativa, mds o menos sistematica -
de los elementos de altos ingresos a proporcionar informacidn; su
sustitucidén para mantener el nivel de confianza adoptado distorsio
na la muestra por la inclusidn de nuevos elementos aleatorios den-
tro de un estrato especifico, disminuyendo su ponderacidn dentro -
de la muestra. Esto tiende a dar estimacionea para la muestra en
su conjunto, un poco por debajo del promedio. Tal efecto, se tra-
t6 de elimimar al maximo, cuidando que, al hacer la sustitucion de
los elementos en la muestra que se negarcn a dar informaciodn, por
nuevos elementos, &stos pertenecieran al mismo estrato socio-econé
mico., No obstante, consideramos, en este aspecto, que se incurrid

en la distorsidon mencionada, aunque en menor grado.

Con respecto a la negativa a proporcicnar, o alterar de-
liberadamente la informacidn, hacemos notar, que estas fuentes de
error aparecen por falta de comprensidn por parte de la persona en
cuestada del caso especifico que se le preéunté 0o por temor al uso
que pueda darse a la informacion; ahora bien, si la tendencia a la
omisidén o a alterar la informacidn es erritica, es decir, no se ob
serva con una determinada tendencia en el error o la omisidén, tal
hecho no tiene efectos en la calidad de la estimacidn cuantitativa

mente, pero si tendrd en el margen de error o el nivel de confian-



10

za con que se puede estimar el va.or para la poblacidn en su conjun
to a partir de los datos muestrales. Como resulta obvio, cuando el
comportamiento del error es aleatorio o sin comportamiento predeci-
ble, no 8510 no puede llegarse a su determinacidn, para el ajuste -
pertinente en las estimaciones, sino que la certeza con que puede_-
ser utilizade dicho valor es miés restringida y menos precisa, para
poder dar cabida al mayor grado de variabilidad ocasionada por la -

dispersion, que el comportamiento del error imprime a la informacidn.

El Departamento de Estado de los Estados Unidos, ha encon
trado en su experiencia de obtencidn de informacidon a base de encues
tas, que hay una tendencia a inflar los gastos y a reportar menores
ingresos; que se manifiesta consistentemente, podemos comentar, que
el principal elemento causal es el elemento causal es el temor a -
las leyes tributarias. Por otra parte, aparece una mayor disposi--
¢ién de los grupos de ingresos medios y por bajo el nivel medio a -
proporcionar informacidon de todo tipo. La negativa en el caso de -
los grupos de bajos ingresos, puede interpretarse como producto de

la ignorancia o falsos prejuicios sociales.

La situacion de que estos casos se presentaran en nuestra
encuesta, se pretendid controlar, mencionando siempre que la infor-
macidén no seria utilizada para perjudicar en forma alguna al entre-
vistado y vencer su resistencia a la entrevista. En este sentido -
resulta importante comentar que los casos en que se negd informaciodn,

obedecieron en su mayor parte a temores respecto a la utilizacidn de



11

la informacidn para expropiacidn de sus bienes o a la intervencidn
del estado en sus actividades. Se realizdé ademds un intenso traba
jo de critica a la informacidn, para descartar todo dato inconsis-
tente o exagerado, a fin de poder descansar en error aleatorio, pa

ra garantizar el nivel de confianza previamente establecido.

Los encuestadores que llevaron a cabo las entrevistas, to
dos elloa alumnos de la Facultad de Economia, habfian tenido previa
mente experiencia en la obtencidn de informacidén por este medio. =-
Se trat8§ de unificar criterios a través de una serie de charlas Jy
discusiones sobre los diversos puntos del cuestionario, a fin de e
vitar interpretaciones errdneas en los conceptos o preguntas, bien

en el sentido o0 en la cobertura.

Por otra parte, se 1levd a cabo un riguroso control de -
1a actuacidén de los encuestadores. Un pequefic nimero de encuesta-
dores garantiza no sdlo mayor homogeneidad en el criterio sino que,
ademés, facilita la labor de revisiodon. El procedimiento fue el si
gulente: a cada encuestador se le entregd un grupo de cuestiona--
rios y una vez completados, se revisaron conjuntamente, por perso=-
nal encargado de la muestra y el encuestador, tanto las respuestas
como la intencién de las preguntas. Este procedimiento se siguid
con mayor rigor en los principios del levantamiento, a fin de cer-
ciorarse de la completa comprensidn del cuestionario por parte del
encuestador. Segun se encontrase una falta o inconsistencia en la

informacidén, se pedia al encuestador que regresase & corregirla o
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complementarla segin el caso.

A través de la discusidn previa entre los encargados de
la encuesta y los encuestadores, se logrd subsanar deficiencias -
del cuestionario; sobre la marcha, en caso de dudas de interpreta
cibén, los encuestadores consultaban telefdénicamente al personal a
cargo, o bien anotaban informacidén adicional para evitar ambiglie-

dades en la codificacidn.

En este sentido, la falta de clasificacidén y de defini-
cidén puede ser también fuente grave de error, ya que si la clasi-
ficacidn es ambigua, esta puede dar lugar a errores, aun cuando -
no se tenga la intencidén de falsear la informacidén, de la misma -
forma que se altera si no se define con precisidn el concepto que
se observa. La gravedad de la situacidn estriba en la incapaci--
dad para lograr determinar aproximaciones cuantitativas de la d4i-
vergencia con respecto a los valores reales o las caracteristicas
observadas; en casos, inclusive, es imposible saber el sentido de

la discrepancia.

Para nuestro caso, se precisé la definicidn haciendo re
ferencia al ingreso percibido por diversos conceptos para todos -
los miembros integrantes de la familia; y ésta como el conjunto -
de personas viviendo en la misma casa habitacioéon, y qué, reuniesen
sus ingresos y efectuaran en forma comiGn los gastos de alimenta--

cién y viviendaé/.

5/ Véase la parte correspondiente del cuestionario en el Apéndice
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El gasto observado, se : filere a las cantidades gastadas
durante la semana anterior a la encuesta en gastos de alimentacidn

y & los gastos efectuados anualmente en vivienda, ropa, médico, -

etc.

Consideramos, que a este respecto, es el factor tieampo,
en que reside la mayor fuente de error de la informacidn obtenida;
como podrd fAcilmente comprenderse; es poco precisa, de hecho - -
inexacta, la cifra que pueda obtenerse a preguntas del tipo: a) du
rante los Gltimos doce meses qué cantidad gastdé en la compra de ro
pa hecha, o b) cuanto gastd en el afio pasado en pagos por concepto
de médico y medicinas. En este tipo de preguntas, mucho depende
de la habilidad del encuestador para lograr buenas respuestas, ca
reciéndose de encuestadores profesionales, debe comprenderse que
la informacidon recabada en este tipo de preguntas, debe considerar
se con las limitaciones pertinentes. En este sentido, aun cuando
la pregunta se referia al gasto efectuado anual, a fin de obtener
mayor precision en los datos y mayor cantidad de informacidn, se
sugirié a los encuestadores determinasen en forma indirecta este
concepto, el procedimiento seria, averiguar el gasto efectuado -
por mes promedio y obtemner a partir de tal dato estimaciones del
gasto anual, o bien, preguntar al encuestado por el numero de ve-
ces que viaja al extranjero por aifio y la cantidad de dinero que -
lleva disponible para la compra de ropa; esta forma puede dar mu-
cho mejores aproximaciones, su desventaja es que no es generalmen

te utilizable.
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Por otra parte, se proceulio a asegurarse de la consisten
cia de la informacidén proporcicnada, revisando cada cuestionario -
en particular, sdlo se admitian discrepancias en exceso del gasto
hasta por un 10% del monto del ingresoé/; i la divergencia era ma
yor, se pedia al encuestadorque regresara y corrigiese la omisidn

de algin tipo de ingreso o la subestimacidén o exageracidén de los =

datos.

Respecto a los errores por instrumentos, todas las opera
ciones para llegar a los totales que exigia el cuestionario, fueron
ravisados y rectificados en escritorio por personal del C.I.E., ¥
en este sentido sdloc pudo incurrirse en error al pasar de las hojas
de codificacidén a la perforacidén de las tarjetas respectivas, lo -
que tratdé de evitarse mediante la verificacidén posterior de las tar
jetas perforadas, por diferente personal. Tanto en el proceso de-
perforacidén, como en el de verificacidn, se contd con personal pre
parado y con experiencia en ese tipo de trabajo. Se consultd ade-
mas, la forma mds adecuada de codificar y presentar la informacidn
a perforacidén para evitar errores en el pase de codificacion a tar

jetas.

Finalmente, puesto que la posibilidad de error subsiste,

6/ Este criterio establecido arbitrariamente como regla de trabajo,
tenia mas bien la intencidn de evitar en lo posible errores por
parte del encuestado, si la situacidn se justificaba por alguna
explicacidén real, se conservd la informacidén obtenida.
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es menester cuidar de la presencia de los llamados errores autoco
rrelacionados que generan error; es decir, cuando el error de una
observacidn esta relacionado con error de periodos previos. Esto
se observa particularmente en la informacion obtenida en series -
de tiempo, ya que la informacidm no es independiente una de otra.
vgr. los datos referentes a la produccidén en un mes o periodo de-
terminado, estan relacionados comn los del periodo precedente y -
los del periodo siguiente con los datos presentes, y asi en forma

consecutiva,

Los errores correlacionados, pueden surgir de una serie
de causas, particularmente por sesgos en la informacidn, esto es,
cuando por faltas de precisién en la definicidén, los datos se ob~-
tienen en forma consecutiva con un cierto error, bien sea por exce
so o defecto. Si se logra establecer el sesgo, la informacidén pue
de ser utilizada, previa la correccidn pertinente, pero en la prég
tica es en extremo dificil determinarla, resultando la informacién

¢on inconsistencias tan marcadas que imposibilitan su utilizacidn.

Con base a las previsiones mencionadas, se procedidén al
manejo de la informacion disponible; no obstante, no puede conside
rarse que se ha evitzdo toda posibilidad de error, sino més bien,~
que conscientes de las fuentes de error, se ha pretendido reducir
al minimo el inevitable margen de error que existe en la obtencion

y procesamiento de la informacidén estadistica.



16

El manejo de la informacidn, y su transformacién o pro
cesamiento para fines especificos, implica, por otra parte, que
puede a su vez llevar consigo sesgos o distorsiones en la forma

de disponer los datos o en los resultados a que se llega.

Definiciones Explicativas:

Antes de exponer el esquema de analisis, principiraremos

por definir nuestros conceptos:

Unidad familiar: La unidad familiar, estd constituida

por todos los miembros, unidos por consanguinidad o parentesco =-
politico que, al momento de la entrevista, se encontraban forman

do parte de la familia y habitando en la vivienda encuestada.

Ingreso familliar: Por ingreso familiar, se computd to

do tipo de ingreso percibido por la familia encuestada o por cual
quiera de Bus miembros componentes, siempre y cuando dicho ingre-
8o fuese aportado en la mayor parte o en su totalidad para sufra-

gar los gastos de la unidad familiar.

Gasto efectuado: Se incluyd aqui, todo desembolso de ti

pPo corriente en la compra de articulos de consumo y que realmente
hubiesen sido consumidos durante el periodo cubierto por la encues
ta. Los pagos regulares por concepto de bienes de uso duradero, -

fueron contabilizados aparte, siguiendo el criterio de gque éstos -
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representan inversiones de plazo mas o0 menos largo seglbn el tipo de
bien. Otro apartado incluyd los desembolsos o gastos efectuados en

reparaciones, inversiones y ahorros.



ITI.~ RELACION .1NGRESQ~-GASTO

Para la investigacidén de las relaciones entre el ingreso
Y el gasto efectuado en grupos de bienes o en bienes en particular,
el ajuste o aproximacidén de las llamadas 'curvas de Engel'", consti
tuye ain una de las mads importantes herramientas de analisis en el

estudioc de los presupuestos familiares en Econometria.

Fundamentalmente este estudio, procede para la determina
cion del efecto del ingreso sobre el gasto, ajustando las Curvas -
de Engel, para cada uno de los diversos grupos de bienes que se =-

han considerado dentro del gasto familiar total.

Recordando que lo que intentamos, es la determinacidn es
pecifica del impacto del ingreso en el comportamiento del gasto, -
pasaremos a considerar la validez de nuestro procedimiento a la -
luz de la teoria del comportamiento del consumidor como actualmen
te se encuentra y es aqui donde nos topamos con el primer obsticu-
lo, ya que no existe una tecria econdmica del consumidor que consi

dere a la familia como la unidad econdmica.,

La teoria econdémica del consumo considera al individuo -
como unidad econbémica y con esta base ha procedido a la elaboracion
de modelos y postulados para explicar el comportamiento del consumi

dor.

Al efecto, existen dos cuerpos de teoria generalmente -



aceptados; de los que uno, representa mids bien un refinamiento del

otro,

a) E1l enfoque utilidad,

b) E1 enfoque preferencias.

Ambos consideran que el individuo, decide con base a la
Utilidad o satisfaccidn que determinado bien le reporta s6lo que,
en el segundo caso, el individuo no tiene que dar medidas cardina
les del monto de la utilidad que deriva, sino solamente hacer una
ordenacidén de sus preferencias, con base a la cual efectiia sus de

giaiones.z/

27'Un tratamiento detallado puede encontrarse en nuestro Apéndice B.



IV.~ SUPUESTOS Y RESTRiICCIONES DEL ESTUDIO:

La teoria econdémica del consumidor, podria ser extendida
a la familia, si se da por supuesto que existe una cierta homogenei
dad tanto entre las preferencias de los miembros que la componen,-

como entre los ingresos que los mismos perciben,

Analizandeo la fuerza del supuesto mencionado, se observa

que:

a) Por una parte el principio basico de la teoria del con
sumidor, es la racionalizacidn del gasto en su comportamiento, de -~
manera de producir u obtener la mayor cantidad de satisfaccion de -
cada unidad de ingreso gastada, y en este sentido el hecho de supo-
ner que la familia, actuando como individuo, observaria el mismo ti
pe de conducta, no se aleja mucho de lo que sucede en la realidad,-
por lo que consideramos que nuestro supuesto, no dafna el principio-

tedrico.

b) Por otra parte, debe considerarse, que dentro de la fa
milia, no todos los elementos componentes de la misma, toman parte-
en la elaboracidn de decisiones respecto a la distribucidn del ingre
50 9 1a seleccidn de los articulos & consumir; sino mis bien, gue =
existe unolo dos miembros de la familia que realizan la decision -~
economica, de como se distribuira el ingreso entre los diferentes -

bienes y qué cantidades se consumiran de cada uno de ellos.
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Lo anterior, no intenta restar validez o impiica, en mo
do alguno, desconocimiento al hecho de gque la composicidén de la -
familia y la edad o sexo de sus miembros, determinaran en buena -
parte el tipo de articulos que se consumen, sino mas bien, que -
aln cuando algunos miembros condicionan el tipo de gasto, estos -
no tienen, necesariamente, participacidén directa en la decisidn -
de los bienes que se van a consumir, y por tanto que sus deseos -
no se traducen en una oferta de medios de compra a cambio de pro-

duccidn y que su conducta escape al marco de la teoria econdémica,

Témese en cuenta ademids, que el economista y en general
los cientificos sociales, raramente disponen de informacidnm exac-~
tamente aproplada a los fines que se persiguen; y deben trabajar
utilizando la informacidén disponible y que en la mayoria de los -
casos se reunid con otros fines. En tal sentido, nuestro caso no
es una excepcidén; ya que la informacidén de que se dispuso, es re-
lativa a la familia. Abundando, considérese que la informacidén -
por individuo, ademds de la implicita dificultad para su identifi
cacién dentro del gasto familiar; esto es conocer qué monto del -
gasto efectuado corresponde al individuo en particular, resta la-
falta de precisidon que se tendria en caso de intentar dicho proce

dimiento.

En la practica, debe tomarse en cuenta ademids, la compo

Bicién de la familia, las diferencias sociales y las variaciones-
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8/

regionales—,

La solucidén adoptada a la unidad econdmica, obviamente
involucra una serie de dificultades adicionales, ya gue la distri
bucidn de los gastos de una familia sin hijos, respecto a habita
¢idon, vestido, educacidn, etc. es ciertamente diferente de la que
efectuaria, en 1os mismos rubros, otra familia con dos o mds hi-
jos. En forma semejante, la edad y el sexo de los miembros, tie

ne mucho que decir respecto a la distribucidn del gasto.

La ocupacidén de los miembros de la familia, por otra =-
parte, tiene también efectos importantes en las preferencias de
consumo de los mismos, en igual forma que la localizacidn de la
unidad familiar. Por ejemplo: familias idénticas en composiciodn
y edades, pero en las que los jefes de familia tengan ocupaciones
marcadamente diferentes, determinaran por este hecho, peculiarida
des en su nivel de consumo y en el tipo de articulos consumidos.-
Lo mismo podria decirse respecto a la localizacidn; el patrdn de
consumo se vera influido por el hecho de que una familia resida
en una zona urbana residencial de otra que habite en una zona ru

ral.

La forma de proceder al respecto, varia; por ejemplo

Allen y Bowley en su estudio sobre el Gasto Familiar en Inglate

s/ V&ase H. S. Houthakker. "The Econometrics of Family Budgets",

Journal of the Royal Statistical Society, Vol. 115-1, 1952,
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rrmz/, tratan este aspecto, agrupando por tipos de familias, segun
estuviesen formadas por uno, dos o més miembros. Otros autores, -
han tipificado familias y agrupado de acuerdo con tales tipos, se

tendria asi: familias con dos hijos menores, con dos hijos mayores,

etc.

9/ R. G. D. Allen y L. Bowley. "Family Expenditure" Staples London
1935.
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V.- OTROS FACTORES

Ademads del ingreso, como ya hemos mencionado, existen va
rios factores que influyen en mayor o menor grado en la distribu--
cién del ingreso familiar, como lo son: el nivel de precios en lo
general y en lo particular; los precios relativos de los diferen-
tes bienes; la estructura de la familia, su composicidn por sexos

Yy edades; la ocupacién de los miembros; la localizacidén de la uni

dad familiar, etc.

Consideramos a continuacidn, cudl es la importancia de
estos otros factores, ademés del ingreso cuyo efecto tratamos de

determinar, que pueden tener influencia en la decisiémn respecto-

al gasto familiar,

PRECIOS

Babido es que, uno de los principales determinantes en
la cantidad y tipo de articulos de consumo del individuo o de la
familia, lo constituye el precio de los bienes., Para nuestros fi
nes, los precios representarian un escollo, ya que las familias -
podrian ver compensado un mayor ingreso por proporcionales cambios
en los precios de modo que el efecto real sobre el ingreso, fuese
nulo o bien que este no se dejase sentir con la misma intensidad

por la posible variacidn de los precios.

No obstante, por la forma de obtener la informacidn, a
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base de entrevistas realizadas durante un corto periodo de tiempo,
el suponer que los precios vigentes para las familias encuestadas,
son esencialmente los mismos, no estaria muy alejado de la realidad.
Evidentemente tanto por diferencias en el mercado, como por descri-
minacidén en la distribucion y venta, los precios de articulos idén-
ticos pueden diferir y de hecho difieren; no obstante, puesto que =
los consumidores también estén diferenciados geogriaficamente y la ~
compra de los articulos se efectia consuetudinariamente con regula-
ridad en los mismos sitios, podemos desentendernos de estas diferen
cias intramercado. Existe el caso de la diferencia en los precios
por concepto de vivienda, en el que las diferencias son substancia-
les; dependiendo de la zona donde se localicen si bien, los indivi-
duos o las familias que ocupan casa en determinado sector, efectlhan
la distribucién del gasto de acuerdo con un criterio privativo o ex-
cluyente, Una familia que desee mudarse de un vecindario a un barrio
residencial, tendra que destinar mayor proporcidn de su ingreso al-
pago de casa habitacidon y consecuentemente alterara las cantidades-

destinadas a los demids tipos de consumo.

De acuerdo con las consideraciones expuestas, se concluye,
que aun cuando existen diferencias en los precios dentro de la zona
observada, tales diferencias tiemnen relevancia s6lo cuando determi-
nan cambios en la estructura del gasto para una familia dada, como-
en el ejemplo mencionado arriba, y cuyo examen queda también fuera-

del marco de nuestro estudio,.
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COMPOSICION DE LA FAMILIA

Ya se ha hecho notar el efecto que en la distribuciodon del
gasto, tiene el tamafio de la familia y su composicidn por sexos y e
dades; con el fin de evitar en lo posible, o mejor dicho, anular -
las diferencias a que estas caracteristicas podrian dar lugar, se ha
adoptado en algunos estudios el clasificar las familias por grupos,
de acuerdo con el nimero de miembros que la integran y sus edades.-
Otra solucidn, que es la que se ha adoptado en este caso, es el de
homogenizar la familia, reduciendo sus miembros a un comin denomina
dor, llamado '"unidad de consumo o equivalencia en adultos'" y con -
respecto a éste se consideran los demas miembros no adultos como -
fracciores de unidad consumidora, de acuerdo con su sexo y edad, -

dandose mayor ponderacidén a los elementos varones que a las mujeres

Y proporcional a la edad.

Existen dos escalas para la conversidon de los miembros de
la familia en términos de unidad consumidora. En nuestro caso se u
tilizd la escala Germano-austriacalg/, que da a los miembros las -

ponderaciones siguientes segun su edad y sexo.

Edad en afios 0-3 4-6 7-9 10-12 13-14 15-16 17-18 19 vy +

Hombres o1 2 03 0"" 05 -? .9 1.0
Mujeres e .2 e3 U o5 6 o7 .8

10/ Vease Wold, H. y Juréen, L. "Demand Analysis", John Wiley and
Sons, Inc. New York '64,



27
La escala Amvricana, concede una mayor ponderacidn dentro

de la familia a los hijos, como se presenta a continuacion:

Edad en afios 0-3 4-6 7-10 11-12 13-14 15-16 17-18 19 y +

Hombres .15 witt 75 .9 .9 1.0 1.0 1.0
Mujeres .15 b 7D .9 .9 « 9 .9 .9

La seleccién de la escala Germano-austriaca en lugar de -
la escala Americana, se efectud considerando que en paises en vias
de desarrollo, el promedio de los habitantes dispone de ingresos -
que escasamente le permitirian satisfacer sus necesidades badsicas -
de alimentacidn, vivienda y vestido y las presiones que ejercerian
los nifios en las decisiones de consumo, sean diluidas por el bajo
poder adquisitivo; la generalizacion del caso para Meonterrey en lo
particular es evidente.

Los casos en que la presencia de nifios o jovenes en la fa
milia, podria constituir un elemento de consideracidén en la deci-
6i6n para efectuar una satisfaccidén prioritaria o digamos en igual
dad de circunstancias respecto a los adultos; s6lo se presentarian
a niveles de ingreso bastante por encima del promedio. Con lo ante
rior no pretendemos que las necesidades de los hijos de las fami-
lias de ingresos bajos, sean menores que las de los de familias de
ingresos altos ( por lo menos no ciertamente para los grupos de -
gasto basico ), sino mas bien que, la capacidad de satisfaccidén de
las necesidades del promedio de las familias, les obliga a satisfa-
cer parcialmente las necesidades de los hijos menores, lo que es -

particularmente cierto a medida que nos movemos de la jerarquia de
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blenes necesarios hacia los de lujo.

la seleccion de la escala, tomo ademds consideracidn de -
su utilizacidén para todos los tipos de gasto, de modo que si la --
ponderacidén podria ser baja para el grupo de alimentos, sus efec-
tos se compensarian al asignar igual ponderacidn a otros grupos, -
en los que la influencia de los nifios no es tan determinante, como
en el caso de vivienda. En tipos de gasto como educacidén, la pre-
sencia de nifios, si es determinante de una asignacidn particular -

con mayor ponderacion incluso que para el adulto.

Precisamente uno de los principales inconvenientes a la -
utilizacidén del método de "unidades consumidoras'", lo constituye -
el hecho de que las ponderaciones deberian variar de acuerdo con -

el tipo de consumo.

la razén para proceder en la forma anotada, es decir, el
utilizar la misma ponderacidon para los diferentes grupos de gasto,
atiende tanto a la inexistencia de escalas diferenciales apropia-
das, como a la laboriosidad de las computaciones, que hacen poco
prdctica su determinacidn; considerando finalmente, que el resulta
do adicional en precisidn, no compensa la elaboracibén de escalas
diferenciales y la tabulacidén por separado de cada uno de los dife

rentes grupos de gasto

CONCEPTOS ALTERNATIVOS DE INGRESO

Con el fin de determinar qué efecto tiene el ingreso sobre
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el consumo, es preciso establecer primero la definicidn de ingreso
mas apropiada para nuestro analisis, teniendo en cuenta la informa

cién disponible.

Los conceptos alternativos, serian: ingreso per capita,
ingreso por perceptor, ingreso por familia, ingreso por vivienda e

ingreso por unidad consumidora.

El concepto per capita, no es aceptable porgue no consi-
dera las diversas necesidades en magnitud y proporcidn entre adul-
tos y no adultos. El ingreso por perceptor, reduciria considerable
mente el numero de observaciones lo que lo hace inconveniente, ade-
mas, para varios efectos, no se podria obtener la informacidn res-
pecto a los gastos correspondientes a cada perceptor de ingresos,-

por lo que para nuestros fines no resulta operativo.

El ingreso por vivienda, no es utilizable, ya que los in
gresos Yy los gastos de familias, que viven en la misma casa son en
la casi totalidad de los casos independientes; es decir, que si -
existen dos o mds familias viviendo bajo un mismo techo, es proba-
ble que reunan sus ingresos para satisfacer las necesidades de to-
dos los integrantes de la familia, o bien que por lo menos una par
te substancial de las mismas sea sufragada en forma conjunta, con
los ingresos combinados de ambas unidades familiares; otro aspecto,
seria considerar la frecuencia relativa de dichas casas y determi-~

nar su influencia en las estimaciones para la poblacidon, muestral,
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en este cagso la falta de indicadores de dicha frecuencia y por tan
to la imposibilidad de determinar su importancia, nos lleva a - =~

desatendernos del uso de este concepto.

Por otra parte, al proceder al levantamiento de los da--
tos, la muestra fue efectuada a base de viviendas o unidades habi=-
tacionales, con instrucciones para que, en caso de que en la vivien
da hubiese mis de una familia, el procedimiento a seguir, fuese ave
riguar s8i para efectos de gastos de alimentacidn, estos se efectua-
ban por separado o conjuntamente; segun el caso, se considerarian o
no como unidades familiares independientes. Se establecid de tal -
forma un doble criterio para definir la unidad entrevistada, esto -
permitidé mayor refinamiento para nuestro anadlisis en particular, ya
que considera unidades familiares, que constituyen ademas, grupos -

homogéneos de unidades de consumo.



VIi.- ANALISIS DE PRESUPUESTOS FAMILIARES

La base principal para el andlisis de la demanda, esta
constituida por la informacidn del mercado en forma de series de

tiempo y/o de presupuestos familiares.

En el caso de informacidn obtenida de agregados de se-
ries de tiempo, las estimaciones proporcionan parémetros fundamen
tales de variables econdémicas sobre la base de variacidn del tiem
po de periodo a periodo, (cominmente de afio a un afio) para una u-
nidad econdmica individual dada, o para agregados de unidades y para
un bien er particular o para un conjunto de ellos. En forma analo
ga, se podria basar la estimacién de parémetros en un tipo de va-
riacion diferente, llamada espacial, en lugar de temporal, y que~-
consldera variacliones que resultan de diferencias inter-individuos

en un determinado periodo de tiempo.

Una muestra de diferencias inter-individuales, es lo que
g6 llama comunmente una muestra del tipo "cruzado seccional' - -
( cross-section ). De las que una muestra son las encuestas sobre
presupuestos familiares, que se llevan a cabo usualmente por medio
de encuestas o entrevistas personales con familias individuales du

’
rante perfodos cortos de tiempo. La muestra se basa en calculos =-
probabilisticos y se diseiia de forma tal que sea representativa de

un determinado universo de consumidores y puede referirse a la po-

blacidén de una ciudad o de un pais.
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En una muestra de series de tiempo, observariamos un Pro
medio de la magnitud de las cantidades compradas y vendidas, de -
los precios, ingresos, etc. en periodos sucesivos de tiempo, en -~
los cuales el ingreso, al igual que las otras variables estin cam-
biando y en su analisis; las observacicnes encontradas, se toman =-

como el resultado de las decisiones de compra por parte del consu-

midor.

Una encuesta de presupuestos familiares por el contrario,
provee informacidn sobre los gastos y los ingresos efectuados por-
la familia en cuestidn, durante un periodo fijo de tiempo, que puede

s8er una semana, un mes o0 hasta un arlno.

Este mismo hecho, restringe considerablemente la utiliza-
cibn de dicha informacidén, como base para el andlisis de la deman-
da, ya que los precios de los bienes permanecen constantes en el -
periodo de observacién de modo que no puede obtenerse la respuesta

que se tendria en la demanda de un determinado bien, como efecto de

variaciones en los precios.

El supuesto implicito de las encuestas de tipo cruzado
seccional es que si todas las familias, tuviesen iguales ingresos,
también gastarf{an iguales cantidades en consumo. Es decir, que si
tenemos dos familias, idénticas en composicidén y tamafio, pero una
con mayores ingresos que la otra, debe suponerse que si la familia

de menores ingresos disfrutara de iguales ingresos que la otra fa-
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milia, gastaria proporciones iguales de sus ingresos, en los diferen
tes tipos de gasto, que la otra familia. Esto requeriria por supues
to, un determinado periodo de ajuste, de los habitos de consumo pre-
cedentes a unos de nivel de ingreso mis alto. Existe no obstante, -
diversos factores por los cuales tal situaciodon en la practica no su-
cede y que tienen que ver con la ocupacidn de los miembros de las fa

milias, su vida social, posiciodon relativa en su vecinidad de residen

cia, etec.

No obstante, lo que debe llamar nuestra atencidn, es el he
cho de que para que ambas familias tuviesen igual patrdén de consumo,
requeririan un periodo de tiempo relativamente largo para que la fa-
milia de menores ingresos en el pasado, adquiriese el patrdn de con-
sumo de un nivel de ingreso mis alto, de ahi que la relacidn que ob-
servamos entre el gasto y el ingreso de una determinada familia, de-
be tener uwna cierta consistencia a lo largo del tiempo; es decir que,
supuesto gue el ingreso no cambie, la famillia mantendra su patron de
gasto semejante en forma mis o menos permanente y por tanto la rela-
cidon tiende a mantenerse o ser vadlida para un periodo largo de tiem-
po y que, una vez adaptado un nivel de consumo, la familia, o el indi
viduo, se comporte de acuerdo a él, atin cuando su ingreso sufra fluc
tuaciones, seria particularmente interesante poder observar, cuil se
ria la variacidén necesaria en el ingreso para inducir a una unidad -

econdmico a cambiar un patrdn de consumo, teniéndose en cuenta que -

parece existir mayor disposicion al cambio, cuando la fluctuacidén del
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ingreso es hacia arriba que lo contrario.

El andlisis de los presupuestos familiares, es objeto a
menudo de dos tipos de objeciones; una, que considerando gque lo que
pretende conocerse es cOmo se comportaria una familia a diferentes
niveles de inpgreso, esto no puede saberse a partir de informacidn -
que se¢ refiere a diferentes familias con diferentes niveles de in=~
greso; la otra es que los efectos de los cambios en el ingreso no
pueden ser apropiadamente distinguidos a causa de las diferencias
en los gastos individuales y otros factores que no pueden ser toma
dos en cuenta al seleccionar el grupo muestral y que determinan -
considerables variaciones entre los habitos de demanda o patrones

de consumo de las familiase.

La informacidn sobre los presupuestos familiares, nos -
proporcionaria elementos empiricos de la dependencia unilateral -
entre ingreso y gasto, no obstante, lo gque debe tenerse en mente,
es que lo que se observa es la relacidn en términos de causa efec
to, entre la variable causal o controlada que es en nuestro caso =~
el ingreso y la variable efecto que seria el gasto observado. Por
otra parte, la relacidén ingreso-gasto es una relacion causal uni-
lateral y su interpretacion se basa en la evidencia empirica y la
teoria econdomica, pero no debe olvidarse que existe la posibilidad

de una interdependencia bilateral entre el ingreso y gasto,



VIi.- SELECCION DEL MODELQ

En lo general, parece ser que la forma de estimar parémg
tros para ecuaciones especificas, ha atraido mAs la atencidn que -
el encontrar especificacliones de la forma de las propias relacio--
nes. La respuesta depende en cierto grado, de la importancia que
se dé a las propiedades que se desea que reuna la funcidn; aqui -
se supone que el ajuste de las funciones de Engel para un numero
de grupos de bienes, con el gasto total como variable explicativa,
va a efectuarse a partir de la informacién de presupuestos familia

rege.

Las consideraciones que gobiernan la decisidn para deter
minar el tipo de funcidm a utilizar, depende del punto de vista -
que se adopte o la utilizacidén que se darad a las ecuaciones deter-
minadas, sea el enfoque del economista tedrico o la del estadisti-
co-economista. En este Qltimo caso, el &nfasis se pondra en consi
deraclones de la validez de las estimaciones para todos los valo=--
res del ingreso o por lo menos en un amplio rango de ingresos y =~
que la ecuacidn debe considerar posibilidad de variaciones en la -
elasticidad ingreso de la demanda, Y proporcionar buenos ajustes Yy
razonabilidad en la especificacidon de error, ademis, debe reunir -
conveniencias estadisticas y de cdmputo; por ejemplo como que la -
estimacidén de pardmetros, deba ser simple y conveniente; y atender
menos a su conexién con una funcidén directa o indirecta de utili--

dad, lo gque seria relevante en caso que el enfoque fuese el del -
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economista teorico.

Aun adoptando los criterios del econometrista, la deseabi
lidad de encontrar un grupo de funciones de Engel valido, que dé va
lores positivos, para todos los niveles de ingreso, no debe sobrepo
nerse a otras consideraciones, recordando que las extrapolaciones -
de las funciones de Engel, fuera de los rangos de cobertura observa
dos, darian resultados poco precisos, Yy su capacidad predictiva de-
beria usarse con extremos cuidados a las caracteristicas que le im-

prime la forma en que se derivan.

Una consideracidn estadistica general, es que los errores
que representan variaciones individuales en los gustos, como diferen
cias entre los patrones de gasto observados y habituales, deben pro
ponerse como proporcionales a los gastos totales en todos los bie--
nes y servicios. Esto implica gue los residuales tengan variacio--
nes mas uniformes, si las variables dependientes de¢ la ecuacidn de

regresién son las proporciones del gasto Vi o= W5 o donde w. es la -

el
Y

cantidad gastada en el grupo de bienes "i'" y "Y" es el ingreso, es-
to aparece de la considerable reduccidn que se logra en el recorri-

do de la variable dependiente como resultado de su planteamiento -

como relativos del ingreso.

Para el caso que nos ocupa, existen dos dificultades que
limitan la seleccidn de las ecuaciones o modelos que podrian suge-
rirse y se refieren a la posibilidad de agregar las expresiones y -

la aditividad de las mismas.
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ADITIVIDAD

Algunos autores, sostienen que las funciones para los va
rios grupos de bienes estudiados, deben tener la misma expresidn -

matematica y satisfacer el criterio de aditividad.

Segiun el procedimiento adoptado, a cada uno de los grupos
de bienes diferenciados, se ajustard una linea, que corresponde es-

pecificamente al comportamiento observado del consumo de dicho bien.

Para obtener estimaciones del gasto total, se utilizan las
estimaciones parcliales obtenidas para cada uno de los grupos de bie-
nes y sucando cada una de las estimacliones del gasto, para cada tipo
de bien, lograremos obtener valores igualmente estimativos del gasto

total.

La dificultad reside en la incapacidad de algunos modelos
para satisfacer lo que se conoce como el "criterio de aditividad" y

que podemos explicar en la forma siguilente:

1 = ai + bi . Y

seat x
una relacidén funcional, que expresa la relacidn existente
entre el ingreso "Y" y el consumo "X" en el grupo de biemes "i'; si

por otra parte el ingreso se distribuye entre '"n" tipos de bienes -

de consumo, es decirst x = 1, 2, 3, 4, .4es. n; el gasto total efec-
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tuado podria obtenerse aplicando sumatorias a dichas relaciones fun

cionales, para grupos parciales de bienes, de forma que:

= : .
Pe s Xi — ’5 B.i 4+ § bi Y
y
X1 = A1 + B1 . Y , sean expresiones,

ambas, de la misma magnitud, es decir, correspondan al monto del =~

gasto total efectuado por cada individuo determinado.

p
En las expresiones anteriores, EE x; expresa la suma de -~
las cantidades gastadas en cada uno de los diferentes tipos de bie-

nes de consumo, a partir del ingreso Y; y X representa el gasto to-

tal efectuado por el mismo individuo con un ingreso Y, es decir - -

indicado, ¥y

AGREGATIVIDAD

La segunda dificultad, se presenta por la agregacidén de -
las informaciones correspondientes a unidades consumidoras aisladas

en totales aplicables al conjunto de elementos en la muestra o el -

universo.
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Por agregatividad, hacemos referencia a la cualidad de
poder obtener a partir de datos individuales, cifras representa-
tivas del consumo total de los elementos en la muestra. En sim~
bolos si Y1 =a, + b1 X, s expresa la relaciodon entre el consumo-
del bien Y y el ingreso X de un determinadoe individuo (1); la ma

triz de las relaciones para los elementos de la muestra se expre

sar{a segin:

y1 = a1 + b1 X1
Yo = a5 + b2 X2
= b X
Y3 83 * Py 3
»
yn = an + bn Xn J

Donde los subscritos, representan observaciones de indi
viduos o0 elementos en la muestra y '"n' es el numero de elementos

considerados en la muestra.

Aplicando sumatorias, llegariamos a la expresion:

» 2?
Z . = A + B . X + E
J.:J y:] = J j
” 4
donde A =2 a,_  , y B = £ b, indican los para-
Vi j V= J

metros de regresidon para el consumo del bien considerado del total

de elementos de la muestra; E , representa las desviaciones o error
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de regresidén y tiene un valor constante. Obviamente tanto A como
B, representan valores promedios gu= intentan irndiecar la tenden--
cia general promedio, del conmumo del bien en cuestién, para los
clementos de la muesire considerada, DYependiendiendo de la bon-
dad del ajuste de la curva se lograrin mejores estimaciones o -
mis cercanas predicciones del consumo real, gea actual o futuro.
Por las razones anctedas estas ecuaciones para una observacidn =
particular, pueden diferir por defecto o por exceso, pere conside
radas los cesos en conjunto, la tendencia promedio serid la indica
da por la relacidn segin lo expresa la ecuacidn,

Siguiendo a Kleinli/, tendriamoas:

Pi1t
Pr, P
X - 2 nt
it(J) &oi L 4 ali —— e 8.21 +ooo&ni ) +
Pt t t
{
{4}
‘3 .{E_ G 1 (j)
1 P, it

quo expresan el comnsumo del bhien xi efzcturado por el nlemento "I
en el tiempo "i'",  considerado como una funcidon de los precios re-
lativos de los diferentes bienes y del ingreso medido "yt" en tér

minos reales, Donde P, ©s un indicador del mnivel 4o preclos, y

11/ Klein, L. "Introduction %o Econometrics" Prentice Hall 1Inc.

1964,
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supone gue los precios son uniformes para todos los individuos en
el mercado, que las cantidades consumidas, el ingreso y las des-=-
viaciones varian entre individuo, y ademds que los parametros son

constantes entre individuos.

Sumando todas estas funciones individuales para obtener

la funcidén del mercado, tenemos:

n ( ; P P P
3) 1t Pog nt
I ox, Na , + Na ., = + NaZi = + acos + Nani ™
t t t
J=1
r. () t L ()
A J . z J
ML IENC T *ogel Y4t
/bt
dividiendo ambos miembros entre "N"obtenemos,
P r
T it nt
t t
ondes | +8 1 Py + u, .
o nyn

Xj4 = demanda per capital del bien

;; w ingreso per capita

Uy = Desviacifn per capita del bien "i"
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COMPORTAMIENTO DE LAS VARIABLES

Como primer paso para determinar la forma de la relaciodnmn
funcional imgreso-gasto, se efectud un andlieis gridfico para obser

var el comportamiento del diagrama de dispersiém o "mapa de puntos".

La grafica No. 1, muestra la dispersidn de los promedios
de las observaciones para diferentes niveles de ingreso, consideran
do el gasto como varimble dependiente; de dicha gréfica, podemos ob

tener 3 importantes conclusiones;

1. Una marcada concentracidn de los elementos muestrales
en valures de ingreso entre 0.0 y 1,000 pesos por unidad consumido

ra.

2. Una recta a mano alzada (linea punteada), parece suge
rir que existe una relacién lineal entre ingresc y gasto total, -

para valores bajos del ingreso.

3. La nube de puntos, indica por otra parte, una tenden-
cia a crecer mids lentamente a medida que avanzamos hacia la dere--
cha en la escala de los ingresos, es decir, que el ajuste de una -
recta daria, para valores altos de ingreso, estimaciones por encima
de los valores observados, lo que presenta la posible necesidad de
incluir modelos mfs flexibles para que el rango de validez del mo-

delo en el recorrido de la variable fuese méds amplio.

De acuerdo con lo anterior, para estimaciones del gasto
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total en funcidén del ingreso, se sugeriria una relacidn lineal solo
para valores bajos del lngreso, DPara obtener validez para todos =~
los intervalos de ingreso observados, la funcion explicativa ten--
dria que ser mds flexible e incluir la posibilidad de pendiente de

creciente a niveles altos de ingreso.

Efectuando un andlisis semejante para las observaciones
del gasto por grupos de bienes, obtenemos que, para el caso de ali
mentoslé/, el comportamiento es andlogo al que comentamos para el
gasto total, si bien, como puede apreciarse en la grifica No. 2; -
el punto de aparente inflexion parece situarse en valores de ingre
so considerablemente mias bajos que para el caso del gasto total. -
Por otra parte, parece existir un salto en los valores del gasto -
para valores de 1,800 pesos y mids, que sugeriria un nuevo cambio =~

en el comportamiento de la pendiente.

En vista de lo anterior, se consideraron dos tipos alter
nativos en la relacibén. En la grafica No. 3 se presenta la infor-
macidén, transformando los datos de gasto en sus respectivos loga--
ritmos, permaneciendo el ingreso en escala natural, la nueva nube

de puntos asi obtenida, parece indicar que una aproximacidn lineal

12/ E1 andlisis gréfico para el ceso de alimentos que aqui se co-
menta, también fue efectuado para otros de los mis importantes
rubros de gasto, como: ropa y calzado, remnta, educacidn, etc.
pero no hemos considerado pertinente incluir los resultados -
que pueden quedar, para nuestros propdésitos, aclarados con el
ejemplo que comentamos y cuyas conclusiones previas son también
vidlidas para el resto de los grupos clasificados,.
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daria buenas estimaciones promedio para la variable gasto; en todo
caso, Lo que si parece evidente de la grifica mencionada, es gue el
modelo se ajusta mejor a lo largo de los valores observados del in

greso, lo que constituye una hipdétesis que tendria que probarse,

La grifica No. 4, muestra ambas variables en escala lo--
garitmica, en ella se hace evidente una mayor correlacidén aparente
que en el caso semi-logaritmico anterior, observando que la recta-
& mano alzada de la relacidn, muestra mayor concordancia con los -
valores de observacidén. GréAficamente las desviaciones de los pun-
tos con respecto a dicha recta, parecen menores que en el caso an-
terior, no obstante, esto podria ser sdélo un mejor ajuste aparente,
51 recordamos que en este caso estamos considerando valores de va-
riable que han sido transformados y que estas desviaciones de varia
ble reducida ( por la transformacidn logaritmica ) fuesen en reali-

dad mayores que en los casos anteriores.

Considerando que el gasto en alimentacidén es el principal
concepto del gasto total, resulta de particular interés, tomar el =~
comportamiento observado por dicha variable como elemento principal

13/

en la determinacidn de la funcidén para la relacidn ingreso-gasto—'.

1}/ Esto resulta de que nuestro andlisis, no persigue lograr la me
jor relacidén explicativa de un determinado grupo de bienes; de
haberse deseado asi, el comportamiento de dicho grupo particu--
lar condicionaria la forma de la relacidn que se proponga.
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Debe tenerse en cuenta, no obstante, que la relacidn para
los otros conceptos de gasto, observa comportamientos diferentes, -
como se verd mis delante; en este sentido, este intento grafico de
determinar la forma de la relacidén, constituye sdlo una parte de =
las consideraciones que sirven de base para la proposicidén de las

hipéteris que se comenta en la seccibdn siguiente.

La grifica No. 5, explora la posibilidad de una dependen

cia en sentido inverso, suponiendo que el gasto fuese la variable -

determinante en el ingreso y no yice versa . Como puede observar-

se, la respuesta bajo dicha hipdtesis seria un cambio mas que pro--
porcional en el ingreso como consecuencia de aumentos en el gasto,-
siguiendo el razonamiento, esto nos llevaria al absurdo de concluir
que a medida que el individuo gastase mis, tendr{a, por este mismo
hecho mayores ingresos y por tanto se rechaza la hipdtesis de una

relacidn funcional gasto-ingreso para los consumidores individuales.
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VIII.- HIPOTESIS PROPUESTAS

A la luz de las consideraciones anteriores, se sugieren
algunas funciones de Engel con posibilidades de actividad y dos -
parametros. El nimero de parametros déd cierta rigidez a los mode
los, y resultaria apropiado en casos en que el nimero de grupos -
de ingreso sea comparativamente pequeiio y los rangos de ingreso -
no muy amplios. Para lograr mayor flexibilidad, seria preciso in
troducir mayor numero de parémetros en las ecuaciones, lo que no
80lo haria mis laboriosos sus cldlculos, sino que podria caerse en

sofisticaciones fuera de la realidad.

Debe recordarse que en todos los casos se propusieron -
hipdtesis con base a modelos de correlacibén, obtenidos a partir de
observaciones en el universo por seleccidn aleatoria; en oposicidnm
a los modelos regresionales; en los cuales los valores de las varia
bles independientes se seleccionan anticipadamente, como se hace -

en los llamados experimentos controlados.

La caracteristica mds notoria de ambos métodos, consiste
en que a partir de los modelos de correlacidn se generan distribu-
ciones que tienden a seguir la curva de frecuencia de distribucio-
nes normales. En los modelos de regresidm por el contrario, la -
distribucidn de las variables independientes en la muestra selec=--
cionada, no tiende a ser representativa de la distribucidémn del uni

verso y se aparta de la distribucion normal, concentrandose en al-
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14
guno ¢ algunos de los rangos de la variable observada—' .

A continuacidn expondremos los diferentes modelos alter
nativos que se consideraron apropisdos para explicar la relacién

funcional entre las variables en cuestiédn.

w.= a; + bi Y + uy «( 1)
vys &g+ bi Y + u, (2 )
vi= o8y o+ bi 1/Y + u, ( 3 )

v;= a, + b, log. Y + u, (4)

log. w,= &, + b, log. ¥ + u, ( 5)

Donde LI representa el gasto efectuado en el grupo de -

bienes "i'; vy BE refiere a la proporcidon del gasto efectuado en

w

el bien, del total del ingreso Y, viT Y donde "Y', es el ingre

so familiar reportado.'miﬁ es una constante que representa el error

de observacién. Tanto "a." como "b. ", 6 representan parametros de co
i i ? P p .

rrelacidén constantes para todos los modelos.

14/ Vease: Ezekiel, M. y Fox, K. A. "Methods of Correlation and
— Regression Analysis", 3a. Edicién, John Wiley and Sons, Inc.
New York, 1959. Para Curvas de Frecuencia Normal, Véase:

Snedecor, G, "Statistical Methods", Sa. Impresidém 1964. The

Iowa State University Press, Ames Jowa.
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El modelo (1), implica la hipdtesis de que el consumo es
tA en relacidén directa con el ingreso de modo que al aumentar "Y"
en una unidad, el consumo o gasto w. aumentara también, pero sdlo
lo hard en una proporcidénm "b" del cambio efectuado en el ingreso.-
El parametro "ai", indica que atin cuando el nivel de ingreso sea -

muy bajo o de cero, se consumira uma clierta cantidad "a".

Por e:r éste un modelo linear simple, la relacidén entre
consumo e ingreso a lo largo del recorrido de la variable ingreso,
puede aproximarse convenientemente por medio del ajuste de una rec
ta que sea explicativa del comportamiento de la variable dependien

te, en nuestro caso, el consumo o gasto del determinado bien.

El modelo linear tiene la ventaja de su simplicidad, pe-
ro tal tipo de funciones por otra parte, s8lo es vdlida para valo-

res altos del ingreso, pero no para valores bajos de "Y".

la ecuacidén del modelo (2), fue empleada por Allen y =~~
Bowley en su estudio sobre el gasto familiar en Inglaterralé/. La
relacién implica que la elasticidad de la demanda en funcidén del -
ingreso es creciente, lo que se sugiere de modo contrario en el ca

so de los bienes de primera necesidad, una vez alcanzado un cierto

nivel de ingreso.

15/ Allen y Bowley. '"Family Expenditure: a study of its variation"
London, P. S. King and Son. 1935.
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El modelo (2), es una variante del modelo (1) con diferen
te especificacion de error, conservando, por lo demés, las mismas

caracteristicas del modelo (1),

La ecuacibén (3), tiene la particularidad de dar buenas -
aproximaciones de una funcidn de elasticidad constante en valores
promedios del ingreso; tiene la desventaja de que su uso es mas -

6/

restringido para valores extremos del ingresol— y es apropiado -

para bienes cuya proporcidn de gasto respecto al ingreso disminu-

ye, como en el caso de los bienes necesarios.

La ecuacién (4), es una transformacién de un modelo del

tipo -
Y = a + x

el que se reduce a forma lineél, aplicando logaritmos a los miem-
bros de la derecha de la ecuacidn, asi:

Y = 1og. a + b log. x + u ,
donde "log. a', representa el valor de una nueva constante diferen
te de "a'" y que podria expresarse como "a''' y por tanto:

Y = a' + b logs x + u ,

que es la forma que hemos utilizado. La inclusidén de este modelo,

atiende a las consideraciones referidas en los comentarios a la
grifica No. 3 y supone que a cambios relativos en el ingreso, corres
ponden cambios absolutos en el gasto, lo que aparece compatible con

lo que esperariamos que fuera el comportamiento del consumidor, de a

cuerdo con los postulados de la teoria econdmica.

16/ Su comportamiento es el de una hipérbola equilatera asintética
al eje de ordenadas.
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La funcidén doble-logaritmica del modelo (5), se sugiere
a partir de la hipdtesis (4) y supondria que, a cambios relativos
en el ingreso corresponden cambios igualmente relativos en el con

BUmoO.

Considerando que este modelo, trata los relativosgs de -
las magnitudes de ambas variables y su relacién de cambio por me-
dio del parametro "b"; éste constituye por tanto una estimacidén -
de la elasticidad, es decir que, para este modelo, el parametro -
"b" nos indica el cambio proporcional o relativo que experimenta
el gasto como consecuencia de un cambio también proporcional o -
relativo en el ingreso. A esta particularidad de las funciones -
doble-logaritmicas, deben su nombre de funciones de elasticidad -
constante y, como puede verse en (6) corresponde a la potencia de

dicha funcidn, reducida a logaritmos.



IX.- EVALUACION DE 10OS MODELOS

Los resultados de los ajustes de los diferentes modelos,
se presentan en los Cuadros Nos. 1 a 5. Para comprobar la bondad
del ajuste de las diferentes proposiciones, se procedid a calcular
los coeficientes de correlacidn correspondientes a cada funcidn pa

ra cada uno de los modelos propuestos.

El Cuadro No. 6, contiene los cilculos encontrados para
los coeficientes de correlacidn; estos estadigrafos intentan dar
una medida del ajuste de las diferentes ecuaciones, su valor varia

de 1 a O, en simbolos:

1> r 2 0,

La intepretacidn del coeficiente, como indicador de la =
correlacidn entre las variables consideradas, es que este nos da el
porcentaje de variacidn, en la variable dependiente ﬁue puede atri-
buirse o que estd asociado, con cambios en el valor de la variable-

independiente,

Considerando gue la relacion de dependencia entre la va-
riable efecto y la causal, puede ser a aumentar o disminuir, se es
pecifica con un signo { + o - ) , que precede al coeficiente, cuil
es el comportamiento de la variable dependiente, si aumenta o dis-

minuye al aumentar la variable independiente.



CUADRO 1
AJUSTE DEL MODELO:

w

; = a + b, ¥y +u

i i i

GRUPOS DE GASTO POR UNIDAD CONSUMIDORA

1.~ Alimentos w, = 129.49 + 0.0804 y
2.- Ropa y calzado w, = 12.97 ; 0.0676 y
3¢- Lug, agua y combustible v, = 9.085 + 0.0194% y
4,- Médico y medicinas v, = 1.010 + 0.0089 y
5.= Educacién v = - 12.421 + 0.0439 y
6.~ Transportes wg = 0.725 + 0.0273 y
7.- Paseos y vacaciones ", = - 0.099 + 0.0121 y
8.- Ahorros, seguros y titulos wg = - 17,03 + 0,0713 y
9.- Renta wg = 30.680 ; 0.0165 y
10.- Abonos y pagos .o = = 36.292 + 0.0751y
11.=- Inversiones Wiq = -33.65 + 0.7144 y
12+= Total menos inversiones w,o = 118.12 + 4235 ¥y
13.- Total w3 = - 195.53 + 1.1379 y
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AJUSTE DEL I[(ODELO:
vi = ai + bi y + ui

GRUPOS DE GASTO POR UNIDAD CONSUMIDORA
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1.-

2--

3-'

Sem

60-

7o~

9e-

10."'

11."

12.“

13.-

Alimentos

Ropa y calzado

Luz, agua y combustible
Médico y medicinas
Educacién

Transportes

Paseos y vacaciones
Ahorros, seguros y titulos
Renta

Abonos y pagos
Inversiones

Total mernos inversiones

Total

i

n

52.92
11. 31

6.12

1.37
2.63
0.90
2.1
9.16
3.76
0.47

91.99

91.81

0.01668
0.00171
0.00176
0.00014
0.00091
0.00009
0.00021
0.00151
0.00228
0.00085
0.02016
0.01889

0.00151




CUADKO 3

AJUSTE DEL MODELOQ

¥. = &a
L

GRUPOS DE GASTO POR UNIDAD CONSUMIDORA

-

+

b

il
iy

+

Yy

60

1--

2.-

Te=

80"‘

9o~

10.-

Alimentos

Ropa y calzado

Luz, agua y combustible
Médico y medicinas
Educacidn

Transportes

Paseos y vacaciones
Ahorros, seguros y titulos
Renta

Abonos y pagos
Inversiones

fotal mencs inversiones

Total

18.886
6.449
1.342
1.153
2.756
2.948
1.384
4,550
6.318
3.930

26.453

51. 4hily

77415

+

+

74297.2k
1,299.75
1,266.34
10.185
210.19
93.037
114,168
k05,28
275.076
250.40
2,770.32
9,067.63

6,318.22

YA Wia Yo «]o Yo Yla Yl Yo Yo YWia Yiae o Yo




CUADRO +

AJUSTE DEL MODELO

v = &

i i

GRUPOS DE GASTO

+ bi log ¥y + u

i

POR UNIDAD CONSUMIDORA
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100-

110-

120-

13.-

Alimentos

Ropa y calzado

luwz, agua y combustible
Médico y medicinas
Educacidn

Transportes

Paseos y vacaciones
Ahorros, seguros y titulos
Renta

Abonos y pagos
Inversiones

Total menos inversiones

Total

h

187.98
28.81
20.87

3.66

1.30
9.52
20.45
0.96
87.95
251.17

162.35

54.06
6.8484
5.8692
0.9165
2.2148
0.5838
0.8649
4.6868
4,8274
1.9835

38.5215

63.4530

24,7615

log

log

log

log

log

log

log

log

log

log

log

log




CUADRO 5

AJUSTE DEL MODELO

log w, o= ay

+ bi log y + v

i

GRUPOS DE GASTO POR UNIDAD CONSUMIDORA
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9.-

10.-

11."

120-

13.=

Alimentos

Ropa y calzado

Luz, agua y combustible
Médico y medicinas
Educacion

Transportes

Paseos y vacacliones
Ahorros, seguros y titulos
Renta

Abonos y pagos
Inversiones

Total menos inversiones

Total

-

|

!

log

log

log

log

log

log

log

log

log

log

log

log

log

2.28269
0. 38011
0.01221
1.19576
1.27219
1.91703
2,95927
1.46859
0.18270
1.42838
7.88570
1.10355

0.64918

0.1510
0.7647
0.4180
0.7105
1.4560
1.1224
1.3427
1.5264
0.6308
0.0440
3.3744
0.5572

0.7533

log ¥

log ¥y

log ¥y

log ¥

log ¥y

log ¥

log ¥y

log ¥

log ¥

log ¥y

log ¥y

log ¥
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Analizando el Cuadro de los Coeficientes de Correlacidn,
podemos inferir, la validez de las hip8tesis propuestas y observa-
mos que dos modelos en particular merecen nuestra atencidn; el mo-~
delo lineal simple y el modelo doble-logaritmico, ya que son estos
dos modelos los que proporcionan los mejores ajustes para el mayor

numero de los grupos de bienes.

La ecuacidén doble-logaritmica, nos da buenas aproximacio
nes en el caso de ropa y calzado, educacidn, transporte, seguros y
renta, pero es inferior a los ajustes en alimentos, luz, agua y =
combustible, médico y medicinas, paseos, ahorro e inversidn. Com-
parativamente, el ajuste de la funcidén para alimentacidn que cons-
tituye el rubro mas importante del gasto familiar, es el mas bajo
de los 5 modelos propuestos, y, no obstante los buenos ajustes -~ =
proporcionados para los otros tipos de bienes, este hecho, hace di
cha funcidon poco aconsejable, Debe agregarse ademds, que las fun-
ciones doble-logaritmicas no satisfacen el criterio de aditividad,
descartandose su uso para el gasto total, como resultante de 1la su
ma de las ecuaciones parciales, no obstante nétese que en el caso-
de predicciones para ciertos tipos de grupos de bienes, la alta co
rrelacidén obtenida con esta funcibn, daria aproximaciones muy acep
tables, teniendo obviamente consideracidén de las restricciones inhe

rentes al procedimiento de analisis.

Como puede apreciarse del Cuadro 6 la eleccidn de 1la fun
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cidon apropiada, o debiéramos decir, de la menos inconveniente, no
presenta gran dificultad una vez establecidas las restricciones -
de la funcidn doble-logaritmica. Comparativamente con los otros
modelos propuestos y con excepcidn del bajo coeficiente de corre-
lacién obterido con el modelo (1), de dependencia directa entre -~
ingreso y ganlio, para los conceptos de renta y alimentacidn; el -
ajuste para c¢] recto de los grupos de bienes considerado es Spti-
mo, en los grupos de bienes de: luz, agua y combustible, médico ¥y
medicinas, paseos, ahorros e inversidn, que ccerian dentro de la-
categoria de bienes de lujo a lujo moderadgz/. Para los grupos -
de ropa y calzado, educacidn, transportes y ahorros, el ajuste s0
lo es superado por la funcidn doble-logaritmica y en el caso de -
ropa y calzado, el ajuste de la ecuacidén lineal simple, es ademas
ligeramente inferior al logrado por el modelo (3). Para renta, -
el ajuste de este modelo es bastante pobre y podemos adelantar -
aqui, que esto obedece a la gran variacién que experimenta la va-

18/

riable mencionada—%

Los resultados mencionados pueden aparecer un tanto in-
consistentes si recordamos que la relacion entre gasto e ingreso,
parece no ser de la forma lineal, en cuyo caso, el modelo doble-
logaritmico deberia dar los mejores ajustes con minimo de varia--

cidn; comentarios posteriores tratarin de aclarar esta situacidn.

1;7‘Véase infra: Patrdén de Consumo.
18/ véase infra: Idem.
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La prueba de la hipétesis de correlacidn entre las varia
bles analizadas para determinar la significacidén de los coeficien=-
tes, constituyd otro elemento para juzgar la conveniencia de los -
modelos; en el Cuadro 6 un asterisco a la izquierda del valor del-
coeficiente indica que dicho valor resulta significativo al 1% de-
nivel de confianza; los coeficientes que aparecen con asterisco Yy

diagonal, sdlo probaron ser significativos al 5% de nivel de con--

19/

fianza—=

Por otra parte, vale comentar que el mejor ajuste para =~
el grupo de bienes de alimentacidén, se obtiene con el modelo (3),-

cuyo coeficiente de correlacidn, es considerablemente mids alto que

el obtenido con el resto de los modelos.

Desafortunadamente la hipdétesis implicita en el modelo -

(3), prueba ser s8lo operativamente funcional para grupos de bienes

que pueden clasificarse como bienes necesarios, como lo demostraria

el coeficiente obtenido para ropa y calzado y alimentos. Para el

resto de los grupos de bienes considerados, el modelo (3), resulta

inferior a los otros modelos ya comentados.

19/ La prueba de significacidn se efectud por medio de la distribu-
cidén '"t" con 23 grados de libertad y considerando que la hipdte

sis nula est b = O (es decir que no existe correlacidém), las re

glas de decisiédn fueron:
al 5% de nivel de confianza; a) rechazar la hipdtesis si
r> .396 y b) aceptar la hipdtesis si r < .396; y,
a8l 1% de nivel de confianza; a) rechazar la hipdtesis si
r> .505 y b) aceptar la hipdtesis si r < .505.
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El modelo (4) ofrece solo un ajuste aceptable para alimen
tacion, con medianas aproximaciones para ropa y calzado, luz, agua
y combustible, educacidn, paseos y seguros. El modelo (2) nos ofre
ce solo correlaciones significativas bara alimentos, educacidn y -
renta con coeficientes de correlacidn tan bajos para algunos grupos,
que incluso llevarian a rechazar la hipbtesis de correlacidn entre

las variables observadas.



X.- PATRON DE CONSUMQ

Tomando como base nuestros resultados del Cuadro 6 de los
indicadores del ajuste de los modelos, podemos establecer un conjun
to de ecuaciones (Véase el Cuadro 7), que describiran el comporta-
miento de la unidad consumidora respecto a cada uno de los grupos-

considerados de gasto en funcidén de su ingreso.

Pasaremos a considerar ahora, cual es el gignificado de -

las relaciones propuestas.

De mcuerdo con la funcién v1j = 18.886 + 7.297.24 % 3
la proporcidén del ingreso dedicada a alimentos, disminuye rapida-
mente desde aproximadamente el 91% del ingreso para niveles de in

greso de 100 pesos, hasta el 35% para niveles de ingreso de 450 -

pesos mensuales por unidad consumidora.

A partir de niveles de ingreso de 500 pesos, la proporcidn
se reduce lentamenle hasta 1,500 pesos, de poco mids del 30% al 23%.
A partir de niveles de ingreso de 1,500 pesos, la proporcidn perma-
nece casi constante entre el 23 y el 19%,para los rangos de ingreso

obeervadosél/.

Los comentarios anotados, podemos observarlos con ayuda de

la grifica No. 6, gue muestra el comportamiento de esta relacidn.

21/ El comportamiento tedrico de la funcibdn, es asintdtico con el -
eje de las abscisas.
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Por otra parte, la elasticidad ingreso de la funcidn

v, j* puede ser estimada a partir de:
L ]
Ev, .,1 = 91,4 1 (1)
1.3/ y 1 * v .y
d - 1.3
J

es decir, la elasticidad ingreso de la funcidn "v" para el grupo de
bienes 1 (alimentos), del elemento o individuo "j" con respecto al-
reciproco del ingreso, es igual a la derivada de la funcidn AL j -

multiplicada por el reciproco de la funcidn y multiplicado a su vez

por el ingreso.

Si recordamos que el concepto de elasticidad, nos da wna =~
medida del cambio efectuado en la variable dependiente como resulta
do de un cambio en la variable independiente; resulta de particular
importancia analizar con detenimiento, como varia la elasticidad de

nuestra funcidn a medida que aumenta el ingreso.

En la ecuacidn (1), el primer término a la derecha del sig
no de igualdad, es constante para nuestra funcidn e igual al coefi-

clente de regresion:

dv1 .
—1:d _ v = 7,297.24 , (2)

a &
y

El segundo término, por el contrario, varia segin el ingre

22/

80 que se tome como "base!, es decir—:

22/ Conviene hacer notar que nuestras estimaciones, corresponden al
concepto de elasticidades '"punto" o infinitesimales, que consi-
deran variaciones muy pequeilas en el ingreso, a diferencia de =
las elasticidades 'arco', gque toman grandes variaciones y cuyqQ,
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: = : = : (3)
.y 0¥ (18.886 « 7,297.24 ) ¥ 8,886y + 7,297.2%

Calculando la correspondiente elasticidad para varios nive
les hipotéticos de ingreso, obtenemos los resultados de la tabla si
guiente:

ELASTICIDAD INGRESO PARA ALIMENTOS
(cdlculo para (3).)

INGRESO ELASTICIDAD
0 1.0000
100 0.9747
500 0.4359
1000 0.2787
2000 0.1619
5000 0.0717

Los resultados de la tabla anterior se interpretan como una
directa relacion entre rigidez de la demanda por alimentos y el ni--
vel de ingresos, de manera que, a medida que aumenta el nivel del in

greso, la demanda por alimentos se hace mas ineléstica.

De acuerdo con los resultados que hemos anotado, podemos in

ferir que en promedio, la 'canasta'" de bienes que se consume en Mon-

22/ Cont.: valor esta dado por:

E 2 e 4
arco q, + g4 Yq - Yo

donde yg, q9 representa las observaciones de ingreso y cantidad o va
ciale

lor, in 8 o "base" y Yqr 9, las observaciones correspondientes
después del cambio.
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terrey Be comporta consistentemente como un bien necesariogé/. lo
que serfia de esperarse de acuerdo con el enunciado de la Ley de ~
Engel, segin la cual "A medida gque aumenta el ingreso, los gastos
en los diferentes tipos de bienes, tiepnen proporciones cambiantes,
y la proporcién dedicada en los bienes necesarios disminuye, en -

tanto que la de los bienes de lujo y semi-lujo, aumenta——/.

El com ortamiento de los cambios en la proporcidén del gas
to, podemos observarlo de la grifica No. 7, que aun que no consti-
tuye una funcidén explicativa apropiada, puede darnos idea del cam-
bio en las magnitudes a medida que aumenta el ingreso. El compor-
tamiento general del gasto, podemos observarlo a partir de la gréa-
fica No. 8 del modelo (1) acumulado para cada uno de los diferentes
tipos de gasto. En dicha grafica la cantidad indicada por cada li
nea, representa el gasto efectuado en dicho concepto mas los concep
tos anteriores, asi la recta identificada 4, nos di el total del -
gasto en los grupos de 1 a 4 (1. alimentos, 2. ropa y calzado, 3.-

luz, agua y combustible y 4. médico y medicinas).

23/ De mas estd hacer nota que la '"canasta"sin alguna duda se inte-
grari por bienes cuyas elasticidades las identificarian desde -
bienes '"de lujo" dentro del rubro de alimentos, hasta bienes in
feriores; recalcamos por tanto que nuestro comentario se refie-~
re al promedio de bienes de que se compone la '"canasta'.

2_""/ WOld. H. - Op. Cit. PP- 3230
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Para el grupo (2) de Ropa y calzado, la ecuacién doble-lo
garitmica, nos sefiala una elasticidad constante de .?6#722/, el -
comportamiento de la funcidén es creciente con pendiente ligeramen-

te decreciente, tendiendo & hacerse asintdética al eje de los ingre

BOSB.

Para valores bajos de ingreso la funcidén nos ¢4 valores -
estimativos ligeramente por encima de los observados, lo mismo que
para valores mediosj los valores observados por scbre el promedio

son mas erridticos y las estimaciones dan valores de tendencia cen-

traléé/.

El comportamiento de la funcidn doble-logar{itmica que se
observa en el caso de Ropa y calzado, es semejante para los grupos

de: educacidn, transportes, ahorros y seguros y renta.

Para los grupos de educacidén, transportes, ahorros, titu
los y seguros, el valor de las elasticidades es de 1.4560, 1.1224
Yy 1.5264 respectivamente, 1o que nos indica una demanda eldstica -
con respecto al ingreso; por el contrario las elasticidades ingre~
80 para ropa y calzado y renta nos indican una relativa inelastici

dad en la demanda de dichos bienes.

25/ En el caso de las funciones log x = a + log y, estas son una -
transformacipn de una ecuacion de elasticidad constante del ti
PO X = a + yy donde "b" constituye la elasticidad de la funcidn,

26/ El1 error estandard de estimacidén calculado para la funcidn fue
de 0.099. Este estadigrafo se dé& en las mismas unidades de la
variable y puede compararse directamente con los valores de es
timacidén obtenidos. -
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Atendiendo a los valores de elasticidad podemos clasificar
los grupos explicados por el modelo (5) en:a) elasticos, entre las
que figurarian: educacidn, transportes y ahorros, seguros y titulos

y b) ineldsticos, a saber: ropa y calzado y renta.

El comportamiendo de la elasticidad para dichos modelos,
implica una respuesta siempre igual a cambios en el ingreso, inde-
pendiente del nivel del miemo, 1o que se riiie con el principio de

la Economia, de utilidad marginal finalmente decreciente.

La interpretacidon de los resultados para el resto de los -

grupos, es bastante simple si recordamos las caracteristicas del mo

delo. En las funciones del tipo x = a + b y, el parimetro de regre

8idén "b", nos indica el cambio que se experimentard en "x'" como re-
pultado del aumento de una unidad de y, y que no es otra cosa que =

la propensidén marginal a gastar en el bien "x" cuando aumenta el in

greego "y",

Como ya se comentd en la presentacidén del modelo, las esti

maclones de la elasticidad con este modelo, toman valores creciente

a medida que aumenta el ingreso; su valor puede calcularse a partir

des
_ _dw —y (4)
Ew/y = Tdy toow !
en la que: lim. E Yy = & 1.0 si: Y-weo (5)
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El comportamiento de la asticidad se sugiere adecuado para
bienes que pueden clasificarse como cuasi necesarios o de lujo modera
do; en forma mds explicita, dichos bienes se caracterizarian por una
necesidad relativamente prescindible, son bienes cuyo consumo es nece
sario, si el nivel de iirgreso es bajo; en cuyo caso, la decisidn del

gasto se efectiua en términos privativos entre los bienes de primera -

necesidad y este grupo intermedio.

Un breve analisis de los grupos para los cuales este modelo
constituye una buena hipdtesis explicativa, nos los identifica como
aquellos bienes, que en situaciones de contraccidn del ingreso, serian
los primeros en desaparecer de la gama de selecciones del individuo -

: ; - . ; 7/
a niveles de ingreso en la vecinidad del minimo de subsistencia y -

0 bien a ser substitufdos por bienes de inferior calidad a niveles de

ingreso mis alto.

Para las familias de ingresos altos, o por sobre el promedio,
estos bienes constituyen bienes necesarios, sea por criterios sociales

y/o de bienestar que representan una fuerte presidén en las decisiones

del consumidor.

El grupo llamado "inversiones", presenta una situacidn que se

antojaria paraddjica a la luz de las observaciones efectuadas; la ex-

27/ E1 efecto podria verse también en una disminucidén de las cantida-
des consumidas de dichos bienes.
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plicacion, si bien bastante simp no es obvia a partir de la infor

macidén proporcionada hasta ahora.

La aparente incongruencia, llevd a efectuar una revision de
la informacidn desde los datos ''crudos'", reportados por las femilias;
encontrandose que el grupo de inversiones inclula con un criterio del
todo inapropiado, un rengldén de muebles de madera y metalicos (Véasze
la parte respectiva del cuestionario, Apéndice C, Pregunta 15). Los
gastos efectuados en dicho rubro, comprenden aproximadamente el 85%
de los casos, de manera que la ecuaciodon podria ser mas indicativa de
la demanda ingreso de muebles, pero existen ademds un buen numero de
observaciones (considerables por su ponderacidén) gque constituyen de-
finitivamente inversiones. ILa desproporcidén entre los valores de -
los tipos aue bienes considerados, influye para determinar el alto va
lor de "b" y que finalmente, la relacidén intente explicar comporta--
mientos de suyo tan disimiles, que en realidad no pueden ser indica-

cion de ninguno de ellos.

Hasta aqui, nuestros comentarios a la validez de las relacio
nes y una vez establecido el patrdén general de consumo para las unida
des consumidoras, resulta de particular interés examinar como se afec
ta la estimacion de las elasticidades por la seleccidn del modelo pa=-
ra su cilculo. A continuacidn se presentan las estimaciones para los
modelos (1) y (5), las que seridn objeto de enjuiciamiento posterior -

para establecer la calidad de l&s mismas.
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CALCULO PREVIUC E LA
ELASTICIDAD INGRESO POR GRUPOS DE BIENES

Segun modelo

Grupo (1) (5)
1. Alimentos .2768 .1510
2. Ropa y calzado . 7626 7647
3. Luz, agua y .5684 4180
combustible
L, Médico y medi- 1.2259 7105
cinas
5. Educacidn 1.8484 1.4560
6. Transportes 1.0453 1.1224
7. Paseos 1.0125 1.3427
8. Ahorros y 1.6326 1.5264
seguros
9. Renta .2489 0.6308
10. Abonos y pagos 4.6290 - 0.0440
11. Inversidn 3.4753 33,3744

1/ Los valores de la elasticidad, para el mode
lo (1), estan calculados para la media geo-~
métrica del ingreso.

(1) w, =&, + b1 y
(5) 1log. w, =a, +b log.y
Considerando las estimaciones de las elasticidades obteni-

das con los dos modelos seleccionados, anotamos que en general, los
valores de elasticidades calculadas por el modelo (1), exageran la
respuesta, del consumidor para bienes que pueden clasificarse como
necesarios, comparandola con la obtenida a partir del modelo (5), -

scurriendo lo contrario en el caso de bienes relativamente de lujo.

Los resultados merecen algunos comentariog adicionales; co
o ya dejamos sentado, el modelo (5) no constituye una buena hipote

8is para la relacidon que observan los gastos en alimentos; y ello -
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se confirma con la estimacidon de elasticidad que proporcionan, ya
que el bajo valor obtenido con dicho modelo, indica un nivel de -
demanda por alimentos que se observaria sélo en el caso de que -~
las necesidades de alimentacion de las familias estuviesen conve-
nientemente satisfechas; lo que es incompatible con la situacion

general, econdémica y social de la poblacidén en Monterrey. Por -
otra parte, las elasticidades obtenidas con el modelo (1) no son

adecuadas para los bienes necesarios, por tanto, con el fin de es
tablecer estimaciones de elasticidad mas confiables, haremos uso
de las relaciones propuestas en el Cuadro 7. Los resultados en--

contrados se presentan a continuaciodn.

CALCULOS DE ELASTICIDAD INGRESO PARA LAS
ECUACIONES DE MEJOR AJUSTE

1« Alimentos . 3853
2. Ropa y calzado « 7647
3. Luz, agua y

combustible 6684
4, Médico y medicinas . 8926
5. Educacidn 1.4560
6. Transportes 1.1224
7. Paseos 1.6326
8. Ahorros y seguros 1.5264
9. Renta +6308
10. Abonos y pagos 4 ,6290
11. Inversidn 3.4753

La proposicion de este cuadro de elasticidades, se basa en
la fundamentacidn precedente que analiza la naturaleza de las rela-

ciones entre las variables observadas. Como se habra notado, el =
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promedio del ingreso que se emplee para efectuar los cdlculos, es
determinante del valor de las estimaciones y en los calculos ante
riores, se ha introducido el concepto de promedio geometrico Y con

sideraremos su justificacidén con detalle en 1a seccidén siguiente.



XI.- DISTRIBUCION DEL INGRESO

El ingreso tiene un doble efecto sobre el consumo, por una
parte constituye poder de compra y por otra, como indicador de la -
situacidon econdémica o social, puede influir en el standard de vida

que las personas desean obtener.

Debemos tener presente, ademas, que el crédito y los aho-
rros pasados, también constituyen o proporcionan poder de compra y
los ingresos pasados y los futuros; asil como la posesidén de ciertos
bienes, estado civil, etc. pueden influenciar el standard de vida,-

de modo que la clasificacidén de patrones de consumo por niveles de

ingreso, no siempre es operativa.

El ingreso medido en pesos, tiene la desventaja de que no
distingue la situacion econdémica a menos que se establezca compara
cion entre ingresos mads altos y mas bajos. La teoria adelanta que,
es la posicidén relativa de los consumidores en el nivel de ingre--
sos, mas que el monto mismo de los ingresos recibidos, lo que influ

ye en forma mas determinante en su nivel de vida.

Resulta pues importante observar cual es la distribucidén -
del ingreso familiar en nuestro caso y para ello se presenta el cua
dro adjunto No. 8 y la correspondiente curva de Lorenz (Ver grafica

9) de la distribucidn, para apreciar el grado de inequidad que rige
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en la distribucién del ingreso en Monterrey metropolitano.

En la misma grafica 9, hemos trazado las correspondientes
curvas de Lorenz para la distribucién del gasto total y del gasto
menos inversiones, seguros, ahorros y titulos, rubro este al que =~

hacemos referencia como gasto neto.

Observese que la curva del gasto neto, muestra mayor equi
dad que la distribucion del gasto total, la que sigue una distribu
¢ién mas inequitativa que la del ingreso; lo que seria de esperarse
al incluir en el gasto los dos conceptos excluidos del neto y que -

son tipicos de las familias de ingresos altos.

El comportamiento de la curva del gasto total, que para el
90% de las familias, permanece por encima de la correspondiente cur
va del ingreso, debe interpretarse como un monto de excedente no re
portado, si nos ajustamos a la definicidn de ahorrc, como el residuo
de ingreso menos gasto. En la decila superior de las familias, las
cantidades "gastadas'", son mayores que los ingrescs, la explicaciodn
debe encontrarse en la disponibilidad de ahorros pasados o el compro
metimiento de ingresos futuros. Téngase presente, no ocbstante que
la comparaciég entre curvas en lo general, no es valida, ya que se
refieren a proporciocnes de diferentes montos, si bien, de acuerdo -
con nuestro concepto de gasto total, este deberia ser igual al total
de ingresos, si no fuera por los ahorros pasados, la liquidacién de

otras formas de activo, los préstamos y endeudamiento.
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Como puede observarse, comparando la distribucidén porcen
tual por familias y la distribucidén por ingresos, mds del 60% de
las familias (61.04%) comprendidas en la muestra, obtenian sdlo -
el 28.8% del ingreso total agregado y recibian ingresos menores -
de $1,600 mensuales por familia. Véase la grafica No. 9 de las -
curvas de Lorenz y la grafica semi-logaritmica de la distribucién

No. 10.

Por otra parte, aproximadamente el 75% (?74.9%) de las fa
milias, tenian ingresos mensuales de menos de $2,200 y recibian -

s86lo el L2.36% del ingreso total agregado.

De lo anterior concluimos que existe una considerable de
sigualdad en la distribucion del ingreso entre las familias de -
Monterrey y que puede apreciarse tanto en el area entre la recta
de completa igualdad de la Curva de Lorenz, como en las pendien-
tes del grafico semi-logaritmico de la distribucidn porcentual -

de los ingresos por familias, para cada una de las decilas de las

familias.

La grafica semi-logaritmica de la distribucidén porcentual
de los ingresos por familias, tiene la ventaja de introducir el ni
vel de ingreso que recibe la poblacién de familias por decilas. -~
.Este tipo de grafica por ser menos comun, requiere explicaciones -
adicionales gue no son necesarias en el caso de las Curvas de - -

Lorenz.
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En dicho gréfico, la 1inea de equidistribucién del ingreso,
estaria dada por una recta cortada de tres tramos, el primero seria
horizontal y coincidirfia con el margen superior hasta llegar al ni-
vel del ingreso medio, de ahli, seguiria un tramo vertical hasta la-
base de la grafica; ello incluiria que cada uno de los miembros de-
la poblacidén estaria obteniendo un ingreso igual al promedio de 1la
poblacién. Por otra parte el grado de inequidad en la distribuciédnm,
ge mediria por la pendiente que observa el comportamiento de la cur
va, asl, entre mayor pendiente tenga la curva en un imtervalo cual-

quiera de ingreso, esto indicaria uma mayor concentracidén de la po-

blacidén en dicho intervalo.

De acuerdo con nuestros calculos, la media aritmética del-
ingreso por familia, es de $1,881.47, como estd indicado por la ver
tical que corta nuestro grafico y de acue;do con ésto, el 68% de -
las familias recibe imgresos por debajo de dicho promedio, no obs--~
tante, debe hacerse un comentario adicional a este hecho y es que ~
la distribucidn del ingreso por familias, sigue mas biem uwna distri
bucidén del tipo log-nornalgg/ que la mormal, como pwede apreciarse
de la grifica 11, de la distribucidn de familias por niveles de in-
greso; de modo que um estadigrafo de temndencia central como la me-
dia aritmética, no es muwy acomsejable como representative de la po

blacidn. total, siendo més acertado tomar la media geom&trica del =

28/ Aitchison, J. y Browm, J.A.C. "The Log-normal distribution".
Cambridge, Cambridge University Press 1957.
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ingreso, como el promedio mds indicador de la posicidn relativa de

lag diferentes familias, al analizar este concepto.

La media geométrica caeria a la izquierda de la media arit
mética o en otras palabras el promedio tomado geométricamente seria

menor que el promecdio aritmético, en simbolos:

n

JF—

kg
= p
¢'='yi/n ,/y1-y2.y3 s e yn

La media geométrica y la aritmética coincidirian en el ca-
so de que los ingresos se distribuyesen idénticamente, lo que no es
probable que suceda en la practica y definitivamente no sucede en =

nuestro casc.

Como se desprende de lo expuesto y observando la grafica
b, e1 grueso de las observaciones que parecen tener un comporta--
miento consistente para derivar pardmetros estimativos, lo consti
tuyen las observaciones que estin comprendidas, aproximadamente,-

en el intervalo de ingreso de 400 a 2,400 pesos mensuales por uni

dad consumidora.

Los puntos restantes que aparecen en la mencionada grafi
ca, a niveles de ingresos superiores, representan el 1.9% de las -
familias encuestadas; por lo que si tomamos como criterio el con-
elderar a los elementos en el tramo central, tendriamos a las ob-

servaciones representativas que muestran mayor consistencia en la

correlacidn entre ingreso y gasto.
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De acuerdo comn lo anterior, nuestro andlisis se referira
a las familias con ingresos entre 400 y 4,500 pesos de ingreso, -

con lo que se incluye al 87.7% de las familias encuestadas.

De este estrato central, podemos distinguir dos grandes
subgrupos a los que denominaremos como a) familias con nivel de -
ingreso bajo y b) familias de nivel de ingreso alto. En el prime
ro de estos subgrupos se encuentra la mayor concentracidn de fami
lias, como puede observarse en la grafica 11 y estad constituido -
por las familias de niveles de ingreso mensual de 400 a 2,400 pe-
sos por familia y comprende aproximadamente, a las tres cuartas -
partes de la poblacidén muestral (73.6%). En el segundo de estos
subgrupos, se concentran el 14.1% de las familias encuestadas y -

que obtenian ingresos entre 2,400 y 4,500 pesos mensuales.,

La seccidn siguiente tratara de investigar las relaciones
existentes entre el comportamiento de la familia con respecto al -

gasto a diferentes niveles de ingreso.



XII.- EL GASTO FAMILIAR

Hasta aqui, nuestro andlisis se ha llevado bajo el método
de abastracciones, dejando de lado cual es la importancia de otros
factores, ademds del ingreso, que afectan al gasto y hemos hecho -
referencia a conceptos tedricos como "unidades consumidoras', cuyo
slgnificado no encuentra contrapartida en la realidad, ya que la -
gran mayoria de las familias no estan compuestas solo por miembros
adultos y de ahi que las conclusiones hasta aqui obtenidas no pue-
dan ser facilmente extendidas a la familia, por tanto, seria pertli
nente dar algo de sentido realista a nuestro enfoque y olvidaremos
nuestras salvedades anteriores para considerar la informacion co--
rrespondiente a las familias como tales en Monterrey y sefialar, -
con base a nuestro andlisis previo el comportamiento respecto a la
distribucidén del gasto, tomando a la familia como unidad, para ha-

cer posteriormente un esbozo del patrdn del consumo familiar.

El Cuadro 9 presenta la informacidon del gasto familiar pa
ra los dos subgrupos a que hemos hecho referencia., Graficando 1la
informacidon correspondiente obtenemos que las familias del subgru-
po I, observan una clara tendencia en el gasto para los grupos de-
alimentos, ropa y calzado, y luz, agua y combustible; ademds la in
formacion sugiere el comportamiento de una hipdtesis lineal, como
se deaﬁrende de la gré&fica No. 12. En el comportamiento para fami
lias del subgrupo II, se define también claramente una tendencia po

sitiva si bien, las propensiones marginales son menores para este-



CUADRO 9

GASTO FAMILIAR POR GRUPOS DE BIENES

(pesos corrientes 1964)
Rango - ingreso F M 1 2 3 b 5 6 7 8 9 10 11 12 Ingreso
SUB GRUPO I
400 - 599 57 | 255 | 381.50 54.66 | 29.56 | 7.88 | 3.51| 9.96| 1.40| 0.88| 67.54 | 4.47 | 36.14 | 557.48 499.5
600 - 799 127 | 650 361.50 69.61 | 43.92 | 8.12 5.48 | 18.59 | 5.63 6.47 | 65.71 | 38.85 16.22 617.41 699.5
800 - 999 107 | 638 LiL 97 94,58 | 45.83|15.07 | 14.64| 21.57 | 4.68 | 20.76 | 100.47 | S5hk.52 | 174.77 796.33 899.5
1000 - 1199 75 | 415 k93 14 117.39 | 51.72 | 10.12 | 18.25| 34.32| 8.53 | 19.76 | 78.87 | L48.76 | 123.87 861.10 1099.5
1200 - 1399 80 | 450 535.28 127.33 | 53.41 | 32.13 | 14.51| 27.30| 9.35| 32.40| 97.41| 80.50 [ 170.9% 977.22 1299.5
1400 - 1599 64 | 349 587.82 157.78 | 67.39 | 16.14 | 21.16| 40.19| 19.98 | 35.48 | 114.56 | 63.97 46,88 | 1088.99 1499.5
1600 = 1799 L2 | 273 648.67 158.59 | 64.17 | 13.81 | 32.67| 68.57| 16.43 | 61.17 | 172.03 | 64.60 | 221.43 | 1239.54 1699.5
1800 - 1999 ks | 290 640.21 175.34 | 67.51 | 7.67 | 42.59| 55.47 | 13.12 | 27.01| 175.04 | 102.59 63.02 | 1279.54 1899.5
2000 - 2199 38 | 258 684.23 253.47 | 67.24 | 25.34 | 48.21| 89.53| 43.37 | 80.95|182.37 | 95.08 | 155.26 1488.84 2099.5
2200 - 2399 28 | 195 796. 36 197.03 | 82.43 | 64,61 | 45.75| 54.43| 33.43 | 112.50 | 126,07 | 100.89 | 434.95 | 1501.00 2299.5
SUB GRUPO II
2400 - 2599 28 | 178 782.07 191.19 | 76.54 | 33.29 [105.18| 82.72| 24.64 | 78.21 | 105.36 | 145.25 1303.60 | 1546.24 2499.5
2600 - 2799 15 | 109 847.22 214.43 | 91.74 | 11.00 | 60.47| 62.07| 44.67 | 80.67 | 193.68 | 90.20 - 1615.48 2699.5
2800 - 2999 12 82 726.38 219.60 | 95.92 | 28.75 | 41.67| 76.92| 17.92 | 29.67 | 273.35 | 157.93 166.68 | 1638.44 2899.5
3000 - 3499 29 | 183 818.30 248.71 | 106.14 | 40.69 | 50.93| 66.72| 50.35 | 106.10 | 266.38 | 178.55 L7.,93 | 1826.77 3249.5
3500 - 3999 21 = 910.93 409.93 | 146.15 | 28.09 |210.38{105.81 | 54.76 | 89.71 192.86 | 207.48 - 2266.39 3749.5
4000 - 4499 22 1 437 866.97 356.74 | 96.77 | 11.86 | 63.23|140.82| 66.27 | 170.59 | 181.73 | 208.55 877.28 | 1992.94 4249,5
NOTAS : - '
F - Nimero de familias por rango de ingreso 6 - Gasto en Transportes
M - Total de numero de miembros por rango de ingreso 7 - Gasto en Paseos y vacaciones
1 - Gasto en Alimentacidn 8 - Gasto en Seguros, Ahorros y Titulos
2 - Gasto en Ropa y Calzado . 9 - Gasto en Renta
3 - Gasto en Luz, Agua y Combustible 10 - Gasto en Abonos y pagos
4 - Gasto en Médico y Medicinas 11 - Inversiones
5 = 12 - Gasto total menos seguros, ahorros y titulos e inversiones.

Gasto en

Educacidn y Mat. educativo
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grupo queen el caso del subgrupo I; como se aprecia comparativamen

te de las graficas 12 y 13.

Una evidente conclusiodon, es gque al reducir los grupos de
observacidn los elementos presentan mayor homogeneidad y consecuen
temente las tendencias sugeridas por las observaciones son mas con
sistentes que en el caso de agrupaciones sobre amplios rangos de =

ingreso y permitiendo un amplio recorrido en la variablee.

Con base tanto al comentario anterior, como a las caracte
risticas observadas por las variables en las gréficas correspondien
tes, Be procedid a ajustar a dichas relaciones un modelo lineai sim
ple, del tipo ya familiar para nosotros; los resultados de dichos a
justes se presentan en los Cuadros 10 y 11, incluyéndose en las gré
ficas correspondientes, trazados sobre las correspondientes observa

clones, algunas de estas regresiones para los principales grupos de

gasto.

De la grifica 12, puede observarse que el ajuste gue propor
ciona la funcidn (w1) para el subgrupo I se aproxima convenientemen
te a 1o largo de todos los niveles de ingreso comprendidos, con un =

.98282%/,

coeficiente de correlacion r =

__2/ La regla de decisidn para aceptar la hipdtesis de no - correla
cidén entre las variables, & un nivel de significacidn del 1%,

es: rechazar la hipdtesis si r > .765.
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Los coeficientes para médico y medicinas e inversiones,
indican un pobre ajuste a la informacidn y en realidad sus valores
no son significativos para este modelo (Véase el test de signifi-
cacidon en la nota de pie No. 29). ILa razén de la baja proporcidnm
de la varilante explicada por el ingreso, nos indica que este fac-
tor por si solo no es suficiente para explicar el comportamiento
de dichos gastos, lo que aparece bastante comprensible para los -
gastos de médico y medicinas y apareceria paraddjico para el rubro

de inversiones (al efecto recuerdese lo que dejamos sentado at -

gupra en la pagina 80 ).

Dos cosas deben llamar nuestra atencidn de la comparacidn
de los resultados que se presentan en los Cuadros 10 y 11, de los -
coeficientes de correlacidn obtenidos y las correspondientes esti-

maciones de elasticidad ingreso para las familias.

La comparacidén de los coeficientes, nos da una indicacidn
de la pérdida en importancia del ingreso como variable causal del
comportamiento del gasto y consecuentemente la mayor importancia -

que adquieren otros factores que no han sido considerados explici-

tamente.

La importancia del ingreso como principal determinante del
gasto, al pasar del subgrupo I de ingresos medios al subgrupo II de
ingresos altos; sufre una ligera disminucidén para ropa y calzado,-

Pero ndétese que la propensidn a efectuar dicho tipo de gasto aumen
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30/

ta==" , dandonos un resultado mas Iinteresante si observamos que, de
una relacidén ligeramente rigida para las familias de niveles medios
de ingreso, en el segundo subgrupo obtenemos una demanda-ingreso -
eldstica (de E = ,9561 para el subgrupo 1, a E = 1.3965 para el se-
gundo subgrupo); lo que puede interpretarse en el sentido de que:-
dada la canasta de preferencias reveladas para las familias del -
grupo I, este tipo de bienes se consideraria por las mismas como -
un bien necesario, o mejor dicho, como un bien cuyo consumo indica
ria una decisidn privativa entre otros tipos de gasto alternativo;
lo que no sucede en las familias del subgrupoc II, para las cuales
el mencionado tipo de bienes seria un lujo moderadoél/. Debe hacer
se notar que, por otra parte, el numero de miembros por familia en
el grupo II, es ligeramente mayor que en el grupo I (de 6.6 y 5.9 -

miembros por familia, en promedio, respectivamente), lo que puede

ser parte de la explicacidn de los resultados que comentamos.

Un comportamiento anadlogo al de ropa y calzado, se observa
para gastos en transporte y los gastos por conceptos de abonos y pa
gos; su interpretacion resulta bastante sencilla si se sigue el ra-

zonamiento anterior, siendo aplicable, aunque en menor grado, el -

29/ Obsérvese que el efecto en el gasto sera considerable, ya que
representa una mayor proporcién de un nivel de ingreso aumen-
tado.

21/ Siguiendo el criterio de clasificacidén de los bienes, de acuer
do con su elasticidad para los de lujo y su inelasticidad para
los bienes necesarios. Una evidencia definitiva podria deter-
minarse a partir de elasticidades en términos de cantidades, -
si su valor fuese aproximadamente igual en ambos grupos, es de
cir si las famillas en promedio gastasen cantidades semejantes
o iguales de prendas de vestir y calzado, la conclusion seria-
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mismo razonamiento al rubro de luz, agua y combustible.

Los grupos de gasto en médico y medicinas, educacidén y -
renta, asi como nuestro mongrel de "inversiones', pasan a la cate
goria de bienes necesarios para las familias de ingresos altos, -

en tanto que las familias de ingresos medios los conceptuarian co

mo de lujo.

Los gastos en alimentos disminuyen la proporcion del in-
greso que absorbian en el grupo I, de conformidad con la Ley de -
Engel, haciéndose su relacidn con respecto al ingreso mas inelas-
tica. El1 grado de necesidad se hace mads evidente si consideramos
la forma completa de la relacidén y el valor del parametro "a" en-

particular, comparativamente para ambos grupos de familias.

Los gastos en paseos y en compra de titulos, seguros y

ahorros, pasan de la categoria de "alto lujo'" para las familias
del subgrupo 1, a bienes necesarios para las familias del grupo II,

haciéndolo en mayor grado el grupo de ahorro, seguros y titulos.

Las tendencias indicadas en los Cuadros 10 y 11, estan -
bien definidas, en ambos subgrupos, para los conceptos de alimen-
tacién! ropa y calzado y luz, agua y combustible, como se aprecian

‘en las graficas 12 y 13; pero no sucede igual en el comportamiento

31/ Cont.- que las familias en el grupo II, consumen articulos de
me jor calidad que las del grupro I, y ergo su clasificacidén se-
ria en bienes de lujo moderados.
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para el resto de los grupos de bienes, que muestran grandes variacio
nes. No obstante, para el subgrupo de ingresos bajos, con excepcidn
de los gastos de médico y medicinas, los otros grupos presentan una
tendencia creciente, a pesar de las varieciones, siendo mis altas -

las propensiones del gasto en renta, educacidn, ahorros, seguros y

titulos y transporte, (Véase Graf. 14 y 15).

Para el subgrupo II, el comportamiento de las variables para
el resto del grupo, tiene una tendencia erritica y de ahi los bajos
coeficientes de regresidén, en particular los obtenidos para renta y
educacidn. Los gastos de médico y medicinas, per razones fAcilmente
explicables a estos niveles de ingreso, tienen una propensidn ligera
mente decreciente y no acusan correlacidén con el ingreso. Si obser
vamos que dicho concepto solo absorbe el 1.3% del ingreso de las fa
milias en el intervalo mas bajo de este grupo y el 0.3% del ingreso
de las familias del intervalo més alto, una explicacidén adicional -
lo constituiria la baja proporcidn que representa del total del in-

greso familiar.

las observaciones correspondientes a inversidén no presentan
ninguna tendencia, para este grupo de familias y aparecen en la gra-
fica 13 los puntos aislados de las observaciones, encerrados en un -
circulo (para otros niveles de ingreso no se consignaba dato, Véase

la columna 11, del Cuadro 9).

Finalmente, la proporcidn del gasto total excluidos 1los con
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ceptos de seguros, titulos, ahorros e inversiones, se comportan dis
minuyendo de 111.6% para el 6.3% de las familias del intervalo més
bajo del grupo Iég/, a 65.27% del ingreso para el 3.11% de las fami

lias en el intervalo de ingreso mas alto de dicho grupo y hasta el

46.9% para el 2.44% de las familias del nivel mds alto de ingreso -

del subgrupo II.

32/ Los tres conceptos de casa, alimentacién y vestido, representan
en promedio el 100% del ingreso de dichas familias (Véase las -

columnas correspondientes del Cuadro 9).
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COMFOSICICN DE LA FAMILIA

Indudablemente, comno ya hemos anotado, uno de los facto
res mas importantes en la distribucidn del gasto familiar, lo cons
tituye la composicidn de la familia. Hasta el presente hemos elu
dido el problema de determinar la importancia y la relacidn del -
tamafio y composicién de la familia en la distribucidn del gasto,-
para concentrarnos especificamente a los efectos ocasionados por-

diferentes niveles de ingreso.

CARACTERISTICAS DE LA FAMILIA

ILLas familias en Monterrey, de acuerdo con los resultados

de nuestras observaciones, tienen un promedio aritmético de 5.8 -

miembros por familia.

La gridfica 16, muestra la distribucidn de las familias
por numero de miembros, obsérvese que el numero de miembros es me
nor para una gran proporcién de la poblacibén, y que parece seguir,
al igual que la distribucidn del ingreso una funciédn log-normal, -
con aproximadamente el 66% de las familias entre 1 y 6 miembros, -
distribuyéndose el 34% restante de 7 a un maximo observado de 16 -

miembros por familia.

Al considerar de nuevo a la familia como unidad, vuelve
a aparecer el problema que significa, el gue la teorin del compor

tamiento del consumidor, considere como unidad de anflisis al in-
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dividuo y por tanto el hacer valida su extensidn a la familia como
unidad de andlisis. Su aplicacidén requeriria desarrollar alguna -
teoria acerca de la forma en que se llevan a cabo las decisiones -
de consumo dentro de la familia. ILas consideraciones que adelanta
mos en el apartado V, no llevan la intencidén de sentar bases para-
la elaboracidén de tal teoria, pero ahora descansaremos en ellas -
con mayor fuerza para observar cual es el comportamiento en el gas
to, 81 introducimos como variable independiente en las funciones -

explicativas, un promedio indicador del tamafio de la familiaéz/.

De una apreciacidén general, resultaria evidente que de a
cuerdo con su patrén de consumo, una familia sin hijos, destinara
una menor proporcidn de su ingreso en alimentacidn, que la que ten
dria que destinar una familia con dos hijos menores y alin menor -
que la que tendria que destinar una familia con dos hijos adolescen
tes; lo mismo serfia valido para otros conceptos de gasto, si bien
el grado de importancia varia, por ejemplo: comparando los gastos
en alimentos y los gastos en habitacidn en el caso de familias -
grandes, el gasto en alimentos observa un principio de economias-
a escala que actlla en menor grado, o no actla,para el gasto en vi
vienda, requiriéndose gue la familia efectile mayor gasto proporcio
nal en este Gltimo concepto, a medida que el tamafio de la familia -

aumenta.

35/ Debemos aclarar que la informacidon disponible, no estaba dispues
ta para llevar a cabo un anilisis riguroso del efecto de la fa-
milia en sus dos aspectos, es decir en cuanto a su tamafio ¥y en
cuanto a su composicidén, por tanto nuestras conclusiones deben
entenderse sdlo como investigacion exploratoria para la realiza
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existen relaciones cuyoc efecto no es tan -

obvio y sobre los cuales nuestro conocimiento es atn escaso ¥y que

tienen gue ver con la composicidén de la familia y otros determi~--

nantes relacionesdos como:

del jefe de familia, etc.

edad del jefe de familia, estado civil

Para efectuar dicho andlisis, hemos seleccionado 4 gru-

pos de bieneséé/ y se procedid a ajustar a la informacidn presen-

tada en el cuadro 9, un modelo lineal de tres paridmetros del tipo:

donde "wi",

a

+ bi y +

cim

indica el gasto en el grupo "i", '"y" el

ingreso '"m'" el niimero de miembros promedio por familia y 'a', "b"

¥ "e¢" parametros en el sentido ya indicado.

Los correspondientes ajustes

1. Alimentos
2, Ropa y Calzado
5. Educaciédn

9- Renta

1. Alimentos
2. Ropa y Calzado

'3, Educacidn
9. Renta

35/ Cont.: cidn posterior de estudios ad hoc,
nar la relacidén de las hipdtesis gque aqui

E % & %

O W N

Sub = grupo

287.03 +
14.80 +
- 37.33 +
- 67.95 +

Sub - grupo

886.72 +
837.25 +
63.34 4
76.35 +

s50n:

I

. 2401
.0982
.0192
.0326

II

. 0737
.1589
.0049
.0085

¥y -~ 1T.17 m
y - 2.05 m
y + 5.96 m
¥y 23.83 m
y - 45.31 m
¥y - 163,06 m
y + 1.417 m
¥y + 14,92 m

diseflados para determi
Se proponene.

éé/ La seleccidn de los grupos es arbitraria, pero se tratd de iden-
tificar aquellos mas susceptibles a variaciones en el tamafo de

la familia.
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Como puede observarse de las ecuaciones anteriores, pare
ce corroborarse nuestra afirmacidén respecto a las economias a esca
la en alimentacidén. El valor de ''¢c" para el grupo II, nos indica-
que dichas economias son mayores ailn a niveles mas altos de ingreso
y mayor tamaifio de la familiaQZ/; el grupo de ropa y calzado presen
ta dicho comportemiento con tendencia mas fuerte a las economias a
egcala. Estas relaciones parecen compatibles, si tomamos en cuen-
ta no sb6lo que las familias del grupo II, tienen un ingreso mayor,
sino que ademas el promedio de miembros para las familias de dicho
grupo es mas alto que para el grupo I y que implicito con el nivel

de ingreso, este representa también mayores niveles de vida.

Nuestros resultados para los grupos de Educacién y Renta,
sugieren que la importancia gue se da a la educacidén en el grupo -
de familias I, es mayor relativamente gque la que dan las familias-
del grupo II. Es decir, con aumentos en el numero de miembros por
familia, las del grupo I, tenderédn a gastar mas proporcionalmente-
por cada miembro extra que las familiasg del grupo II. Para el caso

de Renta, dicho contraste aparece mas marcado que en el caso de

educaciébn.

Debe recalcarse que estas aproximaeciones, no logran iden-
tificar el efecto neto del componente familia en la relacidén expli

cativa propuesta, por dos razones: a) que la informacidn no estéa -

37/ Una indicacidn del ajuste de la ecuacidn para alimentos del gru
po I, nos la puede dar el coeficiente de correlacion maltiple -

obtenido rw"/y.m = 9831



112

disefiada para determinar dicha relacidén y su efecto y b) por el pro-
blema que se presenta en casos de correlacidn multiple para evitar o

aislar las variables independientes, de modo que ninguna influya so-
bre la otra, o en caso de que asi suceda como en la situacidén presen
te, en que mayores niveles de ingreso determinan también mayor tamaiio

de la familia, lograr determinar el efecto de multicolinearidad o de

interdependencia entre las variables "independientes'.

Calculando las elasticidades ingreso a partir de la foérmula

(), para las ecuaciones de las familias, obtenemos los siguientes -

resultados.
ELASTICIDAD INGRESO DE ILAS FAMILIAS
Concepto Sub-grupo I Sub-grupo II
1« Alimentos ¢5?8L" .284“"
2. Ropa y calzado .9783 1.9033
5. Educacion 1.1041 « 1760
9. Renta «3636 «1335

Los célculos se efectuaron para la media geométrica del in-
greso (de $1,265.00 y 3,168.50, respectivamente). Los resultados -

nos confirman las conclusiones que ya habiamos anotado.

La alta elasticidad ingreso para ropa y calzado del sub-gru
po II, nos hace pensar que dicho concepto de gasto, para dichas fami

lias, no sblo se consideraria como ée lujo, sino que a2l parecer la -
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alta propensidén tendria que encontrar sus causas en el conocido "efec

to demostracidén'" o gasto conspicuo.

Los resultados obtenidos para los gastos en educacidén y ma-
teriales educativos, nos indican que, como habilamos sefialado, las fa
milias de ingresos medios, muestran una mayor disposicidn a la inver
s8idn en este concepto (obsérvese en el Cuadro 9 las correspondientes
cantidades), si se compare vise a vis el cilculo para alimentos, este
sugiere que dichas familias ain no satisfacen sus necesidades basicas
en forma satisfactoria y por tanto que el gasto en educacidén se efeg

tta bajo disyuntivas de criterios privativos para el mencionado gru-

POe.

Las estimaciones para renta, indican que las familias del -
sub-grupo 1II, satisfacen en forma conveniente sus necesidades de ha-
bitacidon, no asi las familias del sub-grupo I, sin embargo, para am-
bas es vAlido que el ingreso no constituye la variable explicativa -
principal, sino més bien, que el numero de miembros o el tamafio de -

la familia pasa a ser un criterio mas importante.

Una observacion mas resulta pertinente, al analizar el efec
to de la familia, debe tenerse en cuenta que hay factores colatera~-
les como la edad del jefe de familia, y/o estado civil del mismo gque
fueden ser mas determinantes si se les toma en consideracién y esto-
es particularmente védlido cuando el anflisis se enfoca al consumo de

bienes durables y su relacidén con 1la familiazg/.

}B? Vease David, M. "Family composition and consumption" The -
North-Holland, Publishing Co. Amsterdam 1962,




XITI CAPACIDAD PREDICTIVA DE LAS HIPOTESIS

Hasta aqui, nuestro andlisis del gasto familiar, parece
llevarnos hacia lo que podria ser su utilizacidén méxima, es decir,
aplicar la hipdtesis propuesta para intentar predecir el nivel fu-
turo del gasto y del ahorro en Monterrey. Si conocemos como las -
familias con deterrinadas caracteristicas distribuyen sus ingresos,
aparece 1l6gico que pueda predecirse la distribucidn futura de las-
familias de acuerdo con las mencionadas caracteristicas y agregan-
do el gasto para todos los grupos considerados, predecir el total

nacional o local del gasto y del ahorro.

Antes de la segunda mitad de los cuarenta, se pensaba que
la respuesta a preguntas, como: Qué clase de gasto aumentard su -
proporcidén, a un nivel general dado de ingreso personal, y cudl lo
disminuiréd; podria ser obtenida por la aplicacidn de la generaliza
da "Ley de Engel'. En 1935, los profesores Allen Yy Bowleyéz/, die
ron la explicacidn tedrica,con una forma especifica de funcidn de
preferencias, que resultaba consistente con las regresiones empiri
cas en observaclones aisladas. Se sugirid, por tanto, que si se -
suponia la invariabilidad de las preferencias de los consumidores,
tanto entre grupos de ingreso como a través del tiempo, seria asi
posible predecir el consumo de varias categorias de bienes y servi
.clos y.aﬁn de ahorros futuros; dados los precios y el ingreso y =~

con el conocimiento previo de los valores numéricos de los parame-

33/ Allen y Bowley - Op. cit.
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tros de preferencia.,

Con los hallazgos del profesor S. Kuznetséﬁ/, acerca de
la estabilidad de la razdn de ahorros en las series de tiempo agre
gadas, la validez de la analogia entre los métodos de observacio-
nes aisladas (cross section) y las series de tiempo, se vio seria
mente puesta en duda, por lo que las predicaciones a base de ob-=-
servaciones aisladas, tendrian que cuidar la consistencia de las -
relaciones observadas entre las caracteristicas de las familias y
los patrones de gasto. Para ello seria necesaria la realizacidn -
de repetidas encuestas de presupuestos familiares, que permitiesen
determinar las tendencias en las relaciones observadas y recoger -
posibles influencias dindmicas que al actuar pudiesen alterar las
relaciones encontradas, como lo serian los cambios en los precios
relativos, la entrada de nuevos productos, los efectos en los gus
tos de campaifias publicitarias y la actitud del consumidor y sus =

expectativas.

Indudablemente que las observaciones cruzado-seccional,
tienen serias limitaciones para propdsitos de predicecidbn, de la =
misma forma que las tienen los andlisis de series de tiempo; de =~
manera que los mejores resultados se obtendran de la combinacibn
de la informacidn proveniente de ambas fuentes, de modo que se -
.complementasen las caracteristicas y las tendencias observadas por

ambos métodos de analisis.

34/ Kuznets, S. "Capital in the American Economy", National Bureau of

Economic Research, Princeton University Press, 1961.
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El andlisis de presupuestos familiares o bilen los del ti
po cruzado-seccional, podrian proporcionar importantes elementos--
explicativos como por ejemplo: 1la proporcidn de familias que con-
sumen determinados articulos, los que adquieren determinados ense-
res, que cambia de autombévil o compran casa, etc. y ademds contri-
buir a determinar la magnitud de la influencia de dichas familias-

en los agregados para toda la poblacidn.

Informacidn del mencionado tipo, podria ademés establecer
la estimacidén de la influencia sobre los agregados del gasto y de -
los cambios en la distribucidon de las caracteristicas de la familia,
le que seria indudablemente una importante contribucidén a la capa-

cidad predictiva de modelos combinados con ambos tipos de caracte-

risticas.

Por otra parte, el levantamiento de repetidas encuestas de
presupuestos familiares, podria permitir determinar el efecto de va
riables de los tipos cross-section y de series de tiempo en relacio
nes conjuntas; si consideramos que, en un andlisis de series de tiem-
po, €5 dificil separar los efectos de precios relativos de los del
ingreso, de ahi que,una estimacidn previa de la elasticidad aingreso
a partir de muestras '‘cruzado-seccional'', podria permitir determinar
estimaciones de los efectos precios en la demanda, en las observaciones
‘de series de tiempo, eliminando apropiadamente las variaciones en -
la demanda que obedecen a cambios en el ingreso. Si los precios y

otras variables de mercado se mantienen efectivamente constantes en
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una muestra '"cruzado-seccional, podemos obtener estimaciones de 1la

relacién "pura" entre la demanda Y el ingreso a partir de tal infor
macidén; en forma analoga, a partir de series de tiempo, podemos es~-
timar los parametros de demanda asociados con los precios, de ahi -
que sea necesaria la utilizacidn combinada de ambos tipos de infor-

macidon en estudios de andlisis de la demanda.






APENDICE A

METODOLOGIA CALCULO DE ELASTICIDADES

A fin de obtener las elasticidades con los modelos pro-

puestos, se procedid en la forma siguiente:

1. Se efectud una critica de la informacidn con el obje
to de eliminar todo error posible por exageracidén de los gastos
o faltantes o discordancias respecto a los ingresos recibidos y

el gasto efectuado.

2. Se procedid a hacer una agrupacidn de las observacio
nes por rango de ingreso, tomandose finalmente 25 intervalos (ini
cialmente se habian considerado aproximadamente 48 intervalos, pe
ro la falta de observaciones para algunas casillas, determindé su-

reduccidn a la cantidad arriba mencionada).

3. A partir de los datos individuales, se obtuvo el to-
tal gastado en cada rango de ingreso, para todas las familias den
tro de un mismo rango de ingreso y en cada uno de los diferentes

conceptos de gasto en que se subdividid el gasto familiar,

El gasto familiar, como puede observarse del cuestionario

utilizado (Véase el Apéndice C) clasificaba:

1. Gasto en alimentacidn; considerandose los diversos

bienes de consumo alimenticio.



2.

la pregunta (3) se incluyé como control y

ta.

?.

8.

10.

1.

14,

15.

Gastos de la familia en la

Gasto

Gasto

Gasto

Gasto

efectuado en pago de

efectuado en pago de

efectuado en pago de

120

compra de ropa y calzado;

criterio para esta pregun

renta.
luz y energia eléctrica.

combustibles.

efectuado por pago de agua.

Gastos efectuados por concepto de:

Consultas al médico y compra de medicamentos.

1)
2)

3)
L)

Educacidn y material
Transportacidn.

Paseos y vacaciones.

educativo.

Ahorros efectuados por la familia, considerando di-
ferentes formas.

Posesidn de articulos de consumo duradero y la can-

tidad

abonada, en su caso,

por mes para su pPago.

Cantidades abonadas a cuenta de deudas.

Cantidades invertidas en la compra de bienes de uso
duraderoc.

De esta informacidén proporcionada por los cuvestionarios ¥y

después de su critica y revisidn, se reagruparon los conceriow.,

quedando finalmente considerados los siguientes grupo

de bienes:
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1, alimentos, 2, ropa y calzado, 3, luz, agua y combustible, 4, edu
cacién, 5, transportes, 6, paseos y vacaciones, 7, ahorros, 8, ren-

ta, 9, abonos y mensualidades de deudas y bienes de consumo durade-

ro, Y 10, inversioneség/.

4, Una vez obtenido el niimero de unidades consumidoras con
el total y composicidn de las familias en cada nivel de ingreso, se
procedid a calcular para cada nivel de ingresos y grupo de gasto, =

loes correspondientes relativos en unidades consumidoras.

5« Se obtuvieron para cada grupo de gasto, los porcentajes
representados por el gasto efectuado, en cada grupo de bienes, en =

relacidén al ingreso por unidad consumidora.

6. Seglin el caso, con las proporciones de gasto o monto del
gasto efectuado, obtenidos segin se indicd, para cada uno de los =~

grupos de bienes considerados, se ajustaron por el método de minimos

cuadrados los modelos de correlacién o hipbtesis explicativas pro--

puestas.

20/ Evidentemente, como lo indicaria un somero analisis de los gas-
tos comprendidos en el cuestionario, algunos conceptos de gasto
no son cubiertos por el mismo; entre ellos podran citarse los -
gastos en aseo personal, mantenimiento y limpieza de la casa., =
Esto, sin duda alguna lesiona un tanto las conclusiones que hemos
adelantado a la luz de la informacion disponible. No obstante,
lo substancial de las conclusiones, consideramos permanece véli
do, ya que las omisiones comentadas parecen ser de escasa impor
tancia y si bien modificarian los resultados cuantitativamente,
es nuestra opinidn gue su contenido cualitativo es igualmente -

vdlido.
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7« A partir de las ecuaciones encontradas de acuerdo con
(6.) se calcularon las derivadas de las correspondientes funciones
para obtener los estimadores o coeficientes de la elasticidad; en

todos los casos los coeficientes calculados corresponden a los va

lores promedio del ingreso.



APENDICE B

I.- LA TEORIA ECONQOMICA DEL CONSUMO:

Existen en la teoria econdmica actual 2 cuerpos de teoria

que intentan explicar el comportamiento del consumidor; 1.- El enfo

que utilidad, y 2.- El enfoque preferencias.

UTILIDAD.

La primera contribucidn sistemitica a la teoria econdmica
del consumo, la presenta Gossen en 1845, estableciendo: la preferen
cia del consumidor puede ser representada de una serie de expresio-

nes cuadraticas de las cantidades consumidas.

Desarrollos posteriores debidos a S. Jevons, en 1870 expre
saban un supuesto més general segiln el cual, la funcidn de utilidad
es la suma de varias funciones arbitrarias que tienen segundas deri

vadas decrecientes (sin considerar los productos cruzados).

Similarmente, Edgeworth y Auspietz y lieben en 1881 y 1857
respectivamente, sostenian que las utilidades son una funcidn de to

das las cantidades pero sin restriccidén en las derivadas cruzadase.

Fisher y Pareto en 1892 y 1896; expresaron que, contraria-
‘mente a los autores ya mencionados, si las funciones de utilidad te
nfan o llegaban & un mldximo en cierto punte, sus derivadas, debian

tener un determinado méximo en el mismo punto, por lo que tal maxi-
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mizacidén implica {inicamente propiedades ordinales.

Correspondid a E. Slutsky en 1915, obtener la conclusidn fi
nal de tales descubrimientos, expresando sus hipdtesis en la llamada

desigualdad de Slutsky y la ecuacidn de Slutskye.

De acuerdo con la teoria de la utilidad, un consumidor po=-
dria decir que utilidad deriva de la compra o consumo de determinado
bien, y su comportamiento seria por tanto que, entre este individuo

distribuirad sus ingresos con la compra de aquellos bienes que les -

proporcionara la mayor utilidad.

El enunciado anterior presupone el principio de que, ademés
de conocer la utilidad que deriva de determinado bien, el consumidor

actia en la distribucidén de su ingreso buscando el miximo de utili-

dad, es decir gue actiia racionalmente.

Matemidticamente, si Pqs Poy P etc. son los precios que el
individuo paga en el mercado por la adquisicidn de los articulos = -
Xqr X5 x3, etc., su comportamiento le llevaria a maximizar la fun-

[ 4

clon:

Dx/s = u(p1x1) + u (paxz) + u (p3x3) ""‘u(ann)

ral
sujeto a I gépixi

PRETERENCIAS.

El enfoque preferencias, no niega el concepto de utilidad,
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sino que, a partir de la dificultad para medir la utilidad que cada
individuo deriva del consumo de determinado bien o combinacidn de =
bienes, se adoptd, de acuerdo con el enfoque preferencias, el supues
to de quey, si bien un individuo no puede decir cuanta utilidad le -
produce el consumo de una combinacién de bienes, puede si decir cual
de dos combinaciones alternativas prefiere o cuil de las dos le pro
duce mayor satisfaccidn o utilidad, efectuando un juicio de selec~=
c¢idén o preferencial/ Consideraremos en seguida, el tratamiento ted-

rico del enfoque preferencias,.

A fines del S. XIX, W. Pareto observd que resultaba innece
sario el supuesto de la utilidad como una mgnitud cardinal, puesto
que el comportamiento del consumidor precisa sdlo de comparaciones
del tipo mds o menos y no comparaciones de cuénto més o cuanto menos,

es decir s808lo se precisa de un planc ordinal de preferencias. Asi,
1 .1 1 1 1 1

para dos combinaciones de bienes X)Xy X Xy Xg o X Y
2 2 2 2 2 1 2 ;
x1 X, x3 Xy, x5 x, 0 bien X , X se necesitaria tan solo saber,

que el consumidor pudiese ordenarlas en las siguientes categorias mu

tuamente exclusivas.

a) x1 preferida a x°
2 1
b) X preferida a X
c) X‘1 y XZ igualmente preferidas o indiferente.

1/ Véase: Hicks, J. R. "Value and Capital'. 2nd. Ed. 1946, Clarendon
Press Oxford.
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BEHAVIORISTA

Existe ademds un tercer grupo, entre cuyos principales expo

2 . .
nentes se encuentra: R. T, Norris—/, dice: la teoria convencional =

no puede proporcionar una teoria Util del comportamiento del consumi
dore La conducta del consumidor se clasifica de acuerdo con la pon-

deracidn que d& al consumo de determinados bienes, los tipos de con-

ducta se determinan.

a) gastos en losque no hay una ponderacion cuidadosa,

b) gastos en las que si hay una ponderacidn cuidadosa y

c) el residuc dinémico.

Seglin estas tres categorias de tipos de gastos, se distribu
ye el gasto dentro de la primera categoria en tres tipos diferentes:
1) gastos que resultan por necesidades pasadas,

2) gastos para satisfacer habitos rigidos y

3) gastos para la adquisicidn de bienes que representan una

proporcidn relativamente insignificante del ingreso.

En la segunda categoria b) el comportamiento comprenderia -
la adquisicidn de aquellos bienes que se consumen regularmente pero
que son lo bastante costosos para merecer una consideracidn o ponde

racidn cuidadosa con el fin de mantener su presupuesto en equilibrioé/.

2/ Norris, R. T., The Theory of Consumer's demand. Yale University

Press; New Haven Conn. 1941.
2/ Esto es, mantener cierta adecuacidn entre los gastos efectuados

Y los ingresos percibidos.
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En qué consiste este proceso de ponderar los gastos; el Pro
ceso implica una con.ideracidn del total de bienes de que dispone el
consumidor, segundo; una consideracidn respecto a su prevision resg--
pecto a los precios futuros ¢ del costo de los bienes y por ultimo,-
una consideracidm del ingreso futuro previsto de la unidad consumido
rae. De acuerdo con estos elementos, la unidad consumidora, contrae
o expande sus gastos en un concepto particular de acuerdo con su si-

tuacidén especifica.

Ademés de los gastos que pueden catalogarse o identificarse
en una de estas dos categorias, existe una tercera clase en la cual,
el individuo no tiene que escoger entre usos alternativos o competi-
tivos. Llamado residuo dinédmico, que puede ser positivo o negativo,
lo que depende de la relacidnm que guarde en la economia de la unidad

consumidora el gasto de las otras dos categorias con el ingreso.

G, KATONA.

El andlisis de Katona&/. constituye un desarrollo siguiendo
los lineamientos de Norris, si bien la posicidén de Katona es mis ra-
dical en su conductivismo: " Unlike pure theorist, we shall not as-

sume at the outset, that rational behavior exists or that
rational behavior constitutes the topic of economic ana-

lysis. We shall study economic behavior as we find it " 2/

4/ Katona, G. "Psychological Analysis of Economic Behavigr",
McGraw-Hill Book Co, Inc. 1951.
5/ Ibid, pp.16.
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Segun las investigaciones empiricas de Katona, el consumidor efec
tiia decisiones genuinas bajo ciertas circunstancias, tales como 1la
compra de un carro o de una casa {(por decisidon genuina, se entien-
de la consideracidn cuidadosa de las alternativas y la seleccidn =
de una de ellas). De otro modo los consumidores siguen habitualmen

te patrones sin efectuar decisiones.

Una decisidn genuina usualmente di lugar a comportamiento

rutinario durante un cierto periodo de tiempo.

De acuerdo con Katona, la mayor parte de los gastos en ali
mentacidn y vestido siguen patrones habituales. En general él esta
blece que lo més frecuente el gasto y cuanto més pequefio, mayor sera
la tendencia a seguir patrones habituales de comportamiento en la ad

quisicidn de tales bilenes.

Katona, observa que las generalizaciones son sin sentido, =«
lo que puede hacerse a base de observaciones peculiares es buscar -
los motivos de ecciones especificas y decisiones 1) preguntando porxr
que actuaron o usaron o no en determinada forma y 2) el descubrimien
to de razones escondidas mediante la relacidn entre las formas de -

comportamiento y las caracteristicas relevantes de las personas.

LA TEORIA DE LAS CURVAS DE DEMANDA:é/

Desde fines del Siglo XVIII, aparece en la literatura econé

mica el concepto de la Ley de la Demanda o Ley de Precios, que Je B.
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Say en 1917 expresa en su '"Cathechisme d'Economie Politique'", en la
forma siguiente "“el precio de los bienes varia directamente con la

cantidad demandada e inversamente con la cantidad ofrecida'; en sim

bolos:

P oC 1.1

211~

lo que debe entenderse por cantidad demandada y cantidad ofrecidaj
son regpectivamente las cantidades demandadas y ofrecidas a deter-
minados precios, con lo que la Ley se expresaria: "el precio de los
bienes varia directamente con la cantidad demandada que depende del

precio e inversamente con la cantidad ofrecida que depende también

del preciol'.

A fin de evitar tan ambigua situacidén; A. Cournot en 18382/
expresd que la demanda de un bien particular o sea su total de ven-
tes en determinado afio, es una funcidén del precio de tal articulo,~
esto es?

D=TF (P ); 1.2
tal proposicidn fue ampliamente popularizada y desarrollada por A.
Marshall en sus "Principles of ﬁconomics"é/. De ahi el que la ex-

presién 1.2 sea conocida como la curva de demanda Cournot-Marshall.

En 1873, Leon Walrasg/ el fundador de la escuela de lLausanne,
expresd que, la demanda de un cierto bien estd relacionada con el pre
¢io de los demds bienes ademids del suyo propio, con lo que la expre-—=

8ién 1.2 quedarial
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en la que "D'" es la cantidad demandada de un cierto bien,
s P, 3 ====4 los precios de los

3

Esta expresidn es conocida como la Ley de demanda de

P, » es el preclo de dicho bien y P2

1
dem&s bienes.

la escuela matemidtica en la que se unen al de Walras, los nombres de

Pareto y Cournot.

Como puede observarse de la expresidn 1.3 de Walras, los -

precios en el mercado estarn determinados por un sistema de ecuacio

nes simulténeas, de la format

D1 = T ( P1 9 P2 9 P3 9 = & o o Pn )
D2 = f ( Pa ’ P1 ’ P3 ’ *+ & @ » Pn )
D3 = f ( P3 ’ P1 0 Pa 9 ® & o @ Pn ) 1.4
bp,=f(P 4y P,y Py, ¢ P )

segin el mismo Walras, tal sistema que demuestra la complejidad de

las relaciones del sistema de precios de nuestras economias, tiene

solucidn sl se sigue un principio de causacién.

Asignando valores constantes a todas las variables excepto
las del bien en cuestidn, puede obtenerse a partir de 1.3 la expre-

8ibn de Cournot-Marshall 1.2, llamada también la funcidn ordinaria

de la demandalg/.
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Véase: Schultz, H. " Theory and measurement of demand ", The Universi
ty of Chicago Press, 1936.

Cournot, A. " Research into the mathematical principles of the theory
of wealth ", Tr. Bacon, New York, 1897.

Marshall, A. " Principles of Economics ", 8a. Ed. London, 1920.

Walras, L. " Elementes d' Economie Politigue Pure' L4a. Ed. Lausanne y
Paris, 1900,

Evidentemente, la forma de la relacidn Cournot-Marshall, dependeré
notablemente del valor a que se atribuyan constantes los precios -~
de los demis bienes, es decir la relacidn existente entre el pre--
cio de un bien y su cantidad suponiendo los precios constantes a -
determinado nivel, no necesariamente es igual o semejante a la re-
lacidon que existirfia, si la magnitud de la constante asignada al -
otro bien fuese mayor o menor a la expresada:

Si D f(P1/I) y D, f(P_,l/Z)

1

D! si ¥ = Z

o
]



APENDICE C

CUESTIONARIO PARA LA ENCUESTA ECONOMICO SOCIAL EN EL

AREA METROPOLITANA DE MONTERREY

CENTRO DE INVESTIGACIONES ECONOMICAS, U.N.L.
Agosto, 1964

II. Gasto familiar
(para todos)

1.—= 2Cudnto con.umid su familia la semana pasada de:

1)
2)
3)
L)
5)
6)
7)
8)
9)
10)
11)
12)
13)
14)
15)
16)

.leche,queso y crema

Cantidad Precio por
en kilos kilo

maiz

trigo

arroz

papas

frijoles

aziecar

café

pastas

tomate

chile

frutas

manteca y aceite

carne

huewvos

dulces

Valor total




Sector No....

Manzana No
Familia No.

Direccién

Nombre del Jefe de la Familia

|L.—INGRESO Y DATOS GENERALES

MONTERREY METROPOLITANO

CENTRO DE INVESTIGACIONES ECONOMICAS
UNIVERSIDAD DE NUEVO LEON

I ] m v v vi vit vill X X X1
Familia | Personas que viven Sexo: Lugar de Ed“_d b oo Em'di"‘? ha cur- Alfabetismo: %Cuénm_ afios No traboja porque? ¢Es wsted . .. ¢A qué actividad econémi-
nUmero en la casa: 1. —Masculino. Nacimiento: Afos : sado 5 1.—Sabe leer y escribir. |Tiene rodicando| - ca se dedico la empresa,
1.—lJefe. 2.—Femenino. | 90 —Sin Dato  17.—Mo. Cumplidos. | (S0mense los ‘afias |9 _ sl sabe leer. en  esio 1. —Quehaceres del hogar. [!.— . .. empleador-. oficina o negocio en que
2.—Cdnyugue. 01.—Ags. 18—N. L aprobados). 3.—No ‘sabe leer ni ciudod?| 2.—Estudiante. 2.— ... trobojodor por cuenta | trabajé ‘la semana ante.
3.—Hijos. 02.—8. C. 19.—Nay. escribir. (Tiempo 3““”"“"“ PIOpIQ, rior?  |Especificar en la
4.—DOtros parientes. 03.—8. C. [T]. 20.—Oax. -continuo) 4.—Jubilodo o pensiona-[3-—...empleado? (administrati] parte inferior izquierda del
5.—No parientes. 04.—Coach. 21.—Pue. y 1. de : b d’ organizacién, efc.). | cuestionario. Esta columna
05—Camp.  22—Q. R. 3—Incapacitado para tra- [4 - . obrero? no serd utilizada por el
06.—Col. 23.—Qro. bojar: invalidez, ve-J5 - empleado  doméstico? encuestador. ;
07 .—Chih. 24 —Son. ez, etc. {:irvicnte, chofer, mesero,
08.—Chis. 25 —Sin. 6.—Otras rasones: efc.).
09.—Dao. 26.—5. L P. Especificar en observa-|6.— . .. trabajador de algin ne-
10—D. F. 27 —Tomps. ciones). goao familiar sin remunera-
ot 11.—Gro. 28,—Tab. e
12.—Gto. 29 —Tlax.
13.—Hge. 30.—Ver.
14.—Jal. 31.—Yue.
15.—Mich. 32.—Zac.
16.—Méx. 33.—Extranjeros
Tjalsf € 15 | & 7 8 I ) 10 11 12 | 1 14 15 | 16 17 18 Yo 1530
01
02
03
04
05
06
07
08
09
10
11
12
13
14
15
-
o
2 :
- ]
‘[ sa | s - i :

Informacién correspondiente a la columna Observaciones:




No

- N

.—INGRESO Y DATOS GENERALES

7 MONTERREY METROPOLITANO CENTRO DE INVESTIGACIONES ECONOMICAS
- reccio
prod UNIVERSIDAD DE NUEVO LEON
Nembre del Jefe de la Familia
- Xn Xl xXiv XV XVl Xvil Xvii
Tiempo de ocupar el |¢Cudnto gana semanariamen-|¢Cuénto gona Semanariomen- ¢Cudnto. gaona  mensual-|¢Cudnta  gana  mensual- [¢Cudnto gana mensualmente por con- |Ingreso total mensval de la fomilia
empleo actual. te por concepto de sueldos y|'® Por concepto de sueldos y |mente por concepto de in-|mente por concepto de|cepto de utilidades fincluye oqui todo |{multipliquese los sueldos y salarios por
[{No. de meses). & SRR Yl salarios en especie {alimenta- | tereses {En pesos). rentas?  (En pesos). ingreso que no quede comprendido en 4 1/3. Suma de las columnas
solarios en efectivo [incluyen- cién-despenisa, alojamiento, etc. ninguno de los rubros anteriores, inclu- Xi - Xvil
do horas extras que trabaoje | Haga un céleulo de lo que le sive remesas de braceros, "oyudas” de
normalmente. En ) costarian estas cosas, si su cualquier clase, etc.,- que provengan de
patrén no se io proporcionase, | fuera del Area Metropolitona. Impitese
En pesos). esto ol jefe de la fomilio. (En peses).
21 [22 | 23 24 | 25 | 26 | 27 28 | 29 [ 30 31 [32[33[a4[as|36[37[38[39] 40 | a1 | a2 | 43 | 44 | 45 46 | 47 | 48 | 49 | s0
: |
= : ey sz lisef sofe0 | 51 | 62 ] a5 Sy 65, s|es 67|68 | & | 70 | 71 | 72 | 73

Informacién correspondiente a la columna

Observaciones:

74 | 75 [ 76 [77 | 78 | 79




2.-

30-

5.-

134

17) cigarrillos (cajas)

18) cerveza (botellas)

19) vino (botellas)

81 no consume nada de alguno de estos articulos, cruce el cuadri
to correspondiente.

(si alguno de estoes articulos no los comprd sino que usted mismo
los cosecha, anote el precio que deberia haber pagado si hubiese

tenido que comprarlos)

iCuanto gasta su familia al afioc para adquirir ropa y calzado?

1) ropa

2) zapatos

3) huaraches y otros

Total

(si su familia fabrica su propia ropa o calzado, calcule usted lo
que tendria que pagar si no fuese asi)

éCuantos miembros de su familia usan zapatos?

{Cuantos usan huaraches u otras cosas para cubrirse

los pies? iCuantos andan descalzos?

lCulnto gasta su familia al mes por concepto de renta de la casa
donde vive?

(si vive en casa propia calcule lo que tendria que pagar de ren-
ta 5i no fuese asi)

Fl

(Tiene luz eléctrica en su casa?

1) 8i 2) Né
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Si contestd "si" a la pregunta anterior, iZCuinto paga al mes por
este servicio?

(si tiene planta generadora propia, calcule lo que gasta en ella
por combustible y reparaciones)

iCuanto paga al mes por los combustibles que usa (petrdleo, léiia,
carbén, etc.)

(81 usa sus propios combustibles, calcule lo que le costaria pa-
gar por ellos si no fuese asi)

iCuinto paga al mes por el consumo de agua?

iCuanto gasta mensualmente en:

1) médico y medicinas

2) educacidén (libros, colegiaturas, ayuda
a la escuela, etc.)

3) transportes (pasajes de camibn, gasoli
na, aceite, reparaciones, etc., de su
autombévil de uso familiar)

L) paseos y vacacliones

ZCudnto ahorra mensualmente en:

1) seguros de vida

2) titulos de capitalizacidn

3) cuenta de ahorros en instituciones
.bancarias

L) otra forma (especifique)

Total de ahorros

(i no gasta o ahorra nada en alguno de los rubros anteriores,
cruce el espacio correspondiente) X
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11.- éTlene usted los siguientes muebles y enseres (indique cuéanto
abona por mes por cada mueble en caso de que lo esté pagando
en abonos):

si No Abono por mes
(pesos)

1) muebles de madera ¥y — —_

metalicos __ .

2) radio i _—

3) televisor — —_—

4) estufa de petrodleo — —_

5) estufa de gas o —_—

6) refrigerador —_— —

7) maquina de coser _ —

8) lavadora J— —_

9) automévil modelo _— _—

10) motocicleta — —
11) bicicleta —_ —

‘12.- &Tiene usted deudas?

1) si 2) N6 —



13- Si

tiene deudas, ¢a cudnto ascienden mas o menos?

(pesos)

14,- ¢Culdnto abona mensualmente a estas deudas?

137

(pesos)

15.- De sus ingresos totales, Zqué parte invirtid, comprando:

1)
2)

3)
L)

5)

6)

7)

8)

9)

tierras ' (pesos)

tractores

implementos agricolas

bombas y vehiculos

ganado

me joras permanentes

O 00 000

(drenaje, canales, po-
zos, etc.)

gastos en formacidn de
plantaciones (huertas,
Arboles frutales, etec.) OdJ

nuevas construcciones

(edificios, graneros,
establos, etc.) B

muebles de madera o
metalicos ]

(i no invirtidé en alguno de estos rubros, cruce el
espacio correspondiente)
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CUADRO No. A.1

GASTO FAMILIAR AGREGADO POR RANGOS DE INGRESO.

{ Valores en pesos corrientes )

RANGO DE ; .
INGRESO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 INGRESO
0- 199 1,438.95 383.35 277 - 10 21 : - - 40 20° - 1,286.0
200 - 399 7.380.49 926.00 976 192 30 137 8 240 1,344 240 430 8,744.0
-400 - 599 21,745.69 2,944.67 ! 1,685 449 20 568 80 50 3.850 255 2,060 29,336.0
600 - 799 45,904.92 8,838.92 5,577 1. 831 696 2,361 s 822 8,344 4,933 4,916 86,304.0
800 - 999 47,612.24 10,120.50 4,904 1,613 1,566 2,308 501 2,221 10,750 5,834 | 18,700 100,043.0
1 :
1000 - 1199 36,983.40 | 8,803.50 3,879 759 1,369 2,574 640 1,482 5,915 3,657 9,290 93,643.0
1200 - 1399 42,822.41 | 10,186.42 4,273 2,570 1,161 2,184 748 2,592 7:7193 6,440 13,675 101,960.0
1400 - 1599 37,620.34 10,097.75 | 4,313 1,033 1,354 2,572 1.279 2,27 7.332 4,094 3,000 95,895.0
1600 - 1799 27,243.06 6,660.83 ! 2,695 580 1,372 2,880 690 2,569 7.225 2,713 9,300 76,942.0
1800 - 1999 28,799.27 7,887,50 | 3,037 345 15 oy 2,496 590 1,215 7.874 4,615 2,835 85,567.0
2000 - 2199 54,800.06 9,631.66 | 2,555 963 1,832 3,402 1,648 3,076 6,930 3,613 5,900 79,871.0
2200 - 2399 22.287.17 5,516.67 i 2,308 1,809 1,281 1,524 936 3,150 3,530 2,825 12,178 64,424.0
2400 - 2599 21,897.68 5:353.33 2,143 932 2,945 2,316 e 2,190 2,950 4,067 36,500 70,667.0
2600 - 2799 12.,707.69 3,216.25 1,376 165 907 531 670 1,210 2,905 1353 - 40,247.0
2800 - 2999 8,715.86 2,635.00 1,151 345 500 923 215 356 3,280 1,895 © 2,000 35,339.0
3000 - 3499 23,730.57 7.212.50 3,078 1,180 1478 1,935 1,460 3,077 7.725 5,178 1,390 91,851.0
3500 - 3999 19,129.07 8,608.33 3,069 5390 4,418 2,222 1,150 1,884 4,050 4,357 - 79,225.0
4000 - 4499 19,073.22 7.848.33 | 2,129} 261 1,391 3,098 1,458 3,753 3,998 4,588 19,300 92,337.0
4500 - 4999 14,772.61 4,915.00 3,152 | 1,554 2,343 2,263 792 3,344 5,022 3,764 4,900 70,554.0
5000 - 5999 ©17,121.68 6,542.91 1,946 645 2,709 | 2,809 1,310 2,549 4,150 2,830 31,400 93,378.0
6000 - 6999 12,607.23 74253.99 1,534 950 | 2,415 3,050 2,000 4,208 5,010 2,700 30,000 83,682.0
7000 - 79939 4,321.34 1,743.33 505 50 90 518 330 3,405 1,500 1,800 - 22,188.0
8000 - 9999 | 16,223.21 11,445.83 3,062 750 4,598 4,313 2.150 85.72] 3,400 700 29,400 158,758.0
10000 - 11999 6,508.86 5,875.00 1,290 740 3,049 1,450 | . 600 5.875 1,400 - 100,082 55,071.0
12000 - 27412 8,910.71 3,885:17 1,846 790 3,699 2,189 940 2,577 900 10,999 21,150 77.,938.0
1 - Alimentacién. 7 - Paseos y Vacaciones.
2 - Ropa y Calzado. 8 - Ahorros, titulos y seguros.
3 - Luz, Agua y Combustibles. 9 -~ Renta.
4 - Médico y Medicinas. 10 - Abonos y Mensualidades.-
5 - Educacibn 11 - Inversiones.
6

- Transportes.




GASTO POR UNIDAD CONSUMIDORA

( Valores en pesos corrientes )

CUADRO No. A.

2

- Transportes.

RANGO DE
INGRESO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
0- 199 73.42 19.56 14.13 - 0.51 .1.07 - - 2.04 1.02 -
200 - 399 108.70 13.63 14.37 2.83 0.44 2,02 0.12 S 19.78 354 633
400 - 599 151.86 20.58 11.78 3.14 1.40 3.97 0.56 0.35 26.91 1.78 14.40
600 - 799 129,27 24.89 15,70 2.90 1.96 6.65 2.01 2.31 23.50 13.89 13.84
800 - 939 149.58 31.82 15.42 5.07 4.92 7.26 1.58 6.98 33.80 18.34 58.79
1000 - 1199 155.79 37.14 16.37 3.20 5.78 10.86 2.70 B.25 24.96 15.43 39.19
1200 - 1399 166.56 39.64 16.63 10.00 4.52 8.50 2:.81 10.09 30.32 25.06 =21
1400 - 1599 169.31 45.48 19.43 4.65 6.10 11,58 5.76 10.23 33.02 18.44 13.51
1600 - 1799 160.25 39.18 15.85 3.41 8.07 16.94 4.06 15.11 42.50 15.96 54.70
1800 - 1999 189.84 5233 20.11 2.28 12.69 16.53 3.3 8.05 52.14 30.56 18.77
2000 - 2199 281.17 49.64 1317 4.96 9.44 1753 8.49 15.85 e 18.62 30.41
2200 - 2399 181.14 44.85 18.76 14.71 10.41 12.39 7.61 25.61 28.70 22,97 95.01
2400 - 2599 175.78 44,24 17,7} 7.70 24.34 19.14 5.70 18.10 24.38 33.61 301.64
2600 - 2799 171.96 43.52 18.62 2.23 1227 12.60 9.07 16.37 39.31 18.31 -
2800 - 2999 146,24 44,21 19.31 5.79 8.39 15.49 3.61 5.97 55.03 31.79 33.56
3000 - 3499 200.43 61.12 26.08 10.00 12.52 16.40 12.37 26087 65.46 43.88 11.78
3500 - 3999 196.20 ° 88.29 31.48 6.05 45.31 22.79 11.79 19:32 41.54 44.69 -
4000 - 4499 196.83 80.99 21.97 2.69 14.35 31597 15.05 38.73 41.26 - 47.34 199.15
4500 - 4999 207.77 69.12 44,33 21.86 - 32.95 31.83 11.14 47.03 70.63 52.94 68.91
5000 - 5999 224.40 85.75 25.50 8.45 35.50 36.81 1917 33.41 54.39 37.09 411.53
6000 - 6999 231.75 133.34 28.20 17.46 44.39 56.06 36.76 77.35 92.09 49,63 551.46
7000 - 7999 415.51 167.83 48,56 4,81 8.65 49,81 31.:73 327.40 144.23 173.08 -
8000 - 9939 255.08 175.98 48.14 11.79 72.29 67.81 33.80 89.95 53.46 11.01 462,26
10000 - 11999 361.60 326.39% 71.67 41,11 169.39 80.55 33.33 326.39 77.78 - 5,560.06
12000 = 27412 432.56 177.43 89.61 38.35 179.56 106.26 45.63 125.10 43.69 53392 1,026.68
- 1 - Alimentacién. 7 = Paseos y Vacaciones.
2 - Ropa y Calzado. 8 - Ahorros, titulos y seguros.
3 - Luz, Agua y Combustibles. 9 - Renta.
‘4 - Médico y Medicinas. 10 ~ Abonos y Mensualidades.
5 - Educacién 11 « Inversiones.
6 :




CUADRO No.

A.

GASTO FAMILIAR COMO PORCIENTOS DEL INGRESO.
RANGO DE i Log. Ingreso.
INGRESO 1 2 3 4 5 6 Y 8 9 10 11 12 13 y g.y g
0 - 199 111.90 29.81 21.54 - 0.78 1.63 E - SR 1:55 - 170.30 170.30 .015241 | 1.816970 65.61
200 - 399 84.41 10.58 11,165 :2.20 0.34 .87 0,09 2.74 1536 2.74 4,92 132.74 137.66 .007765 | 2.109852| 128.78
400 - 599 74.12 10.05 Jedor | Ei53 0.68 1.94 0.27 8.17 ¥3- 13 0.87 7.03 108.52 115:55 .004881 | 2.301456] 204.86
600 - 799 53.18 10.24 6.46 | 1.19 0.81 2.74 0.83 0.95 9.67 Sedl 5.69 91.78 97.47 .004114 | 2.385678| 243.04
800 - 999 47.58 10.12 4,91 1°1.61 Lood 231 0.50 2.20 10.75 5.83 18.70 87.38 106.08 .003181 | 2,497340| 314.30
1000 - 1199 39.49 9.41 4,15 | 0.81 1.47 2275 0.68 158 6-33 3.89 9.93 70.:59 80.53 .002535 | 2.595995| 394.45
1200 - 1399 41.99 9.99 4,191 252 1.14 2.14 0.73 2.54 7.64 6.32 13.41 79.22 92.63 .002521 | 2.598328| 396.58
1400 - 1599 39,23 10.54 4.50 1°1.08 1.41 2.68 1.33 2.37 -85 g7 g b 75.07 78.20 .002317 | 2.635050{ 431.57
1600 - 1799 35.40 8.65 3.50 ] 0.75 1.78 3.74 0.90 3.34 9.39 3.53 12.08 71.00 83.09 .002209 | 2.655710| 452.60
1800 - 1999 33.66 9.26 3.56 | 0.40 225 2-93 0.69 1.43 9.24 5.42 3:33 68.83 To=16 .001772 | 2.751320] 564.05
2000 - 2199 68.61 12,11 321 2T 2.30 4,28 2.07 3.87 8.72 4,54 7.42 110.92 118.34 .002440 | 2.612581| 409.81
2200 - 2399 34.60 B.57 398 2. 81 199 237 1.45 4.89 5.48 4.39 18.91 83.23 89.04 .001910 | 2.718830] 523.35
2400 - 2599 30.98 7.62 305 =E=E 33 4.19 3.30 0.98 312 4.20 5.79 51.97 64,56 136.:53 .001723 | 2.718790! 580.19
2600 - 2799 3l.57 7.99 3.42 | 0.41 2.25 2531 1.67 3.01 722 3.36 - 63.21 63,21 .001836 | 2.736088| 544,61
2800 - 2999 24.66 r 7.45 3.26 10,97 1.41 2.51 0.61 1.01 | 9.28 5. 3B 5.66 56.62 62.28 .001686 | 2,773008] 592,94
3000 - 3499 25.84 | 7.88 3. 36121129 1.61 2:11% 150 3.36 | 8.44 5.66 1.52 58.82 62.66 -001289 1 2.889732| 775.77
3500 - 3999 24.13 | 10.86 3.87 | 0.74 9497 2.80 1.45 2.38 | 5.11 5.50 - 62.42 62.42 .001230 | 2.909856] 812.56
4000 - 4499 20.65 : 8.50 2.30 | 0.28 351 30 1.58 4,06 | 4.33 4,97 20.89 5H2 72.42 .001049 | 2.979504| 952.91
4500 - 4999 20.92 [ 6.96 4,46 | 2.20 3.32 3.21 1.13 4.74 | 7.1k 5.33 6,94 59.38 66.31 .001007 | 2.996650| 992,32
5000 - 5999 18.33 7.01 2.08 | 0.69. 2.91 3.01 1.40 273 4,44 3.03 33.62 45.63 79,25 .000817 | 3.087720{1,223.83
6000 - 6999 15.06 8.67 1.83 715013 2.89 3.64 2.39 5:03 | 599 3.23 35.84 49.86 85.70 ‘ .000650 | 3.186994(1,538.27
7000 - 7999 19.45 7.85 2.27 1-0:23 0.41 2.33 1.48 15.32 ! 6.75 8.10 - 64.18 64.18 | ,000468 | 3.329090{2,133.46
8000 - 9999 10.20 Z.28 1,93 | 0.47 2,89 R y S 3.60 2.14 0.44 18.49 32.93 51.42 .000400 | 3.397276|2,496.19
10000 - 11999 11.79 10.64 2.34:°| 1.34 5.52 2.63 | 1.09 | 10.64 2.54 - 181.26 48.52 229.77 .000326 | 3.485650(3,059.50
12000 - 27412 11.42 4,68 Lot i sl e 4.74 2.81 1.20 3230 B.15 14.10 27.10 46.78 73.83 .000264 | 3.577895|3,783.40
1. Alimentacién. 8. Ahorros, Titulos y Seguros.
2. Ropa y Calzado. 9. Renta s
3. Luz, Agua y Combustible. 10. Abonos vy mensualidades.
4. Médico y Medicinas. 11 . Inversiones.
5. Educacién y material educativo. 12. Total menos Ahorros, tftulos . Seguros e inversiones.
6. Transportes 13 . Total.
7.

Paseos y Vacaciones.



CUADRO

No. R4

LOGARITMOS DEL GASTO POR UNIDAD CONSUMIDORA

RANGO DE
INGRESO 1 2 3 4 S 6 7 8 9 10 11 12 ‘33 Log. v
0- . 199 1.865810 1.29137 1.15014 - 9.70757-10 0.02938 - - 0.30963 0.00860 - | 2.48206 | 2.48206 | 1.81697
200 - 399 2.036229 | 1,13450 115715 0.45179 9.64345-10 0.30535 9.07918-10 0.54777 1.29623 0.54777 0.80140 | 2,23287 2.24861 | 2.10985
400 - 599 2.181444 1.31345 1.,07115 0.49693 0.14613 0.59879 9.74819-10 9.54407-10 |1.42991 0.25042 1.15836 | 2.34699 | 2.37425 2.30145
600 - 799 2.111498 | 1.39602 1.19590 0.46240 0.29226 0.82282 0.30320 0.36361 1.37107 1.14270 1.14114 | 2.34846 | 2.37460 2.38567
800 - 999 2.174872 1.50270 1.18808 0.70501 0.69197 0.86094 0.19866 0.84386 1.52892 1.26340 1.76930 | 2.43882 | 2.52306 2.49734
1000 - 1199 2.192542 1.56984 123405 0.50515 0.76193 1.03582 0.43136 0.79588 1.39724 1.18837 1.59318 |2.44479 | 2.50197 | 2.59599
1200 - 1399 2.221566 1.59813 1.22089 1.00000 0.65514 0.92942 0.46389 1.00389 1.48173 1.39898 1.72599 | 2.49724 | 2.56518 | 2.59832
1400 - 1599 2.228685 1.65782 1,28847 0.66745 0.78533 1.06371 0.76042 1.00988 1.51878 1.26576 1.13066 | 2.51055 | 2.52828 | 2.63505
1600 - 1799 2.204795 1.59306 1.20003 0.53275 0.90687 1.22891 0.60853 1.17926 1.62839 1.20303 1.73799 [ 2.50708 | 2.57533 | 2.65571
1800 - 1999 2.278388 1.71792 1.30341 0.35793 1.10346 1.21817 0.59218 0.90580 1717217 1.48515 1.27346 | 2.58932 | 2.60982 | 2.75132
2000 - 2199 2.448924 1.69583 1.11959 0.69548 0.97497 1.24378 0.92891 1.20003 1.55291 1.26998 1.48302 | 2.65762 | 2.68574 2.61258
2200 - 2399 2.258016 1.65176 1.27323 1.16761 1.01745 1.08307 0.88138 1.40841 1.45788 1.36116 1.99568 | 2.63924 | 2.66853 | 2.71883
2400 - 2599 2.254742 1.64582 1.24822 0.88649 1.38632 1.28194 0.75587 1.25768 1.38703 1.52647 2.47949 | 2.57368 | 2.83016 2.71879
2600 - 2799 2.235430 1.63869 1.26998 0.34830 1.08884 1.10037 0.95761 1.21405 1.59450 1.26269 - | 2.53688 | 2.53688 | 2.73608
2800 - 2999 2.165066 1.64552 1.28578 0.76268 0,92376 1.19005 0.55751 0.77597 1.74060 1.50229 1.52582 | 2.52611 | 2.56748 | 2.77300
3000 - 3499 2.301963 1.78618 1.41631 1.00000 1.09760 1.21484 1.09237 1.41614 1,81598 1.64227 1.07115 |2.65928 | 2.68673 2.88973
3500 - 3999 2.292700 1.94591 1.49803 0.78176 1.65619 1.35774 1.07151 1,28601 1.61847 1.65021 - | 2.70538 | 2.70538 | 2.90985
4000 - 4499 2,.294096 1.90843 1.34183 0.42975 1.15685 1.50474 1.17754 1.58805 1.61553 1.67523 2.29918 [2.69124 | 2.83905 | 2.97950
4500 - 4999 2.317587 1.83960 1.64670 1.33965 1.51786 1.50284 1.04689 1.67237 1.84899 1.72278 1.83828 | 2.77056 | 2.81856 2.99665
5000 - 5999 2.351020 183323 1.40654 0.92685 1.55023 1.56559% 1.23477 1.52388 1. 73552 1.56926 2.61440 |2.74699 | 2.98677 | 3.08772
6000 - 6999 2.365020 2.12496 1.45025 1.24204 1.64729 1.74865 1.56538 1.88846 1.96421 1.69574 2.74151 |2.88481 | 3.12004 | 3.18699
7000 - 7999 2.618581 2,22434 1.68628 0.63215 0.93702 1.69732 1.50147 2.51508 2.15903 2:23825 =4 3.13716 [°3.13706 | 3.37909
8000 - 9999 2.406676 | 2.25519 1.68251 1.07151 1.85908 1.83129 1.52892 1.95400 1.72803 1.04179 2.66488 |2.91555 | 3.10907 | 3.39727
10000 - 11999 2.558230 2.51373 1.85528 1.61395 2.,22888 1.90607 1.52284 2.51373 1.89087 - 3.74507 | 3.17265 | 3.84808 | 3.48565
12000 - 27412 2.636050 2,24902 1.95236 1.58377 2.25421 2.02636 1.65925 2.097286 1.64038 2.72747 3.01144 | 3.24848 | 3.44695 3.577@
. Alimentacién. 8. Ahorros, Titulos y Sequros.

. Transportes

NG s WM
. 35 e )

Ropa v Calzado.

Luz, Agua y Combustible.
Médico y Meadicinas.
Educacién y material educativo.

Paseos y Vacaciones.

9. Renta

10. Abonos y mensualidades.
11 . Inversiones. :
12. Total menos Ahorros, titulos, seguros e inversiones,

13- Totall.
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